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GRANDE DISTRIBUZIONE, 27 PUNTIVENDITA DELSALENTO AVRANNO IL MARCHIO SISA

Supercentro, patto con Feritrade

® Gruppo Supercentro, da oltre vent’anni operante nella
distribuzione alimentare e oggi presente nel Sud Italia (Puglia,
Calabria, Basilicata) con una rete muiticanaie a marchio Sisa,
Ipersisa e QuickSisa, Stop&Shop, ha sottoscritto un accordo con
Feritrade, realta imprenditoriale fortemente ra-
dicata nel “grande Salento”. In virta dell’intesa,
entro luglio altri 27 punti vendita passeranno
sotto I'insegna Sisa, portando a 327 i negozi tra
diretti, somministrati e affiliati a Supercentro.
L’accordo permettera al gruppo di realizzare una
crescita in volumi di circa 30 milioni di euro e
contribuira anche all’aumento del traffico dei
prodotti a marchio Sisa nella centrale d’acquisto
D.IT. I punti vendita che passeranno sotto I'in-
segna Sisa sono tutti collocati nelle province di
Brindisi, Lecce e Taranto e ’accordo prevede che
Supercentro metta a disposizione di Feritrade anche tutto il suo

Irnaw hoaw dal nimmin di vigtn lagicticn  aganrtimmontnla _
KNOW-NOW Gai puntc al vista 10gIistico, assoriimentaie, mer

chandiser e promozionale, rafforzando la presenza del marchio
Sisa in un territorio strategico per I'insegna.

«Siamo fortemente convinti che la strategia di crescita che
abbiamo sposato sia quella giusta: vogliamo presidiare il ter-
ritorio integrando le politiche commerciali con maggiore ef-
ficacia per sviluppare il ruolo della prossimita anche nei micro

territori e sostenere le filiere produttive locali»
dichiara il presidente di Supercentro Paolo Mi-

chale Macring Anche Daniele Fari rannre-
¢neie MacdripC. Ancne vanieie rerl, rappre

sentante Feritrade si dice soddisfatto dell’ac-
cordo: «E la naturale conclusione di un rapporto
umano e professionale ultra decennale tra im-
prenditori che hanno a cuore il territorio e un
certo modo di fare distribuzione organizzata.
L’accordo, in una logica di cambio generazionale,
portera ad un ulteriore sviluppo dell’azienda con
un fatturato che prevediamo tocchera i 50 milioni
di euro». Antonio Bonucci, Dg Supercentro,
sottolinea: «Si tratta del primo importante passo nella strategia di

ovrnapnita o vadicamantn quil farvitnrin  avvintn cnn 1‘I niann di
CresClia € raaicamento sw erriiorio, avviato ¢on L pianoc ai

investimento triennale da 23 milioni di euro annunciato a
novembre»,

Superficie 15 %

ARTICOLO NON CEDIBILE AD ALTRI AD USO ESCLUSIVO DEL CLIENTE CHE LO RICEVE - 6901 - L.1997 - T.1997



