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SPECIALEFUTURO

"lmprese vincenti' premia l'agroalimentare
la scommessa delle Pmi su

A Torino la 13esima tappa del roadshow di Intesa Sanpaolo: riconoscimenti a dodici eccellenze del comparto

Quattromila
candidature

al programma
di supporto

uccessoieria Tori-
no perlatredicesi-
matappadelroad-
show di “Imprese
Vincenti”, il pro-
gramma di Intesa
Sanpaolo perlavalorizzazio-
ne delle piccole e medie im-
prese di eccellenza e capaci
di reagire ai continui cambi
di contesto. Al centro di que-
sta quarta edizione ci sono i
filoni progettuali del Pnrr.
Latappadiieri e statadedi-
cata al settore Agribusiness
ed ¢ stata ospitata all’audito-
riumdelgrattacielodilntesa
Sanpaolo, dove dieci “Impre-
se Vincenti” del comparto si
sono presentate raccontan-
do la propria storia azienda-
le e le proprie scelte strategi-
che: Donnafugata, cantina
divini siciliani, Azienda Agri-
cola Cau&Spada, produttri-
ce di cereali e formaggi, Fat-
toriadellaPiana, specializza-
tasemprenei prodotti casea-
ri, Distillerie Bonollo Umber-
to, Martinucci per produzio-
ne di pasticceria e gelateria
surgelata, Mangimi Liverini,
Belgravia societd agricola
produttrice di piante da fio-
re, Associazione Covalpa
Abruzzo, specializzatanell’a-
gricolturadi alta qualita, Par-
ma Is per prodotti freschi e
pronti, Meregalli Giuseppe
perdistribuzione divinie spi-
rits. Due menzioni particola-
riperla Cantina Coppacchio-
li Tattini (Cupi-Macerata) e

IAzienda Agricola Monge
(Villafaletto~Cuneo), impre-
se selezionate da Coldiretti
che hanno ricevuto due pre-
mi speciali per 'agricoltura.
La Direzione Agribusiness
¢ il centro di eccellenza del
Gruppo Intesa Sanpaolo che
puntaacogliere le enormi po-

tenzialita di uno dei settori
pitimportanti del Paese, gra-
zieanche agli 8 miliardidi eu-
roperle erogazioniamedioe
lungo termine previste nel
Piano d'Impresa 2022-2025
da destinare alle piccole me-
die imprese con fatturato fi-
noa350milionidieuro.

Lanciata lo scorso mag-
gio, I'iniziativa Imprese Vin-
centi ha raccolto un ampio
interesse in tutta Italia gra-
zie all’opportunita offerta
alleimprese di essere inseri-
te in programmi di accom-
pagnamento alla crescita e
di visibilita a livello nazio-
nale realizzati da Intesa
Sanpaolo e dai partner del
progetto. Ben 4.000 PMI,
che contano 150 mila dipen-
denti e registrano circa 35
miliardi difatturato, sisono
candidate. Tra queste ne so-
no state selezionate 140
che spiccano per investi-
menti secondo le direttrici
del Pnrr: digitalizzazione e
competitivita; sostenibilita
e transizione ecologica; in-
novazione, ricerca e istru-
zione; welfare e salute. Tut-
te con una forte vocazione
all’export con un fatturato
estero che in media vale il
70%del totale.

A queste imprese verran-
noforniti glistrument per af-
frontare tutte le fasi di vita
del business, favorendo gli

'innovazione

investimentiininternaziona-
lizzazione, sostenibilita, in-
novazione, digitalizzazione
efinanzastraordinaria.

1l tour prosegue il 24 feb-
braioaTorino contemal’im-
patto sociale per le imprese
sociali e al terzo settore. Ver-
ra infine organizzato un
evento conclusivo di rilievo
nazionale, rivolto a tutte le
140 Imprese Vincenti, che
proporra il confronto a pit
voci sui fattori di successo
dell’imprenditoriaitaliana.

Un punto di forza del pro-
gramma Imprese Vincenti -
che dal suo avvio nel 2019
haraccolto 14.000 candida-
ture e valorizzato circa 500
eccellenze -risiede nella ca-
pacita di creare un ecosiste-
ma di attori di prim’ordine
che sostengono le Pmi. In-
sieme ai partner storici —
Bain & Company, Elite e
Gambero Rosso - si confer-
mano Cerved, MicrosoftIta-
lia, che accompagnera le
Pmi con formazione e servi-
zi di supporto tecnologico
per accelerare la trasforma-
zione digitale.

Confermati anche Nativa,
che supporta le aziende in
unaradicale evoluzione ver-
somodellirigenerativi, e Cir-
cularity, che affianca Intesa
Sanpaolo nel supportare le
Pmi a sviluppare modelli di
business con finalita Esg. Re-
sta operativa anche la part-
nership con Coldiretti. Le
funzioni specialistiche di In-
tesa Sanpaolo e Intesa San-
paolo Innovation Center ac-
compagneranno i program-
mi di sviluppo di Imprese
Vincenti. —
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Claudia Roggero (Coldiretti Giovani): "Piemonte ai vertici in Italia"

Boom di aperture di giovani
"Il settore e pieno di chance"

Coldiretti spetta

un ruolo di primo

piano nel concorso

“Imprese Vincenti”

perincentivare per-

corsidicrescitaeri-
lanciareiterritori attraverso la
valorizzazione delle piccole e
medie imprese eccellenti. La
rappresentante di Coldiretti
Giovani Impresa Torino e api-
coltrice Claudia Roggero, che
ha partecipato alla tappa tori-
nese come partner del pro-
gramma, reputa fondamenta-
liqueste iniziative. «Sonoocca-
sioni utili per dimostrare che
nonostante le difficolta degli
ultimi anni ci sono anche occa-
sioni positive per fare impre-
sa» spiega Roggero. Cosi il
roadshow “Imprese Vincenti”
diventa «l'occasione per spro-
narechihagidaziendestruttu-
rate a fare di piti ma soprattut-
to & un modo per invitare le

Claudia Roggero

nuove generazioni a non mol-
lare, anon farsi sopraffaredal-
ledifficolta perché soprattutto
in questo ambito ci sono occa-
sioni di business interessanti».
Le difficolta, prosegue, «non
mancano, soprattutto per chi
si approccia la prima volta al
mondoimprenditoriale in que-
sto campo. Pero ci sono anche

ottime opportunita, basti pen-
sare che il Piemonte & la terza
regione italiana per nuove
aperturediaziende».

Con 1,5 milioni di associati,
Coldiretti e la principale orga-
nizzazione degli imprenditori
agricoli d’Europa. Con la fon-
dazione “Campagna Amica”
ha promosso la piu grande re-
te mondiale di vendita diretta
degli agricoltori mentre in “Fi-
liera Italia” & nata l'unica al-
leanza tra agricoltura, indu-
stria, distribuzione commer-
ciale e sevizi a difesa e soste-
gno del Made in Italy agroali-
mentare. Proprio come avvie-
nenell’ambito di “Impresevin-
cente” dove Coldiretti ha sele-
zionato due imprese imprese -
Cantina Coppacchioli Tattini
(Cupi-Macerata) e I'Azienda
Agricola Monge (Villafalet-
to-Cuneo) - chedurantelatap-
pa hanno ricevuto due ricono-
scimenti al particolare legame
conilterritorio. L.p.p.—
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Jose Rallo, amministratrice delegata: "Grande spinta alla comunicazione"

Donnatugata compie 40 anni
"Nuova era del vino siciliano"

onnafugata, fon-
data nel 1983, &
un’azienda vitivi-
nicola siciliana gui-
data da José e An-
tonio Rallo, quin-
ta generazione diunastoria fa-
miliare di successo aziendale.
L'impresa, selezionata fra le
“Imprese Vincenti” nell’agribu-
siness, 31 milionidi eurodifat-
turato nel 2021, é una realta
storica, molto strutturata, vo-
tata all'internazionalizzazio-
ne che nel contempo é riuscita
amantenere il fare sartoriale e
familiare delmadeinItaly.
Secondo l'amministratrice
delegata, Jose Rallo, il ricono-
scimento da parte di Intesa
Sanpaolo «é utile perché per-
mette di dare una nuova spin-
ta non solo alla proprieta ma
anche ai nostri dipendenti e
collaboratori». Guai, pero, a se-
dersi sugli allori. «Il premio &
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»

Jose Rallo

un riconoscimento importan-
te, che perd va meritato giorno
per giorno. I premi non dura-
no in eterno, per questo la no-
stra intenzione & continuare
ad innovare». Una laurea con
lode in Economia e Commer-
cio alla Scuola Superiore di
Studi Universitari e di Perfezio-
namento S. Anna di Pisa e poi
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Il programma di Intesa Sanpaoclo dedicato alla valorizzazione
delle eccellenze imprenditoriali italiane
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il ritorno in Sicilia, per ripren-
dere in mano le redini dell'a-
zienda di famiglia. «Sono i
miei genitori ad avermi inse-
gnato che bisogna sempre an-
dare avanti. Siamo entrati in
scena con Donnafugata negli
anni '80 e la mia famiglia ha
avuto la fortuna di cavalcare
I'onda del rinascimento del vi-
nosiciliano» continualamana-
ger. Da allora la qualita del vi-
no italiano & cresciuta espo-
nenzialmente, cosi come il
mercato. Per tenere il passo
«abbiamo investito moltissi-
mosullacomunicazione». Gra-
zie a José Rallo, dotatissima
cantante, ivinidifamiglia han-
no anche trovato uno sbocco
nella musica con il progetto
“Donnafugata Music & Wine”,
degustazione multisensoriale
per assaporare il vino accom-
pagnati dalla musica in luoghi
iconici come il Blue Note di
New York o I'Acropoli di Ate-
ne.L.D.P.—
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