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Parma rafforza le intese
con ipartner esteri: dopo
i tedeschi arrivano i belgi

Alleanza con Easy Fair

Natascia Ronchetti
iversificazione, internazio-
D nalizzazione e potenzia-
mento dell’lammiraglia Ci-
bus, il salone dell’alimentare ita-
liano che storicamente ¢ il suo co-
rebusiness. Fiere di Parma cresce
seguendo tre direttrici, sullo sfon-
dodiunanuovaalleanza con Fiera
Milano (il dossier ¢ all'esame degli
azionisti delle due societa fieristi-
che) per specializzare ulterior-
mente lo stesso Cibus e il mene-
ghino TuttoFood. Intanto I’asse
con Messe Frankfurt, leader fieri-
stico europeo che nella citta emi-
liana porta la sua Sps (fiera del-
l'automazione e del digitale per
I'industria), prosegue. Cosi come
si consolida la joint-venture con
Fiere di Colonia, che riconfermala
ormai ampiamente rodata Cibu-
sTec, manifestazione comple-
mentarea Cibus dedicataalle tec-
nologie perl'industria alimentare,
e la gemella Anuga FoodTec in
Germania. Due partnership alle
quali daquest’anno se ne aggiun-
ge un’altra, quella con il gruppo
belga Easy Fair, uno dei pili grossi
operatori fieristicialivello globa-
le.lldebutto dell’intesa é previsto
a giugno proprio a Parma, con la
prima edizione di Solids, salone
rivolto alle aziende che operano
nelsettore dellalavorazione e del-
lo stoccaggio di materiali solidi.
«Una new entry che conta gia
300 espositori», dice Antonio Cel-
lie, amministratore delegato di
Fiere di Parma, che haanche vinto
la scommessa della diversificazio-
ne delle attivita. «Il 40% del nostro
margine - prosegue Cellie - oggi e
generato dabusiness non fieristi-

ci, comel’organizzazione di eventi
convegnistici, 'investimento sul
digitale ela produzione di energia
pulita grazie al nostro tetto foto-
voltaico di7omila metri quadrati,
che cihaanche consentito dineu-
tralizzare la corsa del prezzo del
gas». Strategie che hanno contri-
buito a riportare il bilancio della
societa fieristica ailivelli pre-pan-
demia, con un fatturato consoli-
dato di circa 40 milioni e un mar-
gine operativolordo di undici. Do-
poaver sperimentato con Fiere di
Coloniail trasferimento a Pechino
del know acquisito con Anuga e
Cibus (nel 2016) Fiere di Parma
continua a guardare oltreconfine
perlo sviluppo. Sideve all’'accordo
tra la controllata AnticoAntico
(piattaforma digitale dell'antiqua-
riato) e'omologa francese ProAn-
ticl’organizzazione a Parigi, aPort
de Versailles, della prima edizione
francese (& prevista il prossimo
settembre) di Mercanteinfiera.
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sonObject, che rappresentail con-
traltare francese del Salone del
Mobile di Milano, lanuova vetrina
sara aperta a un massimo di 200
espositori, nel cuore del pit1 gran-
de mercato del mondo per l'anti-
quariato, a supporto anche di
Mercanteinfiera di Parma, altra
manifestazione storica della citta
emiliana, riconfermata anche
quest'anno in marzo e in ottobre.
©RIPRODUZIONE RISERVATA
FIERE DI PARMA
Per 'ammistratore delegato di Fiere
di Parma, Antonio Cellie, il consolida-
mento delle alleanze internazionali &
unadelle priorita dell'ente
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