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La grande distrthuzione:
inflazione insostenibile,
| prezzi aumenteranno

Centromarea lancia I'allarme: «Siamo in una tempesta
perfetta, non ci sono pilt margini per mantenere la moratoria»

di CAMILLA CONTI in grado di mantenere la mo-
ratoria sui listini. Non ci so-
no margini», dice la Gdo.
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M Arrivera un aumento dei
prezzi sugli scaffali dei su-
permercati. «Non siamo pil

Inflazione alle stelle
e addio moratoria
Inevitabile il rialzo
dei prezzi della Gdo

Allarme di Centromarca, ’associazione delle aziende dei beni
di largo consumo, sulla tempesta perfetta: non ci sono margini

Gli acquisti non sono
crollati. E cambiato

Il presidente Mutti:
«Forti eriticita
Vorrenumo discuterne

con il governo»

diCAMILLA CONTI

M Arrivera un
nuovo aumento
dei prezzi sugli
scaffali dei su-
permercati. Ma
le aziende del
settore del largo consumo
non intendono fare la fine dei
benzinai e diventare il capro
espiatorio di una tempesta
perfetta con eui fanno i conti
soprattutto i consumatori ma
anche chi sta amonte, ovvero
chi quei prodotti li vende alla
grande distribuzione e che
noncistaapassare per specu-
latore. «Le aziende hanno ri-

baltato verso valle solo una
parte del proprio incremento
dei costi, e I'impennata ri-
schia di compromettere il no-
stro sistema industriales»,
lancia Iallarme Francesco
Mutti, il presidente di Centro-
marca(l’associazioneltaliana
dell’industria di marca cui
fanno riferimento circa 200
tra le pill importanti indu-
strie del settore dei beni di
largo consumo) che si rende
disponibile per aprire un ta-
volo con il governo a livello di
sistema.

Come si & creata questa
tempesta dopo che la forte
concorrenza e laricerca di ef-

il comportamento
dei consumatori

ficienza hanno sempre con-
tribuito a contenere la dina-
micadeiprezzi? Primalecon-
seguenze della pandemia, le
tensionisui prezzidellemate-
rie prime e le strozzature del-
le catene di approvvigiona-
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mento globali. Poi si sono pre-
sentati gli effetti della guerra
in Ueraina, le tensioni geopo-
litiche e I'incremento dei co-
sti finanziari. Ed é schizzata
la pin alta inflazione esogena
da costi degli ultimi decenni.
«E ora la situazione per le im-
prese non € pill sostenibile»,
spiega Mutti. Citandolestime
redatte dalla societa di consu-
lenza Prometeia: «<Anche ipo-
tizzando il quasi totale trasfe-
rimento avalle dei costisoste-
nuti, circail 30% delle aziende
industriali del large consumo
si troverebbe comunque a
operare con margini negativi,
accentuando una sofferenza
gia manifestata dal 23% dei
produttori nel 2021»,

Per passare dai listini del-
Findustria a quelli della di-
stribuzione servono parecchi
mesi. Quindi gli effetti verisul
costo del carrello della spesa
non si sono ancora visti del
tutto. Se questo fa tremare i
portafogli degli italiani, ri-
schia anche di cancellare il
18% del fatturato dell'indu-
stria del largo consumo. Che,
solo considerando il settore
alimentare e bevande, fa gid i
conti con i rincari delle mate-
rie prime che incidono in me-
dia per il 63% del fatturato.
Stando alle stime, soltanto la
metadelleaziende oggisareb-
be in grado di assorbire il 50%
degli aumenti dei costi opera-
tivi senza portare in negativo
la marginalita. Gli impatti sa-
rebbero pesanti in termini di
investimenti ed occupazione
se si considera chel'industria
del largo consumo pesa per il
17,3% sugli investimenti e per

il 14% sui posti di lavoro del
comparto manifatturiero. Nel
mirino di Centromarca fini-
sce anche I'ipotesi di morato-
ria degli aumenti dei listini
che determinerebbe turbati-
ve e distorsioni del mercato
mentre, invece, «le aziende
devono intervenire sui listini
in totale autonomia, nel ri-
spetto della normativa anti-
trust, sulla base di strategie
commerciali molto differen-
ziate tra di loro». Non solo. 11
rischio, secondo I'associazio-
ne, & anche quello di «far pre-
sumere all’opinione pubblica
e ai policy maker che gli auto-
nomi interventi delle singole
industrie sui listini siano
frutto di decisioni puramente

speculative». Insomma, po-
trebbe far passare il messag-

gio che l'industria ci marcia
sopra per guadagnare di pii.
Ecco perché I'obiettivo é se-
dersiattornoauntavoloconil

governo coinvolgendo anche

le big della grande distribu-
zione. Le stesse che, secondo
Mutti, continuano a rivolgere
all'industria alimentare per
le sue insistenti sollecitazioni
di una revisione al rialzo dei
listini.

Ma quanto hanno gia im-
pattato gli aumenti sulle scel-
te di chi va a fare la spesa? Di
certo, il rapporto di forza tra
grande distribuzione e indu-
stria é cambiato. Nel 2022,
sottolinea Angelo Massaro,
general manager per I'ltalia
dellasocieta diricercheIRl,la
domanda ha tenuto, con
un'importante crescita per i

discount. Le scelte dei consu-
matori hanno portato a una
riduzione sugli seaffali dei
prodotti a marca industriale
che lasciano posto all’offerta
dellemarchedel distributore.
Nonostante questo, ogni 100
euro spesi dalle famiglie circa
80 euro sono destinati all’ac-
quisto di marchi industriali.
prezzinon scenderanno, anzi
continueranno a salire nella
prima parte dell’anno perraf-
freddarsi poi nella seconda
parte, secondo le stime di
Massaro. Che individua due
potenziali scenari all’oriz-
zonte: «Nel primo, l'inflazio-
ne potrebbe aumentare anco-
ra del 3%. Nel secondo, addi-
rittura di oltreil 7 per cento. E
sarebbe tragedia per i consu-
mi e per la tenuta sociale del
Paese.

Nel frattempo, é cresciuta
la preoccupazione degli ita-
liani da un punto di vista di
clima sociale, ma nonostante
la crisi economica e l'inflazio-
neiconsuminon sonocrollati
eome ci si poteva aspettare. 11
presidente dell’'Ipsos, Nando
Pagnoncelli, sottolinea come
sia cambiato il comporta-
mento dei consumatori, con
interventi selettivi, guardan-
do alla qualitad, ma cercando
di evitare le rinunce. «Per
quel che riguarda la guerra in
Ucraina, abbiamo notato un
pacifismo utilitaristico, quin-
di una grande fetta degli ita-
liani non & dalla parte degli
aggrediti, ma si aspetta una
pace per non avere un aumen-
to della crisi economicas.
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