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Ora al supermarket c’e la cassaintelligente

DI MAICOL MERCURIALI

Dimenticatevinumeri e codici. Sel'in-
telligenza artificiale entrera al super-
mercato ci penseranno i cervelloni
elettronici ariconoscerelamerce che
si vuole acquistare e arrivati al mo-
mento di pesare i prodotti scelti non
si dovra piu avere a mente il magico
numerino per far stampare allabilan-
cial'etichetta.
Frutta, verdura, pane e articoli sen-
za codice a barre...
tutto cio che e ven-
duto sfuso a libero
servizio il consuma-
torelo potra prende-
re, insacchettare e
poi andare diretta-
mente alla cassa,
all'interno della
quale sara incorpo-
rata anche la bilan-
cia. Sara il sistema
digitale ariconosce-
reil prodotto e asta-
bilire quindi il peso
eil prezzo.
SeeChange Tech-
nologies, azienda
specializzata nella
tecnologia Al (intelligenza artificia-
le) per la visione artificiale incentra-
ta sulla vendita al dettaglio, ha infatti
annunciato una partnership con Die-
bold Nixdorf, player globale nella pro-
gettazione, abilitazione e gestione di
percorsi per agevolare l'atto di acqui-
sto nella distribuzione moderna, per
lanciare la prima di una serie di solu-
zioni di checkout basate sull'intelli-
genza artificiale: Vynamic® Smart Vi-
sion.
Parliamo di una piattaforma di rico-
noscimento all'avanguardia, che co-
me tuttiisistemidi Aléingradodiau-
toapprendere. L'obiettivo & quello di
velocizzare il self-checkout per una
migliore esperienza dell'acquirente,
ma anche per liberare il personale

del punto vendita e dedicarlo ad altre
attivita.

Il sistema € pensato pure per ridur-
re la gestione dell'inventario e au-
mentare il volume delle vendite e
quindi la redditivita del negozio.

Insomma, si parla di una evoluzio-

ne delle casse
self-service, che sa-
ranno quindi capaci
diriconosceregli ac-
quisti. «Fresh Pro-
duce Recognition &
solo l'inizio di una
nuova generazione
di tecnologia Sco
che semplifica il
checkout dei clienti,
riduce i tempi di
transazione e ridu-
cele perdite perire-
tailer», ha sottoli-
neato Jason Soulo-
glou, ceo di See-
Change.

«Sempre piuriven-
ditorisono allaricerca di soluzioni ef-
ficienti che riducano i punti di attri-
to, migliorino l'esperienza per il con-
sumatore e promuovano una maggio-
re efficienza alla cassa», ha evidenzia-
to Matt Redwood, vice president, re-
tail technology solutions di Diebold
Nixdorf, «<SeeChange soddisfa esatta-
mente la nostra filosofia di soluzioni
di modularita, apertura e disponibili-
ta, un approccio che consente agilita
eflessibilita durante il processo di in-
novazione».
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