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Consumi, rallentano le vendite a dicembre

Maiocchi (Confimprese)
«Segno dell'erosione del
potere d'acquisto delle
famiglie alla ricerca della
maggiore convenienza»

Confimprese-Jakala

Nel 2022 cresce lo shopping
ma senza il ritorno
ai valori pre pandemia

Enrico Netti

Dopoil mese del black friday il mese
di dicembre vede un rallentamento
delle vendite con un +1,4% sul di-
cembre 2021, mentre il 2022 & ter-
minato conun discreto recupero dei
valori cherestano al di sotto (-6,3%)
di quelli prepandemia. E quanto
emerge dall’ultima edizione del-
I’Osservatorio permanente sull’an-
damento dei consumi nei settori ri-
storazione, abbigliamento-acces-
sori e non food elaborato daJakala
per Confimprese.

Continua a soffrire in modo par-
ticolare il settore abbigliamento-

accessori chevedeunnettocalodel-

le vendite (-13,4%) rispetto lo stesso
mese del 2021. Gli acquisti sono stati
fatti anovembre approfittando del
Black Friday per poiattendereil via
dei saldi di fine stagione. 1l retail
non food cresce del 4% mentrelari-

storazione mette a segno un balzo
del17%.Per quantoriguardai canali
di vendita le migliori performance
sono quelle delle vie dello shopping
e dei negozi di prossimita con un
+12,4% sul dicembre 2021 e il guada-
gno un punto percentuale sul 2019.
«Nel mese si € visto un maggiore
aumento delle visite e del traffico ri-
spetto al dicembre 2021 - segnala
Alessandro Olivari, senior partner
Jakala -. Ma questa maggiore fre-
quentazione nonsié tradottainun
aumento delle vendite che sonori-
maste quasi invariate conle grandi
citta come Roma, Milano e Torino
che sostengonolacrescita deicon-
sumi mentre nel resto d’Italia i
comportamenti d’acquisto sono piu
prudenti». [ centri commerciali per-
donoil 3,3% el’online vede un -8%.
Sulterritorio Centro e Nord-Italia,
rispettivamente conun +5,6% € un
2,9%, sono le macro aree meglio
performanti mentre il Mezzogiorno
accusaun-4,4% sul dicembre 2021.
«Dicembre riporta alla luce la
preoccupazione sulrallentamento
dei consumilegato all’erosione del
potere d’acquisto delle famiglie -
spiega Mario Maiocchi, direttore
centro studi Confimprese -. In que-
sto quadro lafiammata di inizio sal-
di sipuo interpretare comel’'orien-
tamento dei clienti verso una mag-
giore convenienzasiain termini di
scontistica che per fascia di prezzo».
enrico.netti@ilsole24ore.com
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