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Con I'inflazione le famiglie scoprono la qualita degli alimentari non griffati
A ruba i prodotti coi marchi delia grande distribuzione
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Il Le famiglie italiane corrono ai ri-
pari. E, di fronte a una crisi congiuntu-
rale nella quale gli effetti della pande-
mia si sono sommati a quelli della
guerra in Ucraina, di un'inflazione
che non si vedeva dagli anni 80,
dell'aumento dei costi energetici e del-
le difficolta della catena di approvvi-
gionamento globale, tagliano la spesa
e fanno sempre pili ricorso ai prodotti
marchiati dai gruppi della grande di-
stribuzione. Nel corso del 2022 le ven-
dite di prodotti alimentari nella distri-
buzione moderna, intesa come super-
mercati, ipermercati, discount, gran-
di magazzini e libero servizio per i
quali passal’80% dei consumi agroali-
mentari italiani, sono infatti diminui-
te del 7,2% in termini di volumi. Nello
stesso periodo la spesa delle famiglie
¢ perd aumentata del 6,3% in termini
di costo, a dimostrazione di come la
rinuncia agli acquisti sia stata dettata
dal tentativo di contenere i rincari.
Non solo. L’altra mossa degli italia-
ni & stata quella di buttarsi sui prodot-
ti marchiati dalla distribuzione, alla ri-
cerca del miglior compromesso possi-
bile tra qualita e convenienza. Negli
ultimi 12 mesi le vendite degli alimen-
tari con questi marchi sono infatti au-
mentate del 9,4%, facendo segnare
un nuovo record per una categoria
che negli ultimi vent'anni ha visto cre-

scere i fatturati addirittura del 381%.

1l dato emerge dal paper “LTtalia di
oggi e di domani: il ruolo sociale ed
economico della Distribuzione Mo-
demna”, realizzato da The European
House - Ambrosetti per ADM - Asso-
ciazione Distribuzione Moderna, i cui
dati sono stati anticipati in vista di
Marca by BolognaFiere, la fiera italia-
na dedicata alla marca commerciale
che si aprird domani (18 gennaio) a
Bologna. «Se in passato questi prodot-
ti venivano considerati delle sottomar-
che, oggi il concetto si & modificato,
per cui sono considerati affidabili e di
qualita», ha confermato Brunella Sac-
cone, direttore del settore Agroali-
mentare e Vini dell'’Agenzia ICE. Que-
sto progressivo apprezzamento «ha fa-
vorito anche la crescita economica di
molte medie e piccole aziende fornitri-
ci», ha aggiunto Valerio De Molli, Ma-
naging Partner & CEO di The Euro-
pean House - Ambrosetti.

Il boom di questi prodott, pero,
non & stato l'unico fenomeno del
2022. «Buona parte dell'impennata in-
flattiva dello scorso anno € stata assor-
bita dalla distribuzione, che ha garan-
tito un risparmio medio di 77 euro al
mese a famiglia», ha affermato Marco
Pedroni, Presidente di ADM. «Questo
ruolo di calmiere sociale, perd, non
puo pitr bastare: quello che serve ora
¢ un intervento del governo a soste-
gno dei consumi e della domanda, so-
prattutto per le famiglie pit1 fragili».
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