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Arrivaquasial21% del mercato evale 12,8 miliardi di euro, secondo i dati Ambrosetti-Adm

LLamarcaprivata cresce ancora

Beneprodottidifasciamedia e bassa, in calo premium e bio

DI MARCO A. CAPISANI

a distribuzione moder-
na punta tutto sulla
marca privata. Non & la
prima volta ma oggi as-
sume un’importanza maggiore
a causa dell'inflazione ancora
persistente e della relativa con-
trazione dei consumi. Infatti,
nonostante queste turbolenze,
la altrimenti detta marca del di-
stributore (mdd) & ugualmente
cresciuta del 9,4% a valore, rag-
giungendo un fatturato com-
plessivodi 12,8 miliardi di euro,
secondo le stime
di The Euro-
pean House-Am-
brosetti per
Adm (Associazio-
ne distribuzione
moderna), con
una quota di
mercato del
20,8%. Ma so-
prattutto archi-
via lo scorso an-
no con un au-
mento per nulla
scontato anche a
volume, seppur
di solo «qualche
punto percentuale» in pil, se-
condo Marco Pedroni, presi-
dente di Adm, intervenutoieria
Milano in occasione della pre-
sentazione di Marca by Bologna-
Fiere 2023, in programma do-
mani e dopodomani.

A fronte di un trend positivo
nel suo complesso, perd, anche
la mdd recepisce I'attenzione al
risparmio di molti consumatori
italiani, registrando un rallen-
tamento nell’offerta super-pre-
mium e in quella specializzata,
come il biologico, mentre cresce
nel suo posizionamento media-
no e soprattutto in quello poco
sopra i prezzi entry level. Sem-
pre rispecchiando 'andamento
del mercato nel suo complesso, i
suoi volumi hanno rallentato
negli ultimi tre mesi del 2022,
considerando pe-

10 che le vendite
alimentari al det-
taglio stanno con-
traendo a volu-
me gia da tempo
(del 7,2% in un
periodo che va
dal novembre
2020 fino al no-
vembre scorso e

con una crescita
avalore del 6,3%
nello stesso arco
di tempo, sempre
secondo i dati
The European
House-Ambrosetti).

Ma il 2023 dara una boccata

d’ossigeno ai consumi, visto che
s’'intravede un raffreddamento
dell'inflazione? «Siamo ancora
in una fase non solo delicata ma
anche critica, perché ci sono ele-
menti di speranza ma anche di
incertezza. L'inflazione forte &
tutt'altro che alle nostre spal-
le», avverte Pedroni. <Aumenta-
no le disuguaglianze e si regi-
stra un impoverimento signifi-
cativo della classe media. Se il
rincaro dei prezzi rallentera
davvero, ¢i sara un momento di
cui approfittare per dare unari-
sposta di filiera a questi proble-
mi, insieme all’industria di mar-
ca. Se poi questo dialogonon av-
verra, allora la distribuzione
moderna avra comunque spa-
zio per muoversi spingendo ulte-
riormente sulla marca del distri-
butore», che nel tempo si & con-
solidata di piu dell’industria di
marca. Anche al governoil setto-
re ha qualche richiesta da pre-
sentare, in particolare il soste-
gno airedditi bassi e medio-bas-
si, onde evitare un rischio mag-
giore di recessione, una riduzio-
ne del cuneo fiscale e un abbas-
samento dell'Tva sui prodotti ba-
se.
L’anno scorso, «come distribu-
zione moderna abbiamo tarda-
to e assorbito una parte signifi-
cativa degli aumenti dei listini,
che sono stati quasi sempre su-
periori al 20%. Per questo il
2022 sara un anno molto diffici-
leperla grande distribuzione or-
ganizzata che gia soffre di una
redditivita ridotta. Secondol'ul-
timo rapporto Mediobanca era
all'l,7% ma temo che nel 2022
andra molto vicino allo zero»,
ha rilanciato Pedroni. «Ora il
problema & il 2023 coi trend dei
costidelle materie prime in calo
ma coi listini dell'industria che
non scendono».

Il momento a cui prestare at-
tenzione, a giudizio del presi-
dente di Adm, sara in particola-
relameta del nuovo anno quan-
do il mercato si aspetta che I'in-
flazione si fermera sostanzial-
mente, ma la gdo sara in attesa

degli effetti sui listini dell'indu-
stria di marca. Comunque, in
prospettiva, gli equilibri della
gdo tenderanno a riformarsi
conidiscount, che torneranno a
crescere, e i supermercati che
dovranno cavalcare la riparten-
za economica, lavorando per
Pappunto sulla mdd e rafforzan-
do la fiducia che quest’ultima
ha costruito con le famiglie ita-
liane, come loro opzione per ri-
sparmiare senza rinunciare al-
la qualita, sempre secondo Pe-
droni, che peraltro & anche pre-
sidente di Coop. Insegna che lo
scorso maggio ha annunciato
Pobiettivo di avere a scaffale,
nel giro di due anni, 5 mila nuo-
vi prodotti a marchio con1'obiet-
tivo di generare da questi ulti-
mi i1 50% del fatturato totale ri-
spetto al 30% di partenza. Lo
stato dell’arte & che il progetto
sara realizzato per il 60% entro
il prossimo giugno, per poi ter-
minare la rimodulazione dei
prodotti per la fine del 2023.
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contenuto, anche a volume, stando agli operatori del settore

Lamarca del distributore chiudera il 2022 in aumento, seppur
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