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Cigarini: Parto dalla Cina con un network di parchi tematici dedicati all'italian food

m

Cigarini: faro
una Disneyland

——— Valentini a pag. 10

del cibo

italiano

LLamia Disneyland del cibo

La sanzioni anti Russia penalizzano le aziende italiane

Stefano Cigarini: <Abbiamo
firmato con un partner cinese
e aprirema il primo parco
tematico all’estero dedicato
allitalian food, ne seguiranno
altriin varie parti del mondo.
Vogliamo diventare la
Disneyland del cibo italiano»

DI CARLO VALENTINI

bbiamo firmato
con un partner
<< cinese e aprire-

mo il primo par-
co tematico all’estero dedicato
all’italian food, ne seguiranno
altri in varie parti del mondo.
Vogliamo diventare la Disney-
land del cibo italiano. Crediamo
che il format sia perfetto perché
abbina ai divertimenti per i ra-
gazzi una full immersion nella
natura e la divulgazione
sul modo in cui il cibo na-
sce e poi arriva sulle no-
stre tavole, per esempio
la spiegazione attraverso
laboratori attrezzati, su
come si realizza il parmi-
giano-reggiano o la mor-
tadella, poi ci sono i risto-
rantitematici e la possibi-
lita di acquistare prodotti
rigorosamente certifica-
ti. Nel mondo ¢’8 tanto in-
teresse verso I'Ttalia e in
particolareil suo cibo, che sotto-
valutiamo e quindi non racco-
gliamo. Abbiamo deciso di met-
tere a regime il parco tematico
di Bologna, Fico, per avviare poi
lacatena internazionale che va-
lorizzera i veri prodotti alimen-
tari italiani. Sara anche un for-
midabile argine contro la falsifi-
cazione che tanto danneggia il
settore. L’ambizione & fare di-
vertire i ragazzi, con tematiche
legate al’ambiente e all’alimen-
tazione, ma anche soddisfare i
palati dei loro genitori e, perché
no, raccontare anche a tutti le
particolarita dei nostri prodot-
ti. Partiamo dalla Cina ma stia-

mo gia esaminando altre propo-
ste».

In concreto cosa ci sara
allinterno di questi
food-park? «Porteremo il know

how che abbiamo sperimentato
a Fico: i bambini potranno attra-
versare una forma di formaggio
alta 6 metri, cavalcare un canno-
lo siciliano, nutrire mucche nel-
la fattoria, impastare una pizza
o salire a bordo di una giostra
contadina, misurare la propria
altezza in maiali e galline invece
che in metri e centimetri. Tutto
questomentre gli adulti fannofe-
lice il palato, compiono i tour de-
gustazione, imparano a stende-
re la sfoglia per preparare le ta-
gliatelle. Il cibo pud essere anche
un sano divertimento»: Stefano
Cigarini, 52 anni, modenese, &
stato vice presidente Entertain-
ment alla Ferrari, presidente
del settore multimediale Finin-
vest, ora & a capo di tre parchi te-
matici: Cinecitta World (a Ro-
ma), Fico Eataly World (a Bolo-
gna), Dream Island (a Mosca).
Fico ha due azionisti,
Coop Alleanza e Eataly, ha
fatturato 10,5 milioni di euro
con 400mila visitatori, il break
even & a 500mila biglietti e se le
previsioni saranno rispettate sa-
ra raggiunto nel 2024, quando il
bilancio si chiudera col primo uti-
le d’esercizio, anche perché ha
concluso accordi con Bolognafie-
re per accogliere manifestazioni
che non abbisognano di grandi
padiglioni e conla squadradi cal-
cio del Bologna che si trasferira
per qualche anno in uno stadio
confinante col parco (in attesa

l eproroghe di fine anno
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della ristrutturazione del pro-
prio stadio) che accogliera i tifo-
si. «I parchi- dice Cigarini- sono
una parte rilevante del turismo
intuttoil mondo. Nel nostro Pae-
se queste potenzialita sono state
rilevate in ritardo ma stiamo re-
cuperando il terreno perduto.
Quanto & stato finora realizzato
all’estero, a cominciare dai par-
chi Ferrari, dedicati al mondo
dell’auto e della formula

uno, ha ottenuto ottimi ri-
sultati. Quindi 'Ttalia puo
impegnarsi con successo

in questo export innovati-

vo, che fara bene all'am-
biente e alla nostra agri-
coltura».

SeaFicoéstato orga-
nizzato un Capodanno
chedovrebbe attrarre 4mi-
la visitatori al cenone, a
Cinecitta World il giorno
di Natale si entrera senza
pagare e alle 11,30 sara celebra-
ta la Santa Messa, dal vescovo
Dario Gervasi. Il prelato sara
accompagnato da un gruppo di
sacerdoti che lungo la Cinecitta
Street confesseranno chi lo desi-
derera in postazioni create ad
hoc: «E la Chiesa che esce dai luo-
ghi di culto e arriva tra la gente
-dice Cigarini- com’ giusto non
c'e antitesi col divertimento. In
questi giorni all’interno del par-
co &in funzione il set del film Co-
mandante, che ripercorre le trac-
ce del Cappellini, sommergibile
protagonistadi una pagina della
Seconda guerra mondiale grazie
al valore, militare e umano, del
suo comandante, Salvatore To-
daro (interpretato da Pierfran-
cesco Favino). Col Natale fe-
steggeremo un risultato pari o
superiore al pre-Covid. Nel 2020
abbiamo avuto -70% sul 2019,
undisastro. Per fortuna c’@ stata
tanta voglia di riprendere e la
gente & subito riaccorsa».

Domanda. Pero Pobiettivo
€ arrivare a un network di
parchi.

Risposta. Si, ci sono le poten-
zialita per crescere. Con Roma
World, che propone la Roma de-
gli inizi, con tende per dormire
nel villaggio, la taberna in cui si
mangia il cibo degli antichi, un
corso per diventare gladiatori. E
con Acqua World, con piscine,
corsi d’acqua e attrazioni, per-
ché andiamo verso un clima pit

caldo in cui sicuramente cerche-
remo pitl spesso refrigerio. Tre
parchiin qualche modo collegati
traloro.

D.Leireclama periparchi
un posto al tavolo del turi-
smo,

R. L'Ttalia propone 230 parchi
divertimento, tra tematici, mec-
canici e acquatici, con una venti-
na di milioni di visitatori 'anno
e un fatturato di oltre mezzo mi-
liardo che raggiunge quasi 2 mi-
liardi considerando I’indotto.
Unitaliano su trenel 2019 & sta-
to in un parco divertimento. Mi
pare ovvio che sipretendail rico-
noscimento di un ruolo impor-
tante in campo turistico.

D. In questa difficile situa-
zione internazionale non &
problematico gestire un par-
coaMosca?

R. Si chiama Dream Island e
chiudera un 2022 superlativo.
Mentre in Italia Cinecitta e Fico
sono stati chiusi 15 mesi in due
anni, a Mosca non pit di 15 gior-
ni. Inoltre la bolletta energetica
a Roma & passata da 700mila a
3milioni di euro (a Bologna c& il
fotovoltaico) mentre a Mosca e ri-
masta ai livelli bassi. Inoltre i
russi hanno voglia di evadere e
poiche hanno ridotto i viaggi
all’estero, questo parco rappre-
senta una meta ideale. La con-
clusione & che il parcosta andan-
dobenissimo, quest’anno supere-
remoi 2 milioni di visitatori e mi
conferma nella convinzione che
all’estero ¢’e tanto da fare. A Mo-
sca ci sono difficolta a reperire
pezzi di ricambio per le attrazio-
ni e prodotti alimentari made in
Ttaly che serviamo nei ristoran-
ti. Purtroppo ogni fornitura vie-
nerimpiazzata da quelle di altre
nazioni. Il vino? Adesso arriva
dalla Turchia. Ci siamo un po’ ti-
rato la zappa sui piedi.

D.Lei é critico sulle sanzio-
ni?

R.Non riesco a rispondere sul
piano macroeconomico. Ma sullo
specifico di Dream Island non
hanno avuto effetti sull’affluen-
za mentre hanno messo in diffi-
colta le aziende italiane che o
hanno perso appalti oppure deb-
bono sottostare a meccanismi
complessi, burocratici e costosi,
per fare arrivare i loro prodotti,
finendo per non essere piu com-
petitive.
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