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A8F Focus Osserva ltalia

Il bilancio

Conad leader della Gdo
fatturato piu 8,5 per cento

MARCO FROJO

Tra le spinte decisive il piano di investimenti 2022/24 da 2 miliardi di euro
il direttore generale Avanzini: anche la sostenibilita pilastro del business

C on un fatturato stimato
di 18,45 miliardi di euro
(pit 8,5% rispetto al

MM Onanmad ei confor
auai), wOilall sSi COLLICK

ma il primo operatore della Gdo
italiana. In un 2022 complicato -
il ritorno alla normalita post-Co-
vid ha portato le persone a man-
giare con maggiore frequenza
fuori casa e il balzo dell’inflazio-
ne ha colpito il potere di acqui-
sto delle famiglie - tutti gliindica-
tori del gruppo guidato da Fran-
cesco Pugliese sono positivi: le
vendite a parita di rete sono au-
mentate del 4,4%, i concept store
sono cresciuti dell’8,7% e le gran-
di superfici del 4,7%, la quota di
mercato nazionale, infine, si &
consolidata al 15,03% (e sale al
23.,56% nel solo canale Super).

«Nel 2022 abbiamo raggiunto i
livelli di crescita che ciaspettava-
mo su tuttii principali indicatori
economici - afferma Francesco
Avanzini, direttore generale di
Conad - Questo & stato possibile
grazie ai nostri pilastri strategici
di sviluppo: canalizzazione, svi-
luppo della digitalizzazione, cre-
scita e ampliamento dei nostri
prodotti a marchio, focus sulla
sostenibilita». Conad ha confer-
mato la sua leadership nei canali
Super e Libero servizio, che rap-
presentano il 51 per cento del
mercato, e supera la doppia cifra
anchela quotanel canale Iper. Al
raggiungimento di questi obietti-
vi ha dato un importante contri-
buto il piano di investimenti da
2,08 miliardi di euro nel triennio
2022-2024.

Sul fronte della digitalizzazio-
ne il 2022 ha visto il debutto di
Hey Conad, I'ecosistema digitale
integrato di prodotti, servizi,
esperienze e soluzioni. Sviluppa-
to in un’ottica di omnicanalita,
Hey Conad andra oltre la spesa
online e vedra la sua completa
implementazione di servizi al
cliente nel 2023.

Per quel cheriguarda invece la
canalizzazione Conad, che conta
oggi oltre 3.900 punti vendita su
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utto il territorio nazionale, pro-
segue la strategia di progressiva
segmentazione delle attivita per
format/cliente: «L’obiettivo rima-
ne quello di fornire risposte pun-
tuali e diversificate alle moltepli-
ciesigenze dei clienti, tutte acco-
munate da qualita dell’offerta,

convenienza nella eneca e forte
CONnvenicnza 1nciia spesa € ioric

focalizzazione su marca del di-
stributore e prodotti freschi: dal-
le grandi superfici fino ai punti
vendita di quartiere, precisa
Avanzini - Ed & proprio perse-
guendo questa strategia che Co-
nad ha visto crescere i concept
store, ovvero parafarmacie, ne-
gozi di ottica, distributori di car-
buranti, e pet store».

Un altro importante contribu-
to alla crescita nel 2022 & arriva-
to anche dai prodotti a marchio
Conad (Mdd), la cui offerta in
questo contesto inflattivo sta
evolvendo sempre di piu verso la
convenienza, mantenendo co-
munque come caposaldo I'inno-
vazione di prodotto. La Mdd Co-
nad ha conquistato il 32,4 per
cento di quota sul totale del lar-
go consumo confezionato alivel-
loItalia (canale Super) e una quo-
ta del 30,8 per cento del canale
Iper+Super con un fatturato pari
a 5,4 miliardi, in crescita del 12,6
per cento a valore rispetto al
2021.

«In un anno cosi complicato,
noidi Conad ci siamo posti come
baluardo, impegnandoci da una
parte a difendere il potere d’ac-
quisto e il valore della spesa de-
gli italiani, assorbendo parte dei

rincari dei licetini e dall’anmmentn
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dei costi di gestione e conferman-
do ancora una volta Bassi e Fissi,
un paniere di prodotti indispen-
sabili con una qualita che non te-
me confronti sul mercato - prose-

gue il direttore generale di Co-
nad - Dall’altra abbiamo tutelato
le filiere, garantendo la giusta re-
munerazione agli anelli della ca-
tena, dando al made in Italy il giu-
sto valore».

11 2022 & stato infine di grande
importanza per le iniziative che
Conad ha lanciatonel campo del-
la sostenibilita e che sono state
coronate dalla presentazione,
nelmese di settembre, della Fon-
dazione Conad Ets, un ente non
profit costituito per valorizzare
I'impegno di cooperative e soci
sul territorio. I primi progetti di
sostegno nazionale hanno visto
la luce negli ultimi mesi dell’an-
no con I’'avvio della collaborazio-
ne con Unisona Live Cinema, gra-
zie alla quale la Fondazione Co-
nad Ets consentira agli studenti
delle scuole medie e superiori di
tutta Italia di accedere gratuita-
mente a un programma di forma-
zione su temi di grande interesse
per i giovani, e il supporto alla
Onlus Viva Vittoria a sostegno
dei centri che si battono contro
laviolenza di genere.

«La sostenibilita rimane per
noi uno dei pilastri fondamentali
su cui basiamo il nostro modo di
fare business con investimenti fo-
calizzati soprattutto sull’efficien-
tamento della logistica, sul pac-
kaging sostenibile e sul sostegno
delle comunita in cui operiamo»,
conclude Avanzini.
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4,4%

LEVENDITE

Nonostante un
2022 complicato
le vendite Conad
sono cresciute
del 4,4%

LEROE

QUOTA MERCATO

La quota Conad
dimercato
nazionale

si é consolidata
al15,03%

Il personaggio (]

Francesco Avanzini
direttore generale
Conad
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