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Fase due per Fico Eataly:
sara un parco a tema
votato all’agroalimentare

Nel nuovo format
ristorazione, attrazioni,
market, fabbriche

del cibo e formazione
nell'enogastronomia

Consumi

Nel 2024 atteso il pareggio
dibilancio poi il modello
sara esportabile nel mondo

Enrico Netti

Fico entra nella fase due e cambia
pelle. Dopo cinque anni il centro
commerciale dedicatoal cibodiBo-
logna sievolve per diventare parco
a tema mantenendo il legame con
l'agroalimentare. «Resta il market
di Eataly ma cambia il modello di
business - spiega Stefano Cigarini,
addiFico EatalyWorld fortediuna
grande esperienza nell’industria
deiparchiatema -. Lanuovaformu-
laprevede piudivertimentoeattra-
zioni tematizzate a cuisiaggiungo-
no attivita di degustazione, divul-
gative e di formazione legate al ci-
bo». Una virata che soprattutto
puntaaportare in pareggioicontidi
Fico nel 2024. Raggiunto questo
obiettivoilnuovomodello del parco
bolognese sara esportabile all’este-
ro. «Nell'ultimo semestre abbiamo
avutodiversi contatti con potenziali
partner ma dobbiamo dimostrare
cheicontisichiudonoinnero» con-
tinual’ad. Quest’annoiricavisono
intornoai1omilionidieuroconuna
perdita di 3 milioni, inlineacon gli
anni prepandemia, nel 2023 sipun-
ta a un fatturato di 15 milioni con
una perdita di 1,5 milioni mentre il
pareggio € previsto nel 2024,

1l format diFicoparcoatemave-
dralaluceil prossimoanno conuna
allatrentina diattrazioniaffiancate
alvicino «Luna farm» del vicentino
Zamperla Group ci sono sette aree
atemadedicate alle specialitadella
tradizione italiana, 1a fattoria didatti-
ca,le “fabbriche” dedicate alla pro-
duzionedel cibo con show che spie-
gano il comesi fa, tour di degusta-
zione, laristorazione, ilmarket per
finire conicorsidiformazione per
lapreparazione del cibo, di portate.
Peraccedereall’areadiFicosipaga
il biglietto di 10 euro con tour gui-
dato mentre i corsi di formazioni
sono a parte: per un corso base di
un’ora si spenderanno 19 euro
mentre per quelli evoluti, in part-
nership conItalian food academy, si
svilupperanno su pit giorni.

Intuttiicasil’obiettivo € aumen-
tarelaspesamediaelapermanenza
a Fico. «Con l'ingresso gratuito la
spesamediaprocapite eradicircais
eurooraeintornoai3zseurodicuilo
per il biglietto d’ingresso, altri 15
nella ristorazione e il resto € in ac-
quisti nel market» dice Cigarini. Per
raggiungere il pareggio Fico dovra
avere almeno soomila visitatori
controgli attuali 350mila. «Stiamo
lavorando peraumentare le presen-
ze dei turisti stranieri e contiamo
sullaripartenzadicongressie fiere
-aggiungel’ad -.Inoltre nel parcodi
Fico verrarealizzato lo stadio tem-
poraneo del Bologna Calcio, struttu-
radai6milapostiacuimetteremoa
disposizione sale,spazicomunieal-
trefacilities. Quandotermineranno
ilavorial Dallararesteraun’arenada
smila postia sedere adisposizione
di Fico e delle squadre giovanili e
femminili del Bologna».
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