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Greenpeace Plastica, tutte
le colpe dei supermercati
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Greenpeace
Troppa plastica,
tutte le colpe
dei supermercati
FELICE MORAMARCO ma di ricarica entro il 2025.
Viceversa, le altre insegne
supermercati italiani di supermercati, pur aver-
nolil Ao M Hiano do gia avviato iniziative per
. 1P diminuire I'impiego di pla-
H CONCreto per 1are 4 me- stica per alcuni unballaggl

no della plastica monouso,
aumentare la vendita di
prodotti con sistemi di riu-
so ericarica e allontanarsi
daun modello di business
inquinante, basato sul mas-
siccio impiego di imballag-
gi e contenitori progettati
per diventare rifiuti. Lo rive-
lala classifica Carrelli di Pla-
stica- redatta da Greenpea-
ce e ilfattoquotidiano.it
nell’ambito dell’omonima
iniziativa editoriale. Nei
mesi scorsi Greenpeace ha
inviato un questionario al-
le principali insegne della
Grande Distribuzione Orga-
nizzata (Conad, Selex,
Coop, Esselunga, Gruppo
Végé, Eurospin, Lidl e Soge-
gross), rappresentative di
oltre il 70% del mercato.
L’obiettivo era quello di ve-
rificare come queste catene
stanno affrontando il pro-
blema dell’abuso di imbal-
laggi in plastica monouso
che alimenta una delle crisi
ambientali piti gravi dei
nostri tempi. Le aziende
sono state valutate sulla
base di tre criteri: 1) traspa-
renza, ovvero la disponibili-
ta arendere note le quanti-
ta di plastica usata; 2) impe-
gni volontari sulla riduzio-
ne di plastica, come I'incre-
mento di prodotti venduti
in modalita sfusa; 3) il sup-
porto a iniziative politiche,
come 'introduzione del
sistema di deposito su cau-
zione per i contenitori di
bevande. Di tutte le azien-
de valutate soltanto Selex
ottiene un risultato inter-
medio, grazie agli impegni
perridurre la quantita di
plastica utilizzata (del 30%
entro il 2025) e lavolonta
di incrementare la vendita
di prodotti sfusi o con siste-

eincrementare 1'uso di ma-
teriale riciclato, mancano
di una strategia basata su
obiettivi ambiziosi e a lun-
go termine, soprattutto sul
riuso. [ punteggi pil1 bassi
sono stati fatti registrare
dal Gruppo Végé (Bennet,
Multicedi, Moderna, GDA,
ISA, etc) e Sogegross (Ba-
sko, Ekom, Doro, etc) che,
oltre a non aver risposto al
questionario, mettono a
disposizione scarse infor-
mazioni sui propri siti web.
Conad, il piti grande grup-
po operante in Italia, non
solo non harisposto al que-
stionario ma si & classifica-
ta agli ultimi posti, racimo-
lando un misero punteggio
di 10,33 punti sui 100. I
supermercati italiani, con
laloro dipendenza dal mo-
nouso in plastica, non so-
lo contribuiscono all’in-
quinamento dei marie
del pianeta, ma alimenta-
nola domanda di idrocar-
buri come gas e petrolio.
Riguardoisingoli crite-
ridi valutazione, Esselun-
ga érisultata la migliore
sulla trasparenza. Mentre
Selex, Coop e Lidl fanno
registrare i risultati mi-
gliori nella categoria im-
pegni volontari. Esselun-
gaeLidl sonoinoltrele
uniche a dirsi favorevoli
all’introduzione del depo-
sito su cauzione. Come
dimostrano numerose
esperienze in altri ttati
europei, il DRS consente
di massimizzare la raccol-
ta e facilitare il riciclo: un
sistema altamente perfor-
mante che in Italia, a cau-
sa dell’assenza da oltre un
anno del decreto attuati-
vo, non € mai entrato in
vigore.
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