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Blocco delle esportazioni
pandemia e siccita
le piaghe degli allevatori

Da tre anni la filiera del Nordovest, seconda in Italia, & colpita dalla crisi
i costi pesano sullaproduzione e la vendita, occupati del settore arischio

Incidono anche gli
aumenti di prezzo

La speculazione
Jfinanziaria si unisce

di energia emangimi  alle difficolta reali

PAOLO GRISERI

n miliardo e mezzo

dilitridilatte al’an-

no prodotto da 165

mila vacche sparse
sui prati e negli alpeggi del
Nordovest. Unafilieraimpor-
tante, secondain Italia solo a
quelle della Lombardia e
del’Emilia e di dimensioni
paragonabili a quella del Ve-
neto. Una filiera oggi in velo-
ce (e per certi aspetti dram-
matica) trasformazione. Si
sono scatenate in 3 anni for-
ze in grado di annientare il
settore. Che haresistito a fati-
ca come il cavaliere a un ro-
deo.Lacrisilegataalla pande-
mia e al blocco improvviso
della distribuzione commer-
ciale ha fatto da preludio
all’aumento dei prezzi delle
materie prime, e dunque dei
costi di produzione. Un anti-

pasto cui € seguita la siccita:
con la difficolta a irrigare i
campi e lascarsa produttivita
degli animali. Ultimamente
laguerraha chiusoil cerchio:
il blocco dell’esportazione
dei cereali hafinito per far sa-
lireil costo dei mangimi.

«l sintomo pilt evidente
delle difficolta degli allevato-
ri-spiegail presidente di Col-
diretti Piemonte, Roberto
Moncalvo - & il recente, preoc-
cupante aumento delle ma-
cellazioni di vacche da latte.
L’aumento dei costi spinge i
proprietari a ridurre i capi
per poter continuare a tenere
aperte le stalle», Unasituazio-
ne certamente d’emergenza.
Dicuinonsivedelaviad’usci-
ta. «Sono difficolta concrete
ma anchele conseguenzedel-
la speculazione finanziaria»,
dice Moncalvo.Iprezzidell’e-

nergiae dei mangimisonode-
terminati dai futures, dalle
scommesse delle Borse mon-
dialisui prezzi futuri, Cosi tra
difficoltarealie timoridiulte-
riori peggioramenti, 'aumen-
to dei prezzi diventa una pro-
fezia che si autoavvera, Le ci-
fre fornite da Coldiretti sono
impressionanti. In Piemonte
nell’ultimo anno e mezzo il
prezzo dei mangimi & raddop-
piatomentrelasiccitihaavu-
to due effetti negativi: ha ri-
dotto del 30% la produzione
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dellatte e hatriplicatoil prez-
zo del fieno. Tutto questo sié
inevitabilmente tradotto in
aumento dei prezzi del latte.

la a 600 mila euro al mese in
poco tempo. Il prezzo del ca-
glio per il formaggio ¢ salito
del 130%. Il packaging deino-

prezzi & 'aumento delle ven-
dite delle confezioni da mez-
zo litro e da250 ml. E, nel ca-

so del latte, &

«Oggi - spiega Moncalvo che  stri prodotti del 70%». Non moltodifficile ri-
tutti gli anni trattail prezzoa  cedunquedastupirsiseil set- sparmiare sul
nome degli allevatori - ci of-  toredella trasformazione ca- confezionamen-

frono 55 centesimi al litro ma
ai proprietaridelle stalle quel
litro costa 60 centesimi. E
non possiamo certo vendere
sotto costo. Solo due anni fa
si considerava un buon risul-
tato chiudere una trattativa a
43-44 centesimi al litro. Se
neavessi strappati 55, glialle-
vatori mi avrebbero eretto un
monumento in piazza San
Carlo». E, aggiunge Coldiret-
ti, ¢’e latte e latte: «E tutto
bianco ma non & tutto ugua-
le. Chi vende latte fresco ha
tre giorni per piazzarlo sul
mercato. Quella ¢ la vita me-
dia di un litro di latte crudo
appenamunto. Poisideterio-
ra», Per ovviare aquesta diffi-
colta in tempi di crisi bisogna

ingegnarsi. Un

esempio virtuo-

so & quello del

consorzio Inal-

pi che riunisce

250 stalle pie-

montesi € ha

searia ha fatto aumentare i
suoi prezzi di vendita alla
grande distribuzione. Quan-
tohapesato suquestadinami-
ca leffetto della siccita? In
Valgrana non hanno notato
particolari ripercussioni: «La
siccitd & un fenomeno che
non ha colpito tutte le aree
geografiche e tutte le stalle al-
lo stesso modo. Anche noi ab-
biamo notato un calo di con-
segne nell'ultimo anno ma &
stata intorno al 3%, decisa-
mente assorbibile dal nostro
sistema». A far salire i pezzi,
secondo Biraghi, sono state
piuttostole politichemoneta-
rieinflattive dellaBce, «certa-
mente necessarie ma a lungo
andare non prive di conse-
guenze suimercati».

Infondo alla catena, ediret-
tamente a contattoconiclien-
tifinali, la grandedistribuzio-
ne subisce a sua volta le ten-
sioni sui prezzi di un alimen-
to fondamentale come il lat-
te. GiovanniD’Alessandroéil

to: «Ragioni di

sicurezza  ali-

mentare impe-

discono, come

invece avveniva

un tempo, di
vendere il latte fresco sfuso»,
spiega D’Alessandro. Il bido-
ne di acciaio, per chi lo ricor-
da, che il lattaio utilizzava
per riempire lebottiglie dive-
tro dei clienti non puo pit es-
sere una soluzione. La vendi-
tadel prodotto sfuso puo fun-
zionare peridetersivinon cer-
to per un alimento deperibile
comeil latte. Anche perché in
molti punti della grande di-
stribuzione il latte fresco & il
pittrichiesto: «Neinostri pun-
ti vendita - spiega il direttore
diBasko -1'80% del latte ven-
dutoé fresco».

Il terremoto della pande-
miae quellodellasiccita stan-
no dunque ridisegnando la
mappa della filiera bianca
del Nordovest. «Uno dej ri-

realizzato il pri- - [ schi - spiega Alberto Biraghi -
mo impianto in direttore generale di Basko & che dopo questa fase di crisi
Italiaperlapro- ~ Supermercat, branddelgrup-  jlnumero deglioperatorisiri-

duzione dilattein polvere.

I costisalgono per tutti. An-
che per il secondo anello del-
la filiera, quello dell'indu-
stria di trasformazione. Al-
berto Biraghi guida Valgra-
na, caseificio di Scarnafigi,
nel Cuneese, che lavora solo
latte del territorio. «Ogni gior-
no - spiega Biraghi - arrivano
da noi 180 mila litri di latte
da lavorare. Rispetto al set-
tembre del 20201l prezzo & sa-
litodel 65%. Einostri costi so-
no saliti ulteriormente»”. E
chiaro che i caseifici incorpo-
rano gli aumenti di prezzo a
monteein parteliscaricanoa
valle, alla grande distribuzio-
ne. Ma gli aumenti dell’ener-
gia incidono soprattutto su
chi trasforma. 11 caseificio &
un’industria energivora: «La
nostra bolletta di gas e ener-
gia elettrica € salita da 80 mi-

po genovese Sogegross di
proprietadellafamiglia Gatti-
glia. D’Alessandro racconta
un periodo molto difficile:
«I mesi che ci siamo lasciati
alle spalle sono stati com-
plessi. Uno dei primi effetti
della pandemia ¢ statala ca-
renza di prodotto. Poiiprez-
zi dei prodotti caseari sono
saliti moltissimo. Il burro,
ad esempio, ha raggiunto
quotazioni folli».

Come ha reagito il pubbli-
co? «I passaggi sono abba-
stanza codificati. Di fronte
all’aumento dei prezzi si sce-
glie il prodotto con minore
qualita, poi si abbassa la
quantita e infine si cambia ti-
pologia di puntovendita. Noi
cerchiamo di fermare questo
circolo vizioso difendendo il
pitt possibile la qualita». Uno
dei sintomi delle tensioni sui

duca. Lariduzione del nume-
ro dei capi e degli stessiopera-
tori della trasformazione ri-
schiadi concentrareil distret-
to del latte, facendo perdere
la diversita che caratterizza
laproduzionediquesta parte
d’Ttalia». Una diversita che si
riflette dasempre nellaquan-
titadilatte prodotto. Unavac-
ca di montagna valdostana
produce in media 3.500 litri
di latte all’anno, una che pa-
scolanella pianura piemonte-
se arriva a 9.500. Differenze
che si riflettono in una miria-
dedivarietadi formaggi.

La riduzione del numero
delle stalle e dei produttori
rischia di mettere in perico-
lo questa ricchezza. «Per la
filiera del latte - spieda D’A-
lessandro - la verasfida arri-
veranel 2023».—
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