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[ consumi sono ancorain crescita

resiste il tetrapak da mezzo litro

Eforteil legame
con i piccoli punti
vendita del Tigullio

SIMONEROSELLINI

124 ottobre anche iprodot-

ti a marchio “Latte Tigul-

lio” hanno avutoil terzori-

toccodilistino, determina-
todal carolatte che, conl'infla-
zione di quest’anno, sta inte-
ressando tuttoil settore a livel-
lo internazionale. Pesano so-
prattutto limpennata dell’e-
nergia e dei costi dei mangimi
per gli allevatori. E una morsa
chesistringe e che emerge niti-
damenteaRapallo: «I macchi-
nari e i depositi refrigerati
non possono essere spenti,
stiamo cercando di elaborare
un piano per contenere i con-
sumi», dice il direttore Dona-
to Rossi. «Dobbiamo inoltre
considerare gli aumenti signi-
ficativi nei prodotti usati per
il confezionamento, oltre ai
carburanti dei trasporti», sot-
tolinea il responsabile logisti-
ca, Giuseppe Candido.

Lo stabilimento rapallese,
natonel 1954 comedittaacon-
duzione familiare per volonta
di Amedeo Macchiavello, oggi
tratta 7 milioni di litri di latte
allanno, con una linea di pa-
storizzazione da 10 mila litri
lora, e distribuisce nelle pro-
vince di Genova, Savona e La
Spezia per un totale di 2.500
punti vendita. «Allo stato at-
tuale-raccontail direttore del

marketing, Mario Restano -le
nostre vendite sono stabili e
non notiamo ancora significa-
tivi spostamenti verso prodot-
ti con prezzipii bassi».

Esteso per 1.100 metri qua-
drati, dicui 640 adibitia depo-
sitirefrigerati, ¢ uno degli otto
stabilimentidi produzione del
gruppoCentraledelLatte d’Ita-
lia Spa, terzo player nazionale
del latte, anche grazie all’ac-
quisizione, nel 2020, da parte
di Newlat Food ed il conferi-
mento dei marchi Polenghi,
Optimus, Giglio, Ala, Torre in
Pietra, Matese, Centrale del
LattediSalerno.

Nel 2020, anno del Covid, il
fatturato dello stabilimento ra-
pallese aveva fatto segnare un
6,5% di crescita, raggiungen-
do i 27 milioni e 655 mila eu-
ro: il calo delle vendite di latte
ai bar, veniva compensato
dall'impennata di burro, uo-
va, mascarpone, mozzarella
destinati ailiguriche, confina-
ti in casa, si cimentavano tra
dolci e pizza. Nel 2021, cosi, si
¢ tornati a 26 milioni e 202 mi-
la, mentre questanno c’é di
NUOVO unaprogressione positi-
va, perchéil parzialeda genna-
io a settembre segna una cre-
scita superiore al milione e
400milaeuro.

«Probabilmente - commen-
ta Restano — adesso la nostra

offerta nel mix tra distribuzio-
ne e azioni di marketing rivol-
te al territorio ¢ ancora gradita
dai consumatori». E fortissi-
mo, in effetti, il legame diretto
con l'area del Tigullio, i suoi
consumatori ed i suoi negozi:
anche piccoli punti vendita,
dove ancora funziona il tetra-
pak da mezzo litro, acquistato
da chi vive da solo, magari an-
ziano. «Dal confronto con altri
stabilimenti del gruppo - spie-
gano da Rapallo - sappiamo
cheinrealta piti grandi, basate
su grande distribuzione, il
mezzo litronon sivende piti».
Per affrontare il futuro, in
questa fase segnata da proba-
bile crisi, la centrale del latte
rapallese punta a stringere
sempre piltillegame conil ter-
ritorio, con rifornimenti sem-
pre capillari, anche nelle picco-
lebotteghe e nelle piccole loca-
lita. Il tunnel autostradale che
si sta progettando come colle-
gamento per la vicina Val Fon-
tanabuona aiutera, una volta
realizzato, in questo senso. —
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