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Despar, con la formula
dei prodotti tipici local,
entra in Lombardia

Distribuzione. Filippo Fabbri (direttore generale): «Investiremo 320 milioni
per 60 aperture e I'anno prossimo iniziera anche 'espansione nel Lazio»

6 1l fatturato del gruppo
in Italia ha superato

i 4 miliardi grazie anche

al successo dei cibi

a marchio proprio
Giovanni Uggeri

prira tra pochi giorni il

primo punto vendita di-

retto Despar in Lombar-

dia, aMariano Comense.

E il segno di una pro-
gressiva espansione del gruppo in
tutta Italia, puntando sempre di pitt
sullavalorizzazione dei prodotti ti-
picilocali. Entroil 2026 soloin que-
sta regione saranno investiti oltre
320 milioni per 60 negozi (direttie
affiliati) e conla creazione di 1.600
postidilavoro. Nel 2023 cisaral'in-
gresso nel Lazio, I’altra grande re-
gione in cui Despar € ancora assente.
«Solonel 2022 sono state realizzate
38aperture e numerosirestyling di
punti vendita su tutto il territorio
italiano - spiega il direttore genera-
le Filippo Fabbri — dopo la grande
crescita del 2021in Sardegna, ora &
la volta della Lombardia dove in-
confreremo una concorrenza molto
forte gia presente sul territorio, ma
confidiamo di riuscire a fare bene
come éavvenuto qualcheannofain
Emilia Romagna dove sembrava
impossibile entrare».

Dal punto di vista finanziario il
gruppo ha ottenuto ottimi risultati
siaalivello internazionale sia nazio-
nale. Nel 2021, Spar International (di
cui Despar [talia fa parte) ha supera-
toperlaprimavoltail traguardo dei
4o miliardi di fatturato. Conl'ingres-
sonel 2022 diLettonia e Kazakistan,
Spar International si conferma come
flmaggior gruppo mondiale della di-
stribuzione associata.

Despar Italia & presente in 17 re-

gioni italiane (specie nel Nordest)

con 1.374 punti vendita a insegna
Despar, Eurospar e Interspar. Il fat-
turato 2021di 4 miliardi di euro col-
locaDespar trale prime insegne del-
la grande distribuzione italiana. Il
cuore dell’attivita di Despar &la pre-
senzadiun gran numero dinegozi di
vicinato, affiancati daipermercatie
nuoviformat che offrono nuove so-
luzioni alle esigenze dei consumato-
ri. Le seiaziende associate a Despar
Italia sono: Aspiag Service, Ergon
Societa Consortile, Fiorino, Gruppo
3A, Maiora, Scs. Despar Italia e parte
di Spar International, presente in 48
Paesinel mondo.

«Inun contesto di mercato groce-
ry positivo, in crescita a valore del
+5,3%rispetto all’anno precedente,
Despar Italia sta ottenendo delle ot-
time performance, crescendo del
+9,8% rispetto al 2021 (fonte Nielsen,
settembre 2022). Ciha aiutato essere
presentiin molteregioniatrazione
turistica che hanno chiuso unasta-
gione darecord in termini di presen-
ze» prosegue Fabbri.

Uno dei segreti di questa forte
crescita sono i prodotti a marchio
proprio (MDD), che continuanoare-
gistrare risultati molto positivirag-
giungendola quotadel 21,4% sulbu-
siness totale del gruppo. «Lo svilup-
podel prodotto amarchio Despar —
prosegue Fabbri - ha tre driver: sana
alimentazione, sostenibilita e valo-
rizzazione dei prodottilocali. Per il
2022 & previsto il lancio di oltre 220
nuovi prodotti e verra effettuato il
restyling di circa 300 referenze.
L’anno prossimo saranno 250inuo-
viprodottiamarchio nostro chelan-
ceremo sul mercato. Per il 2025
I'obiettivo & arrivare con questi pro-
dottial 25% delle vendite. Tra gli ulti-
mi immessi sul mercato: le confettu-

redi frutta Light Vital senza zuccheri
aggiunti, lIalinea di pasta dilegumi
Vital elalinea di carne bianca Despar
Premium: polli e tacchini 100% ita-
liani, allevati a terra senza 'uso di
antibiotici e con alimentazione ve-
getale no Ogm».

Prodotti tipici locali di nicchia
vengono testati per brevi periodi
dell’anno e poi se funzionano ven-
gono mantenuti sempre. « Come
in occasione del prossimo periodo
natalizio'in cui sara protagonista
la Special Edition che conta circa
15 prodotti di alta gastronomia;
tra questi perla prima volta un pa-
nettone fatto con cura e passione
artigianale, ricoperto con pistac-
chi e cioccolato fondente extra,
senza canditi, accompagnato da
un vasetto di crema spalmabile di
Pistacchio di Bronte Dop».

La sostenibilita € un altro tema
cardine della strategia del prodotto
amarchio. Lostudio elaricercadi
prodotti sempre piu green viene
fattolavorando sul packaging, im-
pegnandosi su aspetti inerenti al
benessere animale e alla sana ali-
mentazione. «Proprio nel 2022
I'insegna ha iniziato un percorso
con i propri fornitori MDD per ri-
durre I'impatto ambientale dei
prodotti firmati Despar in termini
di CO2», conclude Fabbri.

In questi giorni Despar haricevu-
to il premio di “Insegna dell’Anno”
nella categoria Supermercati. Un
prestigioso riconoscimento interna-
zionale decretato dai voti espressida
migliaia di consumatori.
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Market. Despar Italia € presentein 17 regioni italiane con 1.374 punti vendita
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