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Made in Italy 03041
Sovranita alimentare
solo perriso e pollo

Giorgio dell’Orefice —apag. 20

Sovranita alimentare,
[talia autonoma
solo per riso e pollo

Made in Italy. L'obiettivo dell'autosufficienza € lontano per prodotti tipici
come pasta (import del 40% di grano), olio (60% dall’estero), carni e salumi

Non significa autarchia dotti da forno (28%), perle con-  rafortel'esigenza diadottare mi-
marafforzare serve ittiche (95%), per le carni  sure perrafforzare la produzione
la produzione agricolae preparate e i salumi (40%) e per  agricola e ridurre cosi la dipen-
le materie prime alla base l'alimentazione animale (provie-  denza dalle importazioni almeno
dellindustria alimentare ne da oltre confine il 65% dei  peralcune produzioni considera-
Giorgio dell’Orefice mangimi). Einfinel'ltaliaétotal-  te strategiche. '

e I'Italia fosse costretta

a contare sull'attuale

livello di sovranita ali-

mentare i suoi cittadini

dovrebbero cibarsi
quasi esclusivamente di poké
conditi con pollo e verdure. Altro
che made in Italy o Dieta Mediter-
ranea. L'Italia & autosufficiente
(ovvero dispone delle materie
prime necessarie per far fronte al
proprio fabbisogno interno e alle
esportazioni) soltanto per riso,
pollo e probabilmente ortofrutta.
Sovranita alimentare, infatti, non
significa autarchia ma rafforzare
la produzione agricola e delle ma-
terie prime alla base dell'indu-
stria alimentare.

Secondo il costante monito-
raggio effettuato sul grado diau-
tosufficienza da Federalimentare
I'Italia & “sovrana” come detto per
le carniavicole e le uova(manon
per imangimi), perilvinoeleac-
que minerali, per il riso (importa
solo il 5%), per il latte e i formaggi
(importa il 6%) per l'ortofrutta
trasformata (per la quale compra
sui mercati internazionali il 16%
delle materie prime). Ma &, inve-
ce, dipendente dall'estero per due
dei prodotti simbolo del made in
Italy: la pasta (importa il 40% dei
grani) e I'olio d'oliva (il 60% del
fabbisogno & coperto con prodot-
to estero). E ancora per le farine
(neimportiamo il 45%), per i pro-

mente dipendente dall'estero per
il caffe e il cioccolato.

L'argomento & tornato di gran-
de attualita con il cambio, voluto
dal nuovo Governo Meloni, del
nome del ministero delle Politi-
che agricole che & diventato,
sull'esempio della Francia, mini-
stero dell'Agricoltura e della so-
vranita alimentare. Ma se ne € co-
minciato a discutere con la pande-
mia prima e poi con la guerra Rus-
so-Ucraina subito dopo. Due
eventi che hanno avuto un forte
impatto sul commercio interna-
zionale di prodottiagroalimentari.

Nei primi mesi dell'emergenza
Covid 19 si € a lungo temuto che
potessero mancare prodotti ali-
mentari sugli scaffali dei super-
mercati mentre con l'invasione
dell'Ucraina da parte della Russia
sono state a lungo bloccate nei
porti del Mar Nero quote impor-
tanti di grano tenero, duro, semi
oleosi e feriilizzanti con le quali
vengono rifornite diverse aree
soprattutto del Nordafrica e del
Medio Oriente.

In realta problemi di buchi
d'offerta, durante queste prolun-
gate crisi, non se ne sono regi-
strati né in Europa né in Italia. E
questo perché magari sostenendo
prezzi pili elevati & stato possibile
reperire sempre le materie prime
agricole altrove.

Di fatto pero, e a livello euro-
peo e italiano, ¢ emersa in manie-

Va in questa direzione, ad
esempio, la decisione di Bruxelles
(tra l'altro in deroga con quanto
previsto dalla riforma Pac che en-
trera in vigore dall'1 gennaio) di
rimettere in produzione circa 4
milioni di ettariin Europa desti-
natiariposo o arotazione coltu-
rale. Di questi circa 200mila sono
inItalia e sono stati prontamente
seminati a mais e semi oleosi,
proprio due delle produzioni nel-
le quali I'Italia & deficitaria.

«Noi siamo favorevoli al con-
cetto di sovranita alimentare se si
riferisce alla necessita di assicura-
relasicurezza alimentare — spiega
il presidente della Confagricoltura,
Massimiliano Giansanti -. Ovvero
la sicurezza degli approvvigiona-
menti di materie prime e la dispo-
nibilita di prodotti finiti a prezzi
equi. Un concetto che va declinato
a livello europeo per evitare che
dalla crisi e dalla guerra alcuni pa-
esi, quelli che hanno minori costi
perl'energia, ne escano rafforzati
a scapito di altri. Centrale restain

Superficie 37 %
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03gtesta ottica la riforma Pac che,
concepitain epocapre Covid, non
contempla la necessita di rafforza-
re il potenziale produttivo. Per
questo auspico una revisione di
medio termine della Politica agri-
cola che eviti diingessare 'agricol-
tura europea fino al 2027. Ma an-
cora pill importante ¢ 'accesso ai
mercati. L'Italia & e resta un paese
trasformatore ed esportatore di
prodotti alimentari. Ma anche su
questo terreno la competenza
spetta a Bruxelles che deve assicu-
rare accordi commerciali equili-
brati che garantiscano regole in
condizioni di reciprocita».
«Mi spiace che dalla politica sia
venuta una grande banalizzazio- RS
ne del concetto di sovranita ali- Eccellenze. Di sovranita alimentare si &

mentare — ha aggiunto il presi- cominciato a discutere con la pandemia
dente della Coldiretti, Ettore prima e poi con laguerra russo-ucraina
Prandini -. Una prospettiva teo- subito dopo. Due eventi che hanno

avuto un forte impatto sul commercio

rizzata prima del Covid anche : : ; P : :
internazionale di prodotti agroalimentari

dalla Fao. Sitratta di rafforzare la
produzione agricola magari ri-
portando in produzione grazie
all'irrigazione terreni agricoli ab-
bandonati, il tutto in unalogica di
difesa della distintivita italiana e
non certo di sovranismo. Noi non
vogliamo chiuderci ai commerci
ma al contrario rafforzare le filie-
re proprio per essere pitl compe-
titivi sui mercati internazionali.
Ma soprattutto I'obiettivo e quello
diavere una strategia perl'agroa-
limentare italiano e non conti-
nuare ad andare avanti tampo-
nando le emergenze».
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