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Caccia alle offerte

Pane, olio e verdure alle stelle e e cubitai e pom i punticsclamativ,
lacorsadeiprezzinon siferma

parole come «meno», «risparmio», «ribasso», «conve-
nienza». Sfogliando i volantini dei principali discount
esupermercati della grande distribuzione si ha una fo-
tografiadel momento. - racina43

I .a crisi nel carrello

LEONARDODIPACO

-L.1634 - T.1634

Inunannoiprezzidei generialimentari sono eresciuti del10,5%. In testa ai rincari olio (+18%) e verdura (+13%)
tra discount e supermercali ¢ gid scatlata la battaglia delle offerte per contendersi i clienti a caceia di sconti
TR prezzi pili imponente ha ri-  dinuove strutture a discapito
ILCASO SETL . - . .
guardato gli olii e i grassi  dellavalorizzazionedeinego-
e —— (+18%), seguiti dai prodotti  zidiquartiere. Unatendenza,
i lori che atti vegetali (+13,2%) il trittico ~ vadetto, chestacontinuando
olorl che attirano  japre  formaggi, uova ancheconilcorsodelsindaco
l'attenzione, percen- (+12,4), le acque minerali, Lo Russo a Palazzo Civico, ba-

tuali di sconti scritti
a caratteri cubitali e
pieni di punti esclamativi, pa-
role come «meno», «rispar-
mio», «ribasso», «convenien-
zar, Sfogliando i volantini dei
principali discount e super-
mercati della grande distribu-
zione si ha una fotografia del
momento: unacorsaalle offer-
te strappare i clienti alla con-
correnza in un momento in
cui i torinesi si sono riscoperti
parsimoniosi, strateghi dome-
stici attenti fino al centesimo
perfronteggiareirincari.
L'ultimo rapporto dell'uffi-
cio statistica della Citta che
analizza I'indice dei prezzi al
consumo parlachiaro: nel me-
se disettembre all’indice com-
plessivo dei prezzi & stato at-
tribuito un valore paria 112,
invariato rispetto ad agosto
ma cresciuto, al netto dei ta-
bacchi,del 7,7%rispettoado-
dici mesi fa. Questo & il dato
generale, mase sivanel detta-
glio le percentuali dei rincari
aumentano. Tra gli alimenta-
ri,in un annoiprezzisonocre-
sciuti del 10,5%. Nel carrello
della spesa la lievitazione dei

bibite e succhi succhi di frut-
ta (+11,1%), zucchero
(+9) carne e frutta (+8%),
té, caffé e cacao (+6). Anco-
ra: gli articoli per la casa
hanno subito un ritocco al
rialzo del +6,9%, le spese le-
gate ai trasporti +10,2%, i
servizi ricettivi e di ristora-
zione +6,7, 'abbigliamento
+3,9%. Aumenti che si som-
mano a quelli ben pit1 massic-
cidell’energia. Secondoil rap-
portoicosti dell’elettricita so-
no quasi raddoppiati
(+95,7%in un anno), il prez-
zo del gas é salito del 52%,
quellodel gasoliodel 48.

La tendenza alla spending
review sui consumi legati ai
benidiprimanecessita e un fe-
nomeno italiano ma a Tori-
no, citta dove negli ultimi an-
ni sono spuntate nuove strut-
ture commerciali a ritmi for-
sennati, la competizione fra
gli operatori & pili serrata che
altrove. Senza dimenticare
che la proliferazione di centri
commerciali € stata una delle
maggiori critiche rivolte alla
precedente amministrazio-
ne, accusata a pili riprese di
aver favorito I'insediamento

sti pensare che per il 2023 sa-
ranno conclusi altri due inter-
venti. Uno & 'ampliamento
dell’Auchan di corso Roma-
nia, I'altro ¢ il grosso lavoro di
riqualificazione dell’ex scalo
Vanchigliadove & previsto an-
cheunMercatd.

Intanto frai centri commer-
cialiesistenti & guerradiscon-
ti. Ad essere interessati da
questi sconti non sono solo i
prodotti di prima necessita
(pasta, pane, conserve) ma
anche tutta unaserie di ogget-
ti piltt e meno indispensabili.
Secondo le elaborazioni di
Ancc-Coop e Nomisma, con-
tenute nel Rapporto Coop
2022, nel primo semestre
2022 i discount sono arrivati
a controllare il 22,1% dell'in-
terno paniere dellagrande di-
stribuzione, in crescita di ol-
tre tre punti percentuali ri-
spetto al 2019. Una crescita
che non ha sottratto clienti ai
supermercati, rimastiinvaria-
ti, machehacolpitoipiti gran-
di punti vendita iper (scesi
dal 25,9% del mercato al
22,6%) e i minimarket
(dall'11,5%al9,7%).—
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Superficie 91 %
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069MHUMERI DELL'INFLAZIONE 06901
PREZZI AL CONSUMO: VARIAZIONE PERCENTUALI DEGLI INDICI NIC RISPETTO SETTEMBRE 2022 | VARIAZIONE PERCENTUALI PER CLASSE DI PRODOTTO
Base anno 2015 = 100 VARIAZIONE % RISPETTO | VARIAZIONE % RISPETTO AL CORRISPETTIVO | SETTEMBRE 2022 VARIAZIONE % |  VARIAZIONE %
AL MESE PRECEDENTE MESE DEL 2021 MENSILE ANNO PRECEDENTE
[ Prodotti alimentari, bevande
B ronacolche o8 PROOGTTIALIMENTARL BEVANDE
.- Bevande alcoliche e tabacchi -0.1 ' Pane e corpall +0,2 +12,7
4 L . Cami +0,2 +8,0
I"II Abbigllamento e calzature +3,2 F prodott ittic -0,1 +8,1
= " e et Latte, formanggi & uova 17 +12.4
Abitazione, acqua, energia g
& combustibili ‘_Ifov_'*'__ _‘ R j.i '}.f.é
Mobili, articoli e servizi . +0.5 ..IJ-l.G i -..4:']_ +13'2
I - vegetal s
= ?Fasa. . / Zucchern, confetture, miele, cloceolato e dolchumi +1,0 +9,1
Senl"?' slannan S SpESE Prodott] alimentar na. -0,8 +8.4
per la salute Calfe, te e cacao -0,3 +6,0
— Traspaorti Acgue mineral e analcoliche, -0,5 +11,1
succhi di frutta dura
Comunicazioni
BEVANDE ALCOLICHE E TABACCHI
(| Ricreazioni, spettacoli Al +1,3 +4.8
i==1 ecultura COOM " ¥
inl -1,3 +3,8
Istruzione Birre +25 +6,8
Tabacchi -0,0 ’0.2
m Servizi ricettivi
Lol e diristorazione ABBIGLIAMENTO E CALZATURE
Altri beni e servizi ntumer 3,7 +4,8
& M| artlcoll dabbigliamento e accessori +2,0 +2,5
[7‘}[ Im per abbigharmenta
(% Serviz sderla, riparaziane e naleggio abit +0,6 +4.3
dei tabacchi Riparazione e noleggio calzatune 0,0 +3,9
Fonte: divisione Servizi Civici citta di Torino WiTHUB
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