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Grande distribuzione

Piv sale I'inflazione e piu i discount
guadagnano quote di mercato
ALESSANDRO CICOGNANI * pagina 12

C on la crisi che accelera, i
discount si stanno irrobu-
stendo sempre pil, men-
tre i supermercati sono al
palo e gli iper e i minimarket vedo-
no le vendite addirittura in diminu-
zione. 1l carrello della spesa mette
in luce un cambiamento negli stili
di vita degli italiani che sta diven-
tando sempre piu pervasivo. Il per-
ché si spiega in questa statistica:
entro la fine dell’anno un italiano
su tre potrebbe non essere in gra-
do di far fronte a tutti i costi fissi,
trovandosi nelle condizioni di do-
ver lasciare indietro almeno uno
degli aspetti primari della vita quo-
tidiana, quindi servizi energetici,
istruzione, salute e cibo. Nella sua
freddezza, il dato che emerge dal
Rapporto Coop 2022 parla di una
popolazione per la quale “rispar-
mio” & oramai la parola d’ordine
nella costruzione delle strategie
domestiche; ed ecco allora che,
mentre I'inflazione divora sempre
piu gli stipendi, gli italiani provano
a farvi fronte con scelte oculate sot-
to il profilo - tra le altre cose - della
spesa alimentare. E la risposta arri-
vadai discount.

1l primo dato che balza agli oc-
chi & questo: nei primi sei mesi
dell’anno proprio i discount hanno
visto crescere il volume delle vendi-
te in Italia di oltre il 3% su base an-
nua (fonte Ancc-Coop Nomisma) e
nel solo mese di luglio, dice I'Istat,
il loro fatturato € balzato del 12,3%.
La crescita &€ confermata anche
dall’ultimo outlook sul largo consu-
mo della societa diricerche di mer-
cato IRI, che mostra una grande di-
stribuzione che viaggia su due stra-
de opposte. Se da gennaio ad ago-
sto di quest’anno le vendite in volu-
me dentro i discount sono aumen-
tate del 2,4%, nello stesso periodo
all'interno del comparto “ipermer-
cati, supermercati e minimarket”
il risultato é stato di un meno 1,1%.

La grande distribuzione

guadagnano

Un marchio italiano come MD,
28 anni di storia e terzo player ita-
liano del settore discount, dal 2019
al 2021 ha registrato un’impennata
del 20%, raggiungendo un fattura-
to superiore a 3 miliardi di euro (il
colosso tedesco Lidl ha oltrepassa-
to la boa dei 100 miliardi a livello
mondiale). «Per quanto riguarda
quest’anno - interviene il direttore
commerciale Giuseppe Cantone -
stiamo crescendo in generale di un
ulteriore 10%, ma € da giugno che
abbiamo visto il vero cambio di pas-
so». I motivi: «La componente ri-
sparmio pesa notevolmente in un
momento nel quale le famiglie mo-
nitorano con attenzione ogni loro
spesa» osserva Cantone, che pero
sottolinea I'altra faccia della meda-
glia: «Queste cifre sono anche il
frutto di un lavoro di costante in-
nalzamento del livello qualitativo
dei nostri prodotti e servizi, che ri-
tengo ci abbia consentito di fideliz-
zare i clienti nel tempo e di trovar-
ne oggi di nuovi. Perché in un perio-
dodiinflazione cosi elevata, le assi-
curo che crescere in valore & scon-
tato, ma farlo anche in volume &
tutt’altro che banale».

Scomponendo il mercato nelle
varie sigle, si puo notare chiara-
mente come stiano mutando i pesi
all'interno della grande distribuzio-
ne organizzata (Gdo). Prendendo
ancora una volta in mano le elabo-
razioni di Ancc-Coop e Nomisma,
nel primo semestre 2022 i discount
sono arrivati a controllare il 22,1%
dell’interno paniere della Gdo (nel
2019 erano al 18,9%). A chi hanno
sottratto quote? Se i supermercati
sono rimasti pressoché invariati,
ad accusare il colpo sono stati so-
prattutto i grandi iper (dal 25,9%
del mercato al 22,6%) e i minimar-
ket (dall’l1,5% al 9,7%). Secondo la
quasi totalita dei manager della
Gdo sentiti in un’indagine condot-
ta da Nomisma, tra I’altro, la bilan-
cia continuera a pendere a favore
dei discount almeno per i prossimi
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e piu i discount
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dodici mesi.

«Mi occupo di alimentare da
trent’anni - premette Albino Rus-
so, responsabile ufficio studi Coop
- ¢ le confesso che non ricordo un
periodo analogo. Il settore si trova
nell’epicentro della spinta inflatti-
va e se fino ad ora le famiglie non
hanno abdicato al valore del cibo, i
prossimi numeri ritengo che mo-
streranno la spending review mes-
sain attodagliitaliani». Di questo &
convinto anche Gianpaolo Costan-
tino, consulente di IRI, che a sup-
porto citaidati: «Fino ad ora - affer-
ma - la tenuta dei volumi si € verifi-
catain particolare grazie alle cosid-
dette “categorie stagionali”, che
questa estate hanno aumentato le
vendite della Gdo del 6%. Nel mede-
simo periodo per0 le altre catego-
rie sono calate dell’l% ed & per que-
sto che non possiamo aspettarci
una tenuta».

L’analisi dei mutamenti del mer-
cato & semplice: «Gliiper calano an-
che perché sono sempre meno nu-
merosi e perché le famiglie sono
sempre piu piccole; i minimarket,
invece, non riescono a essere con-
correnziali sulle politiche di pro-
mozione. Dunque - riprende Russo
-idiscount vincono per costi e per
capacita di rispondere meglio alle
esigenze di prossimita».

Tutta questa convenienza puo
durare? La domanda se la stanno
ponendoin tanti, poiché conl'infla-
zione che anche nel settore alimen-
tare ha ormai toccato il 10%, poter
attingere a un maggior livello di di-
versificazione potra fare la diffe-
renza. Un discount viaggia intorno
alle 3 mila referenze, i supermerca-
ti arrivano quasi a 10 mila, gli iper
trale15 ele 20mila. C’e poi un tema
di marginalita (e dunque di redditi-
vita), spesso minore per i discount,
di cui bisogna tener conto. Tutto
questo consente di capire come
mai proprio all’interno di questi ul-
timi, come rivelato dagli studi di
IRI, 'andamento medio dei prezzi
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sia aumentato dell’8,9% nei primi

otto mesi dell’anno, quando iper, thorer : n
supermercati e minimarket si sono
“fermati” al pit 5%. DISCOUNT AVANTI SIA NEI VOLUMI DELLE VENDITE CHE NEI VALORI

«Le prospettive dell’inflazione - VARIAZIONE % NEI PRIMI MESI 8 MESI DELL’ANNO RISPETTO ALLO STESSO PERIODO DEL 2021

aggiunge Costantino - sono di arri-
vare al 15% entro la fine dell’anno

per alcuni canali e questa € un’asso- DATI GEN-AGO 2022, VALORI %
luta novita per il largo consumo IPERMERCATI, m
che in Italia, bisogna ricordarlo, &€ SUPERMERCATI

stato I'ultimo in Europa a trasferire E MINIMARKET
icostiavalle e ora sta correndo per
recuperare». Nonostante cid, al mo- SPEEIALIETH M VENDITE A VOLUME
mento i discount rimangono co- CASE E PERSONE NN 3.0 U VENDITE A VALORE
munque piu vantaggiosi - per Al- A ANNNNNNN

troconsumo possono far risparmia-
re una famiglia da quattro persone

fino a 3.350 euro I’'anno - ed & in- SSEREE

dubbio che negli anni siano stati in

grado di costruire un’immagine mi- i
gliore dei loro competitor, almeno

in termini di convenienza. CHI SALE E CHI SCENDE RISPETTO ALL’ANNO SCORSO

O —— VARIAZIONE DEI VOLUMI DI VENDITA PER CATEGORIA NEL PRIMO SEMESTRE 2022
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ALESSANDRO CICOGNANI

In estate un vero e proprio boom delle vendite (in volume), stabili i supermercati,
male iper e mini-market. E cid nonostante il settore alimentare sia al centro del
vorticoso aumento dei prezzi. La tendenza durera almeno per altri dodici mesi
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La componente
risparmio pesa
notevolmente in un
momento in cuile
famiglie monitorano con
attenzione ogni spesa

quote di mercato

La nuova geografia _ =
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Fino a ora le famiglie non
hanno abdicato al valore
del cibo ma nei prossimi
numeri si vedranno

gli effetti della spending
review degli italiani

GIAMPAOLO COSTANTINO
CONSULENTE DI IRI

[1JUno dei punti
vendita di Lidl

a Savigliano
(Cuneo)

Il colosso tedesco
e uno dei grandi
operatoridel
settore discount,
con 100 miliardi
diricavi globali

Ritaglio stampa ad uso esclusivo del destinatario,

non riproducibile.

Economia




