Data 11-10-2022
GAZZETTA DI MODENA a1

Foglio 1 / 2

Modena

La denuncia di Coldiretti:
oraanchelaRussia produce
il Parmigiano “taroccato”
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Unaconfezione di“Parmesan” prodotto in Russia e che richiama la bandiera italiana e al Parmigiano Reggiano
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E Putin adesso fa produrre
il “Parmesan” in Russia

Coldiretti: «kDopo I'embargo dilaga I'industria del falso»

b di Miria Burani

desso anche la Russia
- sotto 'effetto delle
sanzioni - si ¢ messa a
produrre cibi tarocca-
ti italiani e naturalmente il pri-
mo &il “Parmensan”...
Daanniseneparla, maeallar-
me continuo per le proporzioni
del fenomeno e a denunciarlo &
Coldiretti. T nostri prodotti
agroalimentari tipici di qualita
subiscono la concorrenza sleale
deiprodotti stranieri. Viene chia-
mata “Italian sounding” e sotto
questa locuzione viene indicata
quella pratica di imitazione del-
le nostre eccellenze enogastro-
nomiche da parte di produttori
stranieri, che si avvalgono dirife-
rimenti del nostro Paese, ma
chediitaliano hanno solounva-
go sentore. «Sale a 120 miliardiil
valore del falso Made in Italy
agroalimentare nel mondo, an-
che sulla spinta della guerra che
frena gli scambi commerciali
consanzioni ed embarghi, favo-
risceil protezionismo e moltipli-
caladiffusione dialimenti taroc-
cati che non hanno nulla a che
fare conil sistema produttivo na-
zionale - & l'allarme lanciato da
Coldiretti - il risultato & che per
colpa del cosiddetto “Italian
sounding” nel mondo - stima la
Coldiretti — oltre due prodotti
agroalimentari tricolori su tre so-
no falsi senza alcun legame pro-
duttivo ed occupazionale con il
nostro Paese». Intestaalla classi-
fica dei prodotti pit1 taroccati ci
sono i formaggi partire dal Par-

migiano Reggiano e dal Grana
Padano con la produzione delle
copiechehasuperato quella de-
glioriginali, dal parmesao brasi-
liano al reggianito argentino fi-
no al parmesan diffuso in tuti i
continenti. Ma quali sono i Pae-
sidove vengono pitidiffusamen-
tetaroccatiinostriprodotti? Tra
i maggiori taroccatori del Made
in Ttaly ci sono paradossalmen-
teipaesiricchi, a partire proprio
dagli Stati Uniti dove si stima
che il valore dell'ltalian soun-
ding complessivo abbiaraggiun-
toi40miliardidieuro.

«Ma l'industria del falso dila-
gaanchein Russia-rileva Coldi-
retti — per effetto delle sanzioni
per l'occupazione dell'Ucraina
che hanno portato Putin a deci-
dere l'embargo sui prodotti
agroalimentari occidentali e a
potenziarel'industria alimenta-
relocale conla produzionedici-
bitarocchi comeil Parmesan, la
mozzarella o il salame Milano
che hanno preso il posto sugli
scaffali delle specialita italiane
originali. In molti territori, dagli
Urali alla regione di Sverdlovsk,
sonosortefabbriche specializza-
te nella lavorazione del latte e
della carne per coprire larichie-
sta di formaggi duri e molli cosi
come di salumi che un tempo
era soddisfatta dalle aziende
agroalimentariitaliane».

Laguerra sta perd mettendo a
dura provaanchela produzione
emiliana. «Si rischia dinon pro-
durreiquantitatividilatterichie-
sti, per la trasformazione in for-
maggio Parmigiano Reggiano,

2 fQ%

Falsi prodottiitalianiin Russia

dalla programmazione
2023/2024 del Consorzio — dice
Roberto Gelfi presidente della
sezione lattiero-casearia diCon-
fagricoltura Emilia Romagna,
lanciando cosiun altro allarme-
a causa dei rincari, infatti, I'alle-
vatore potrebbe decidere di ri-
durre ilnumero di capie dicon-
seguenza la produzione com-
plessivadilatte».. SecondoI'ela-
borazione di Confagricoltura
Emilia Romagna, i costi di pro-
duzionedellatte peril Parmigia-
no Reggiano hanno subito un
balzo del 40-50% in pit1 e quelli
della sua trasformazione del
35-45% rispetto all’anno prece-
dente. «Inoltre, ¢’e il serio ri-
schio — aggiunge Gelfi — che le
aziende zootecnichenon possie-
dano abbastanza liquidita per
sostenere questi aumenti e che
quindiscelgano divenderesubi-
to parte del latte crudo sul mer-
cato spot, destinandolo ad altri

usi alimentari e non alla trasfor-
mazione in Parmigiano Reggia-
no». Nelle stalle del circuito di
produzione della Dop la spesa
per l'energia elettrica, stima
Confagricoltura Emilia Roma-
gna, & passata mensilmente da
24 a 76 euro per capo nel perio-
do 2021-2022, il gasolio agricolo
dal5a35euro/capoel’ erbame-
dica per I'alimentazione del be-
stiameda 56 a96 euro/capo.

E mentre il Parmigiano cerca
di fronteggiare la non facile si-
tuazione derivata dal conflitto
Russia-Ucraina, unaltro prodot-
to modenese, deve cercare didi-
fendersidalleinsidie, questavol-
ta, provenienti da altri Paesi
dell'Europa: I'aceto balsamico.
Nell'estate appena passata era
stata la Slovenia ad avanzare la
suarichiesta a Bruxelles. Secon-
do una nuova norma slovena,
"qualsiasi miscela di aceto divi-
no conmosto concentrato sipo-
tra chiamare, e vendere, come
‘aceto balsamico’", affiancando-
si cosi bellamente al nostro ace-
tobalsamico diModena.La Col-
diretti aveva parlato di “inaccet-
tabilescippo” che potevamette-
re a rischio un altro miliardo di
euro divalore, in un “mercatoin-
ternazionale del falso made in
Ttalyutilizzando impropriamen-
te parole, colori, localita, imma-
gini, denominazioni e ricette”.
Nei giorniscorsi &stato Cipro eil
ministero dello Sviluppo econo-
mico hagiainviato a Bruxellesla
documentazione di opposizio-
neformaleallarichiestaavanza-
tadallaRepubblicadiCipro. @
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