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AGROALIMENTARE LA TAVOLA COSTERA ALMENO 1 MILIARDO DI EURO IN P10 PER LE FAMIGLIE

Ora cambiano gli usi
ed & corsa ai discount

| dati Nielsen: fatturato cresciuto del 10%

@ 11 caro prezzi morde il portafogli
delle famiglie, che cambiano abitudini
e consumi. Cresce cosi il ricorso ai
discount alimentari, per far quadrarei
conti della spesa. Gli ultimi dati, ela-
borati da Nielsen per Fida Confcom-
mercio e per Federdistribuzione, mo-
strano un balzo di oltre il 10% del fat-
turato a settembre. Un dato che per
Donatella Prampolini di Fida indica
una «cannibalizzazione dei canali dei
super e ipermercati», mentre per Fe-
derdistribuzione segna solo un trend
di crescita in evidenza gia da tempo.

11 discount € I'unico canale nel set-
tore del commercio alimentare ad aver
aumentato il numero di pezzi venduti.
Mentre soffrono iper e supermercati.
Nel periodo gennaio-agosto 2022 i di-
scount registrano una crescita dei vo-
lumi di vendita di quasi 3 punti ri-
spetto alla stessa fase dell’anno pre-
cedente. Anche Istat, nella sua ultima
indagine, ha fotografato una dinamica
sostenuta: a luglio il fatturato dei di-
scount e cresciutodel 12,3 %, staccando
di almeno 5 punti sia il canale degli
ipermercati che quello dei supermer-
cati.

Il discount, quindi, &€ sempre pitiuna
tappa obbligata per le famiglie colpite
dal caro prezzi. Prampolini non ha
dubbi nel valutare i dati. In Emilia
Romagna nella settimana dal 19 al 25
settembre il fatturato dei discount &

aumentato addirittura del 15%. «E un
dato che segue la pancia delle persone:
la gente si spaventa, ha timore del fu-
turo e cerca dirisparmiare sulla spesa.
E successo anche con la crisi del 2009.
Man mano che le bollette crescono,
cresceranno anche i fatturati dei di-
scount». Il canale é in crescita da tem-
po, ma per Prampolini I'ultima impen-
nata ha una connessione diretta con il
carobollette. «Il supermercatofafatica
a tenere 'inflazione, perde in termini
di pezzi venduti, mentre il discount
cresce».

Pin cauto Carlo Alberto Buttarelli,
dell’Ufficio studi di Federdistribuzio-
ne. «Il discount accelera, € certo. Sta
acquisendo una nuova clientela, fatta
di gente che cerca il risparmio, ma non
c¢’é una virata». Insomma, i consumi
cambiano, ma non ci sarebbe un as-

salto ai discount. Buttarelli insiste sul-
la «supermercatizzazione dei di-

scount®: il cittadino sceglierebbe il low
cost anche per la sua sempre maggiore
attenzione alla qualita.

La presidente Fida-Confcommercio
parla inoltre di «andamenti ciclici».
«Al momento le famiglie si spostano al
discount perché é I'unica leva che pos-
sono usare per far fronte al caro prezzi.
Nel momento in cuicisaranno risposte
sui temi energetici, le persone torne-
ranno a sceglierel’alta qualita di super
e ipermercati». In attesa dei futuri

comportamenti di consumo degli ita-
liani, anche I'Istat commenta in modo
perentorio i dati in suo possesso: «al
momento il discount & un settore che
cresce in maniera pin forte degli al-
tri».

Sale, comungque, il conto della spesa
a tavola ad 1 miliardo di euro in pit a
carico dellefamiglie. E quanto stimala
Coldiretti sulla base dei dati Istat
sull’inflazione a settembre, che eviden-
ziano un aumento del 11,5% per i beni
alimentari. Secondo I'analisi Coldiret-
tiin cima alla classifica dei rincari con
un +60,5% ci sono gli oli di semi, so-
prattutto quello di girasole, cherisente
della guerra in Ucraina che € uno dei
principali produttori, mentre al secon-
do posto c’e il burro in crescita del
38,1% e al terzo la margarina (+26,5%).
Seguono il riso con un +26,4%, spinto
anche dal crollo della produzione na-
zionale a causa della siccita, e il latte
uht(+24,5%),davantiafarina (+24,2%)
e pasta (+21,6% ) proprio nel momento
in cui nelle campagne si registrano
speculazioni sul prezzo del grano con
forti e ingiustificati cali dei compensi
riconosciuti agli agricoltori. Ma, se-
condo Coldiretti, crescono del 18,4% e
del 18,2% anche lo zucchero e i gelati,
con la verdura fresca a chiudere la top
ten degli aumenti a +16,7%, peraltro
con un impatto pesante sui consumi di
ortofrutta degli italiani. fred.p.p.]
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