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Alimentare, la geopolitica cambia il settore

Agroalimentare

Il comparto rivede le catene
di approvvigionamento
eaccelera sull’hi tech

11 cambiamento climatico, le tensioni
geopolitche, il caro-materie prime sono
legrandisfide cheil sistema agroalimen-
tareitalianodeveaffrontare nei prossimi
anniegliinvestimentiin tecnologia sono
lastradamaestradaintraprendere: «La
sostenbilita € I'unica strategia possibile
oggin, ha detto Igor Boccardo,ad di Ge-

nagricola, intervenendoierial panel “Sfide
eprospettive internazionali peril settore
Food & Wine italiano” del Made in Italy
Summit. «Grazieall'interconnessione tra
isensorinelterreno,lemacchineincam-
po,icomputerinufficioeleanalisisatelli-
tari- haaggiuntol'ad - siamoingradodi
risparmiareacqua, energiae fertilizzanti
¢,allostessotempo, massimizzarelere-
se». L'altro grande capitolo di investi-
mentisucuisideve concentrarel’agricol-
turaitalianaequello delle fonti rinnova-
bili di energia: «Da anni nella nostra
aziendaproduciamoenergiaelettricadal
biogas - ricorda Boccardo - ora dobbia-
moanche puntare sull’agrifotovoltaicoe
sulla valorizzazione dei sottoprodotti
agricoliper farebiometanoavanzato, fi-

noall'autosufficienza energetica».

PerMariaChiaraZaganelli, direttrice
generale dell'lsmea, per la crescita del
madeinltalyagroalimentarel'Ttaliadeve
investire anche sulle infrastrutture irri-
gueesullalogistica: «I1 Covid cihainse-
gnato come adeguarci rapidamente ai
cambiamenti - dice - peresempio, haac-
celerato i processi di acquisizione delle
competenzedigitali, cosicomecihainse-
gnatoa cambiare mercati quandosiin-
contranodelledifficolta. Oggisappiamo
andare piti lontano. E dal 2010 a oggi
I'exportagroalimentareitalianocresciuto
in media del 5,9% ognianno».

La presidente di Federvini, Micaela
Pallini, hainvece puntatoil dito controi
pericolicheinsidianole nostreeccellen-

ze alimentari all’estero, a cominciare
dallabattagliacontroilvinoeglialcolici,
cherischianodiessere etichettaticome
dannosi perlasaluteaprescindere dalle
quantitaingerite. «Certiattacchi dellaUe
e del’lOms al mondo del vino sono in-
giustificati - ha detto ieri al Summit -
piuttostobisognainsegnareaconsuma-
rel’alcol con moderazioneeraccontare
gli aspetti storici e culturali che ci sono
dietroa ogniprodotto. Nelle sediinter-
nazionaliinostrigovernantidevono far
sentirela propriavoce, altrimentiil vino,
che vale 12 miliardi di euro del nostro
export, rischia di trovarsifuorisiadaibe-
nefici della Pac sia dai vantaggi doganali
degli accordidilibero scambio».
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