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Alimentare L’euro debole fa gola
La Gdo Usa punta il cibo italiano

Rappresentanti in Italia per importare le nostre eccellenze

MARCO VASSALLO

Bl Bisognera aspettare an-
cora un po’ e quasi 100 su-
permercati, nell’entroterra
degli Stati Uniti, dovranno
fare spazio tra i loro scaffali.
Allora, via le lattine di maca-
roni and cheese e ramen lio-
filizzato — che continueran-
no a essere mangiati dai pa-
lati a stelle e strisce, per cari-
ta - e dentro le nostre eccel-
lenze made Italy. Oggi sbar-
ca a Tabiano, vicino Salso-
maggiore, un convoglio di
trentacinque figure.- Sono
manager e direttori generali
di cinque importantissime
catene di supermercati.
Obiettivo? Fare acquisti dei
nostri prodotti del Food &
Beverage. Portarli a casa lo-
ro, sfruttando il momento
propizio del dollaro e la pas-
sione degli americani per le
nostre bonta.

LE CATENE
Lontani i tempi in cui pren-

devamo la nave e poi andava-
mo in giro con il carretto a
proporre i piatti della nostra
tradizione. Adesso vengono
loro da noi. La delegazione
partecipera, infatti, a un
evento che si chiama «Ame-
rica buys italian». E stato or-
ganizzato dall’associazione
ExportUsa insieme alla Ca-
mera di Commercio di New
York e si terra nella splendi-
da cornice dell’Antico Borgo
di Tabiano Castello fra oggie
domani. Un insediamento
medievale trasformato in
Relais. Perché ormai - e gia
da un po’- il marketing si fa
cosi. Si chieda alle nostre
cantine vinicole che si servo-
no anche di paesaggi incan-
tati per sedurre gli acquiren-
ti affascinati dal mito del
Belpaese. Traipartecipanti-
si legge nella nota di Expor-
tUsa - ci sono queste catene:
la Roche Bros che é presente
in Massachusetts con 20
punti vendita nell'area me-
tropolitana di Boston; i mar-

chi del gruppo Good food
holding (Bristol Farms, Lazy
Acres Natural Market, New
Leaf Market, Metropolitan
Market, New Seasons Mar-
ket) che ha 51 punti vendita
prevalentemente in Califor-
nia tra Santa Cruz, Santa
Barbara, Los Angeles e San
Diego, ma anche nell'area di
Vancouver nello Stato di Wa-
shington e in Oregon nell'a-
rea metropolitana di Por-
tland; e Heines’s con 10 pun-
ti vendita in Ohio (area me-
tropolitana di Cleveland) e
quattro punti vendita in Illi-
nois, vieino Chicago.

GRANDE OPPORTUNITA

L'export negli Usa cresce an-
nualmente del 20%, ritmo
che fa degli States uno dei
mercati di riferimento per
I'Italia. Sui loro scaffali si

trova di tutto: dalle conser-
ve alla pasta, dai dolci ai
salumi passando per i vini,
ovviamente, e i prodotti lat-
tiero caseari. Che piacciono

talmente tanto da essere
imitati con il fenomeno del-
I'italian sounding. «Il fattu-
rato di queste catene varia
dai 400 ai 900 milioni di
dollari», ha spiegato Muriel
Nussbaumer, ad di Expor-
tUsa. «Solitamente sono le
imprese italiane a dover so-
stenere viaggi costosi negli
States per assicurarsi una
fetta di mercato — ha conti-
nuato -. Ma le missioni fieri-
stiche all'estero organizzate
dalle istituzioni non sono
piu sufficienti a supportare
le reali esigenze delle azien-
de che hanno bisogno di es-
sere formate e guidate sul
funzionamento del mercato
americano e della business
etiquette». L'associazione
ha cosi radunato alcune
centinaia di realta italiane
che hanno attivita commer-
ciali e imprenditoriali negli
Stati Uniti. Sono previsti
120 incontri al giorno della
durata di 30 minuti ciascu-
no, per concludere o impo-

stare gli affari.
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