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L'EVENTO

Made in Italy,
I'export regge
e vede quota
600 miliardi

Dopoil record del 2021,
quando sono stati
raggiunti i 516 miliardi, la
tendenza alla crescita
dell’export italiano trova
conferma quest’anno con
quota 600 miliardi.
Giovanna Mancini —apag. 2
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Made in Italy Summit . Primo giorno del summit organizzato dal Sole 24 Ore e Financial Times, in collaborazione con Sky TG24

A SUPPORTO DEL MADE IN ITALY
Main partner dell’evento sono BPER
Banca, Enel, Italian Design Brands,
Renault, SACE, Simest e Unicredit;
official partner dell'iniziativa sono

Amplifon, Atlantia, BCG, Bonus
Export Digitale, Cattolica Assicura-
zioni, CoReVe, Edison, Elica, Fonda-
zione Fiera Milano, IBSA Farmaceu-
tici, KPMG, Prysmian Group. Event

partner & Gruppo Unipol. Il Made in
Italy Summit & organizzato in colla-
borazione con Agenzia delle Acci-
se, Dogane e Monopoli e con
I'Agenzia ICE-ITA.
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Made in Italy,
I'export regge
e vede quota
600 miliardi

Eventi. Al Summit Sole 24 Ore e Financial Times
con Sky TG24, manager e autorita a confronto
sui temi dell’export: oltre 11 mila utenti collegati

Giovanna Mancini

Inquestomomento di nubie incertez-
za - trapandemia, guerra, crisi ener-
getica, inflazione e spettro dellareces-
sione - una nota di ottimismo per le
imprese italiane arriva dai numeri
dell’export, che siconfermaunasolida
leva perlo sviluppo del nostro Paese.
Inumerilifornisce Carlo Ferro, presi-
dente dell’Agenzialce,aconclusione
della prima giornata del Made in Italy
Summit organizzato dal Sole 24 Oree
Financial Times, in collaborazione
con Sky TG24, seguito ieri da 11mila
utenti collegati in streaming.

Dopo il record del 2021, quando
sono stati raggiuntii516 miliardi di

esportazioni (+18,2% sul 2020 e
+7,5% sul 2019), nel 2022 si confer-
malatendenzaalla crescita. «Per ef-
fetto della forte inflazione & neces-
sario tenere conto della differenza
travalorireali e valorinominali, ma
la tendenza € evidente e interessa
tutti i settori della manifattura»,
spiega Ferro. Nei primi sette mesi
dell’anno, I'Istat ha registratoun ul-
teriore incremento del 21%.
Maleimprese necessitanoin que-
stoscenario complesso di nuovi stru-
menti e nuove strategie per affrontare

1 1mila

UTENTI COLLEGATI

It primo giorno dell’evento sul
Made in Italy & stato seguito da
11mila utenti in streaming

unacrisiche, notail vice presidente di
Ispi, Paolo Magri, sembra riportarci
nel passato: agli anni "70 della crisi e
aglianni’8o dell'inflazione fuori con-
trollo. Tutti gli interventi che sisono
succeduti durante il Summit hanno
sottolineatola capacita delleimprese
italiane di continuare non soloa cre-
scere nonostante le attuali difficolta,
ma anche a investire. Lo ha ricono-
sciuto la direttrice del Financial Ti-
mes, Roula Khalaf, che pure non ha
nascostoqualche dubbioe timore sulla
stabilita finanziaria del nostro Paese.
Lohannoribaditoil direttore del Sole
24 Ore Fabio Tamburini e di Sky Tg24
Giuseppe De Bellis, introducendoila-
voridopoisalutiistituzionali del’am-
ministratrice delegata del Gruppo 24
Ore, Mirja Cartia D’Aserio, del ceo di
FT GroupJohnRiddinge dell’ad di Sky
Italia Andrea Duilio.

Lo scorso anno, solo tre Paesi
hanno fatto meglio dell'Italia quanto
a crescita dell’export: Cina, India e
Corea del Sud. Tra le economie co-
siddette “mature”, quella italiana e
stata la piu dinamica sul fronte
export e quest’annoveleggia versoi
600 miliardi di euro di export, grazie
anche alla flessibilita e rapidita con
cuiha saputo trovare nuovi mercati
disbocco e dirifornimento per sosti-

tuire quelli “chiusi” dalla pandemia
edallaguerra. Il tema della diversifi-
cazione dei mercati € decisivo, ha
detto Regina Corradini D’Arienzo,
amministratrice delegata di Simest
-.Non é una novita, ma nel contesto
attuale ¢ imprescindibile, cosicome
lo sono i temi della dimensione
aziendale e dell’innovazione».

Istituzioni e sistema finanziario
possono fare molto per supportarele
aziende in questo contesto, come di-
mostranoleazioni della stessa Simest
(attraversoad esempioil fondorota-
tivo 394 a favore dell’export) e dilce,
che negliultimi due anni hamessoin
campo 20 iniziative a favore dell’in-
ternazionalizzazione. Cisonoinoltre
strumenti come le fiere, come ha ri-
cordato il presidente di Fondazione
Fiera Milano Enrico Pazzali, dove
ogni anno si genera il 50% circa del-
I'export dimadeinItaly. E tuttele atti-
vita di promozione e formazione che
contribuisconoalla tutela diun made
in Italy originale, per contrastare il
dannoso fenomeno dell’«Italian
sounding» che, ha precisato il diret-
tore generale dell’Agenzia delle Acci-
se, Dogane e Monopoli Marcello Mi-
nenna, ognianno costaal nostro Pae-
se circa 100 miliardi.
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soluzioni unitarie alla crisi
energetica. Il tetto al prezzo
del gas & la direzione giusta

- ANDREA
%050 41 ORCEL
Group Ceo
UniCredit
RIFORME E MENO BUROCRAZIA

Sono ottimista sul futuro
dell'ltalia. Ma servono riforme
e meno burocrazia per avere
credibilita sui mercati finanziari

REGINA
CORRADINI
D'ARIENZO
Amministrator
e delegato
SIMEST

DIVERSIFICARE E D'OBBLIGO

E necessario affrontare i temi-
della diversificazione,
dellinnovazione

e delle dimensioni aziendali

tendenza alla crescita
dell’export continua nel 2022,
anche in termini di volumi

STEFANO
ROSSETTI
Vice Direttore
Generale
Vicario BPER

FILIERE DI ECCELLENZA

Lo scenario & preoccupante.
Ma alcune filiere quest’anno
registreranno i migliori bilanci
della propria storia

MARCELLO
MINENNA
Direttore
Generale
Agenzia delle
Accise, Dogane

ITALIAN SOUNDING

Il fenomeno dell’'«Italian
Sounding» costa ogni anno al
made in Italy almeno 100
miliardi di euro '
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MICHELE CARLO ALESSANDRA
CRISOSTOMO FERRO RICCI
TR Presidente Presidente CEO & General
Samie’ Enel Agenzia Director SACE
- ' ICE-ITA
‘ {
&
LA CRISI ENERGETICA EXPORT IN CRESCITA VOGLIA D'INVESTIRE
L’Europa deve cercare Dopo il record del 2021, la Nonostante le difficolta, si vede

la grande volonta delle aziende
diinvestire e credere che c’e¢ un

modo per andare avanti
- LORENZO
; ANGELONI
=T Promozione

/%y

Ur

&5y

w

UNA PARTITA GLOBALE

11 60-65% dell’export in questi
due anni & andato verso i
mercati maturi. Ma la partita
dell'export deve essere globale

Sistema Paese
Ministero Esteri

ENRICO
PAZZALI
Presidente
Fondazione
Fiera Milano

POLITICA INDUSTRIALE

Le fiere sono uno strumento
di politica industriale, una leva
fondamentale per I'export
delle imprese italiane
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