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Parmalat, investimento
di 21 milioni per il latte
in bottiglie riciclate al 100%

Industria alimentare

I1 dg Bassani: «Da gennaio
prezzi su del 20%, ma meno
delrincaro dei costi»

Micaela Cappellini

«L’anno ¢ di quelli difficili, ’au-
mento dei costilo sentiamo anche
noi, maagli investimenti non vo-
gliamo rinunciare e abbiamo gia
dato I’ok a un pacchetto da circa
25 milioni: 21 milioni per creare
trelinee produttive innovative, il
resto per aumentare il risparmio
energetico delle nostre fabbri-
che». Maurizio Bassani e il diret-
tore generale della Parmalat, uno
deigiganti del latte italiano - circa
900 milioni di euro di fatturato -
da pil di dieci anni ormai nelle
mani della francese Lactalis.

Le nuove linee serviranno a
portare nei supermercati nel
2023 la prima bottiglia per il latte
riciclata al 100%. Raggiungere
questo obiettivo, che per le botti-
glie dell’acqua per esempio esiste
gia, non é stato per niente facile:
occorrevaunatecnologiain gra-
do di garantire attraverso il solo
iltappo di plasticalo stesso livel-
lo di sicurezza igienica che oggi
viene assicurato dalla pellicolain
alluminio che ricopre la bocca
della bottiglia.

«Perarrivare alla fine di questo
2022 con glistessiricavi dell’anno
scorso - spiega Bassani - abbiamo
dovuto fare come tutti, cioe ta-
gliareicostieaumentare i prezzi
dei prodotti finiti. Da gennaio ad
oggi, per esempio, i nostri au-
mentidilistino hanno raggiunto
quota 20%, che € comunque meno
di quanto non siano cresciutiino-
stri costidi produzione. Una cosa
pero ci siamo imposti, ed & stata
quella di non toccare gli investi-
menti nella sostenibilita».

Il caro-bolletta si e fatto sentire
anche a Collecchio, come dimo-
stra I'allarme che Parmalat ha
lanciato a inizio settembre e che
ha scritto insieme ai rivali storici
della Granarolo: se andiamo
avanticosi, hanno avvertitoidue
big, entrolafine dell’annoillatte
sugli scaffali dei supermercati su-
perera la soglia psicologica dei
due euroallitro. «E vero che com-
plessivamente, negli stabilimenti
Parmalat, tra fotovoltaico e coge-
neratori autoproduciamo il 95%
dell’energia elettrica consumata
—raccontail direttore generale —
ma é anche vero che gli impianti
di cogenerazione sono alimentati
a gas e il prezzo del metano &
schizzato verso I’alto».
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Cosl, ai fatidici due euroaallitro,
illatte con buona probabilita arri-
vera gia ad ottobre. Che effetto
avra tutto questo sui consumi?
«Quello che abbiamo sentito dire
finora — sostiene Bassani — € che
di fronte all’laumento dei prezzii
consumatori italiani avrebbero
applicato il downgrading, cioe ac-
quistare la stessa qualita di pro-
dotti scegliendo quelli di fascia
piu bassa. Alla Parmalat pero ci
siamo accorti che questo € vero

soloin parte, perché in controten-
denza stiamo vedendo alcuni
prodotti di fascia premium cre-
scere in maniera significativa. Eil
caso per esempio del nostro mar-
chio di latte Zymil, o dei nostri
succhi Santal senza zucchero. Per
questo credo che lamiglior strate-
giaperil 2023, adispetto dell’in-
flazione, sia quelladi continuare
ainvestire in innovazione».
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