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Risparmio energetico nel food?
Soluzioni in arrivo dalle start up

Start up sostenibili
Imprese in lotta
contro il caro energia

Giorgio Dell’Orefice —apag. 19

Innovazione. Delle oltre 7mila nuove imprese agroalimentari esaminate dal Politecnico di Milano

a livello mondiale, oltre un terzo persegue almeno un obiettivo dell’Agenda Onu 2030 per la sostenibilita

‘ Le nuove attivitilanciate
hanno raccolto 19,2
miliardi di dollari alivello
mondiale (in media 8,9
milioni ciascuna)
Giorgio dell’Orefice

oshockdeicostienergeticie
produttiviall’'interno della fi-
lieraagroalimentare ha pro-
dotto 0 meno una battuta
d’arresto sul percorso verso
lasostenibilita? Inassoluto no, madi
certostagenerando cambidi traietto-
riaeriformulazioniallaluce della va-
riabile energetica che ha assuntoun
pesospecificomoltodiversoancheri-
spettoapochimesifa. Senzacontare
lacomparsa dielementiche mettono
arischiolasicurezzaalimentare inte-
sasiacomessicurezzadegliapprovvi-
gionamenti sia delle caratteristiche
nutrizionali degli stessi.

E quanto emerge dal monitorag-
gio effettuato a livello globale delle
startup del settoreagrifood, ein par-
ticolare diquelle orientate allasoste-
nibilita, messoa puntodall’Osserva-
torio Food Sustainability del Politec-
nico di Milano e che sara diffuso il
prossimo 28 settembre nel corso del-
I'incontro “Sicurezza-alimentare e
sostenibilita della filiera agrifood: a
che punto siamo?” in diretta strea-
mingeal Campus DurandoaMilano.

Unlavorochehapresoinesameun
campionedi7.337impresenatetrail
2017¢il2021elegateallafilieraagroa-
limentare estesa. Diquesteil 34% (pa-
ria2.527start up) persegue unoo piu
obiettividi Agenda 2030 delle Nazio-
ni Unite per lo sviluppo sostenibile,
obiettivi che conriferimento alla filie-
ra agroalimentare riguardano I’ac-
cessoal ciboealla sicurezzaalimen-
tare,’'aumento dellaproduttivitaela
resilienza deiraccoltiai cambiamenti
climatici, il miglioramento dell’effi-
cienzanell'usodelle risorse, la priori-
taai prodottilocali e alle filiere corte
all’interno della ristorazione, il sup-

portoai piccoliproduttori, lariduzio-
nedeglisprechie delle eccedenze ali-
mentari solo per citarne i principali.

Dal monitoraggio dell'Osservato-
rio emérge che il 42% delle startup
orientate alla sostenibilita operanei
servizieil 23% nellatrasformazione
alimentare (in molti casiproponen-
do prodotti proteici alternativi a
quelli di origine animale o a basso
impatto ambientale). Il 10% invece
operanella distribuzione.

L’analisi consenteanche difareva-
lutazioni sulla distribuzione geogra-
fica delleiniziative che tiene in consi-
derazione l'incidenza delle start up
sostenibili sul totale. TraiPaesial pri-
mopostoc'elaNorvegia che conta2s
start up agroalimentari il 60% delle
qualisostenibili. A seguire Israele (119
nuove imprese con il 58% green), al
terzo posto la Nigeria (64 aziende al
50% sostenibili). L'Italia si trova al
23moposto con 85 startup peril35%
orientate alla sostenibilita.

Moltointeressantianchele valuta-
zioniriguardoaifinanziamentiotte-
nuti. Delle 2.157 start up analizzate in
totalele 873 orientate alla sostenibili-
tahanno ottenuto complessivamente
trail 2017 e il 2021 finanziamenti 6,4
miliardi di dollari ovverouna media
di7,3milioniastartup sostenibile. Un

datorilevante considerato cheil totale
delle startupharaccolto19,2 miliardi
didollari alivellomondiale, conuna
media di 8,9 milioni a start up.
Alivello territoriale le start up so-
stenibili sono state finanziate in Nord
America con 3,2 miliardi di dollari (8,7

tartiin) A
milioni a startup), in Asia con 2 mi-

liardi, (10,9 milioni), in Europa g1 mi-
lioni (4,1), in Sudamerica 101 milioni
(2,1).InlItalia (dove le startup sosteni-
bili sonoil 37% del totale inlinea con
il40% dellamedia globale) hannorac-
colto 16 milioni, 1,6 a start up.
«L’interatematica della sostenibi-
lita varipensataallaluce del contesto
—spiegaladirettrice dell’Osservatorio

Food Sustainability, Giulia Bartezza-
ghi -. L’esplosione dei costi energetici
eproduttivicistaponendodifrontea
unproblemadi grave crisi alimenta-
re, disicurezzaalimentare e nutrizio-
naleacausadelle dinamiche innesca-
te prima dalla pandemia e poi dalla
guerra. Sono problemi complessiche
richiedono diversi livelli di risposta.
Uno<¢ certamente quello che spettaai
Governi, maanche leimprese posso-
noedevono farelaloroparte. E que-
sto e ilmotivo per cui abbiamo attiva-
to questo monitor sulle giovani im-
prese che promuovono nuove solu-
zioni». Uno deipuntichiave riguarda
lacatenadelfreddo. «Unaspetto fon-
damentaledella filiera agroalimentare
—aggiunge Bartezzaghi - messo sotto
pressionedall’emergenza energetica.
Tuttavia, non e pensabile innalzarele
temperature di conservazione degli
alimentialtrimentiverrebbe menola
sicurezza alimentare. Per questo ci
stiamo concentrando e promuoven-
doquelle soluzioni messeapuntoda
alcune start up italiane che puntano
sull’efficientamento energetico della
filiera e mettono sottola lente i pas-
saggi del prodotto da un attore a un
altro e nei quali si concentranole di-

spersioni di temperaturaeglisprechi
energetici. Alcune start up lavorano
propriosul monitoraggio delle tem-

perature e sullostato diconservazio-

ne dei prodotti con soluzioni come

packagingoetichette intelligenti che

forniscono intempo reale unalert sul

mantenimento o meno delle giuste

temperature e sul possibile deteriora-
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mento delprodotto. Altratecnologia
moltointeressante e finora utilizzata
solonellaconservazione deiprodotti
ittici & quella che punta su una solu-
zione salina refrigerante che consen-
tedi conservare il prodotto aumen-
tandone la shelf life senza ricorso a
infrastrutture che necessitano di
energiaelettricaeche potrebbe essere
estesa anche ad altre filiere».
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Catenadel
freddo.

Trale filiere
alimentari quella
del freddo é una
delle piti energi-
vore. Alcune start
up lavorano
proprio sul moni-
toraggio delle
temperature

GETTYIMAGES

ARTICOLO NON CEDIBILE AD ALTRI AD USO ESCLUSIVO DEL CLIENTE CHE LO RICEVE - 3041 - L.1878 - T.1739



