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Aumenti fino all’81%,
il carrello della spesa
ta il pieno d’inflazione

Consumi

NielsenIq: I’olio di semi
svetta trairincari
rilevati a meta agosto

Enrico Netti

Un carrello mezzo vuoto a causa
degli aumenti dei prezzi con tassi
adoppia cifra e il taglio delle pro-
mozioni hanno accompagnato la
spesa degli italiani. Il podio del
maggiorerincaro € perl'olio dise-
mi che segna un +81% su base an-
nua. La pasta di semola, piatto for-
te delle famiglie italiane, ¢ aumen-
tata di quasi un quarto; I’olio extra-
vergine cresce in media dell’11%; il
burro superail +30%; il grana vede
un +12% come il caffé macinato per
finire con le uova fresche aumen-
tate del 12 per cento.

E quanto emerge dalle rilevazio-
ni di Nielsenlq. Quelle utilizzate so-
norelative alla settimanatraili4e
il 21 agosto 2022 ed evidenziano
una netta forbice tra I'inflazione
(8,4%) registrata dall’Istat e quella
reale del carrellodella spesa. Quasi
nessun prodotto alimentare e del
largo consumo confezionato sfug-
ge ai rincari, mentre i volumi di
vendita sono in flessione.

Sui bilanci delle famiglie, la cui
capacita dispesa e ridotta a causa
del caro energia, pesainoltreil ta-
glio delle promozioni che hanno
finoad oraaiutatoafare quadrare
iconti. Le promozionisonoil frut-
to delle scelte delle insegne della
Gdo e dell’industria di marca che
concordano le offerte e la sconti-
stica. Ora conlamarginalita dien-
trambi sotto pressione a causa del-
lacongiunturainternazionale of-
frire sconti € quasi diventato un
lusso. Da qui il deciso taglio della
pressione promozionale.

I prezzi medidell’ortofrutta ven-
dutadalla Gdosembrano essere co-
me su un saliscendi. Fragole, cilie-
ge, albicocche, mele vedono calian-
che sostanziosi mentre peperoni,
melanzane, meloni, pomodoriregi-
strano aumenti anche pesanti. Pane
bauletto, taralli, crackers condivi-
donorincaritrailioeil20%ele car-
nibianche di polli e tacchini rinca-
ranodioltreunterzo. Ilconsumodi
pescehavisto un rallentamento con
orataebranzino freschiche ad ago-
sto costavano circa un quinto in pitt
dell’estate 2021a fronte del raffred-
darsi dei prezzidi vendita di triglia,
trota e merluzzo fresco.

Se poi ci si vuole consolare con
uno snack € meglio pensare amini
porzioni visto che in questa catego-
ria gli aumenti sono del 25% o me-
no. Il costo delle patatine fritte vede
un +19%, quello dei pop corn del

10%, i croissant e gli altri dolci sur-
gelati salgono del 25%, i gelati e gli
snack salati del 23% e via diseguito.
Non sfuggono aidecisirinCari pro-
dotti chiave come il latte e isuoide-
rivati o quelli per gli animali da
compagnia. Il cibo per cani ha un
prezzo medio di 2,4 euro al chilo
(+14%) mentre quello per gatti costa
4,1 euro (+20%). Anche i prodotti per
la pulizia e i detergenti vedono in
genere aumenti al di sotto del 15%
salvo qualche eccezione. Per esem-
pioil detersivo per le stoviglieama-
no sfiora il +26% e il sapone per il
bucato +18 per cento. Il caro energia
ha fattoschizzare alle stelle i prezzi
dei prodotti a base di carta: carta
igienica e fazzoletti in dodici mesi
sonorincaratirispettivamente del
22 e del 27% insieme ai tovaglioli
(22%) e ai rotoloni di carta (+24%).

Prezzibollenti per le acque mi-
nerali: quelle gassate, per 'as-
senza di anidride carbonica, ve-
dono un +15,3% e le non gassate
un +12 per cento. Vini comuni e
bottiglie Igp e Igt sono accomu-
nati da un +11 per cento.

L’unica contromisura adottata
dalle famiglie e quella di ridurre i
volumi dei propri acquisti. L’olio di
semi, per esempio, registra una
flessione di circaun quinto degliac-
quisti eifazzoletti di carta di quasi
10 punti percentuali, come il burro.
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In aumento. Crescita dei prezzi per i prodotti di largo consumo

Un carrello pieno di rincari

Vendite e prezzi unitari (in euro) dei prodotti con i maggiori aumenti di
prezzo rispetto all'anno precedente. Dati relativi al 14-21 agosto 2022

VENDITE VAR. % PREZZO VAR. %
DELLE MEDIO ANNUADEL
VENDITE UNITARIO PREZZO

‘Oliodisemi 10318952 244 302 813
Pastadisemola 21415528 242 1,73 31,1
Asciugamanierotolicarta 9803315 118 1,11 239
Gelati multipack 32.177.356 7,3 7,35 233
Lattealungaconservaz.  23.652.192 126 1,12 226
Cartaigienica 16725002 182 044 219
Formaggiinterieporzioni 10418134 100 1047 215
Alimentipergatti - 17517876 78 410 20,2
Snack salati, patatine 9.301.190 158 8,30 18,9
Mozzarelle 24.982.224 4.4 8,77 16,5
Caffé macinato 122756330 -2,1 1396 16,22
Pizza surgelata 6.480.847 10,0 6,61 158
Acquagassata 5588482 -34 025 153
Acqua effervesc. naturale 7263896 67 029 153
Yogurtintero 9.643.967 16 321 14,9
Alimenti per cane 11.623.092 83 240 144

Fonte: Nielsenlq
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