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Inflazione, gli italiani perdono
2.300 euro In un anno

Il calo del potere d’acquisto delle famiglie stimato dal rapporto Coop
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Crollano miti e certezze. Se-
gnata da varie crisi simulta-
nee, I'Ttalia si scopre un Paese
pil vulnerabile, con una clas-
se media in difficolta e 6 mi-
lioni di poveri in piu nell'ulti-
mo anno. «Chi ha meno di 50
anni probabilmente non ri-
corda una situazione del ge-
nere, per questo abbiamo
scelto un tornado per la co-
pertina del Rapporto 2022».
Marco Pedroni, presidente
Coop Italia, ha riassunto cosi
I'analisi su consumi e stili di
vita degli italiani che I'azienda
di grande distribuzione ha
presentato ieri a Milano.

Secondo il rapporto Coop
2022, I'inflazione a fine anno
costera alle famiglie italiane
mediamente 2.300 euro, an-
cor di pil1 (1.100 euro) per chi
vive da solo. Se i consumi reg-
gono ancora, sorretti dalla
bella stagione, i problemi
maggiori arriveranno con il
freddo: il 57% degli italiani é
gia in difficolta con l'affitto e il
26% sta pensando di sospen-
dere o rinviare il pagamento,
ma restringendo il campo a
luce e gas, uno su tre entro
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pit le spese delle utenze.

Specularmente si allargano
le disuguaglianze. Dal 2019 la
forbice tra chi ha troppo e chi
ha troppo poco si é divaricata
notevolmente, con un au-
mento del 36% della ricchezza
posseduta dai paperoni dTta-
lia. Il tutto in un Paese che de-
ve rivedere al ribasso le pro-
prie previsioni di crescita, sti-
mate al +3,2% a fine anno e
+1,3% sul 2023. Un dato in li-
nea con il ribasso del Pil mon-
diale, passato dal +5,7% del

2021 alla previsione di un
+2,9% per quest’anno. In un
contesto del genere, anche
super e ipermercati devono
fare i conti con la riduzione
dei margini, visto che, causa
inflazione, il differenziale tra
il prezzo dei beni alimentari
acquistati dall'industria (+15%
rispetto al 2021) e quello di
vendita ai consumatori (+9%)
segna un -5,7% a svantaggio
della grande distribuzione.
Circostanze che hanno spinto
Coop a mettere a punto un
proprio piano di risparmio
energetico che, come rivela
Pedroni, «sara completato
nelle prossime due settima-
ne, con l'obiettivo molto am-
bizioso di far risparmiare il
20%».

Ma I'obbiettivo del Rappor-
to 2022 é anche capire come
questi cambiamenti incidano
sulla sfera emotiva degli ita-
liani, per realizzare il quale,
Coop ha coinvolto un campio-
ne di mille italiani rappresen-
tativo della popolazione dai 18
ai 75 anni.

Allora, chi pensava che Co-
vid e guerra facessero passare
in secondo piano 'emergenza
climatica restera sorpreso nel
leggere che per il 39% degli
italiani intervistati, la preoc-
cupazione maggiore nel lun-
go periodo é proprio quella
legata all’ambiente, ben 11
punti percentuali in pil ri-
spetto ai timori generati dalla
guerra in Ucraina.

In generale, dalla pande-
mia, passando per emergenza
climatica e crisi diplomatica,
fino al carovita, il mondo in
cui viviamo é sconvolto da

una serie di eventi drammati-
ci che obbligano al confronto
con sfide globali.

Se si allarga Ia lente, infatt,
si nota un aumento verticali
dei poveri, passati dai 135 mi-
lioni del 2019 ai 270 di oggi,
secondo la banca mondiale,
per ogni punto percentuale di
aumento dei prezzi alimenta-
ri, 10 milioni di persone entra-
no in condizione di poverta
estrema. Infine, I'indagine de-
linea un mondo nuovo in cui
il sogno della globalizzazione
¢ ormai al tramonto e la de-
mocrazia é sempre pilt a ri-
schio, basti pensare che, se-
condo l'ufficio studi Coop, il
40% del Pil mondiale arriva da
governi autoritari e regimi.

Alessandro Bergonzi

© RIPRODUZIONE RISERVATA

Il profilo

@ Marco
Pedroni,
presidente
diCoop Italiae
di Associazione
nazionale
cooperative di
consumatori

@ leri é stato
presentatoil
Rapporto Coop
2022
«Consumi e
stili di vita degli
italiani di oggi e
di domani»

Superficie 25 %

ARTICOLO NON CEDIBILE AD ALTRI AD USO ESCLUSIVO DEL CLIENTE CHE LO RICEVE - 6901 - L.1878 - T.1619



