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Progetti internazionali

L’iniziativa punta a creare
un’area con prodotti
italiani negli Stati Uniti

PALERMO

Sichiama WantItaenasceraall’in-
terno di American Dream, il mega
centro commerciale che si trova a
New Yorkaquattromigliada Times
Square ed e diproprieta di Triple Fi-
ve Worldwide, multinazionale con
uffici nelle principali citta degli Stati
Unitie delCanada. Want Ita, defini-
tol’Arca dell’eccellenza e della cul-
tura italiana negli Usa, nascera su
un’area di 7mila metri quadrati su
due livelli e punta a essere «la piu
grande piattaformafisica, tecnolo-
gicaedigitale dedicataal vivere ita-
liano e all’eccellenza del made in
Italy mairealizzata all’estero».
Peravere un’ideadelle potenzia-
litd qualche numero di American
Dream: 50 milionidivisitatoril'anno
(85milaognigiornodallunedialve-
nerdi,15omilailsabato eladomeni-
ca) con una permanenza media dei
visitatoridi due giorni, uno scontri-
nomedioarea Luxury di60o dollari
e uno scontrino medio nell’area
commerciale diigo dollari.  proget-
tosaralanciatoaottobre, prevedeun
investimento complessivo di 24 mi-
lioni di dollari mentre l'area sara
prontaentroottobre 2023. Agestire
il tutto una societa (25% agli ameri-
cani, 75% agliitaliani)a governance
italiana: il personale (in totale 400
unita) sara selezionato in Italia.
All'interno di Want Ita nascera
I’enotecadedicataaisoli viniitaliani
echevuole esserelapitigrande mai
realizzata al mondo: progettazione
e gestione sono state affidate al
Concoursmondial de Bruxelles, sul
modello realizzato a Messico City
perlaUnited Airlines. Maall'interno
diAmerican Dreamvisaraanchela

Investimenti
«Want Ita», progetto da 24 milioni
sul made in Italya New York —p.s

Want Ita, investimento
da 24 milioni a New York
dedicato al made in Italy

scuola di cucina e di pasticceria, lo
studio diarchitettura diinterni per
fo stile abitativo italiano, il settore
deglieventie ovviamentelostore di
unagrande squadradicalcioitaliana

con cui sono in corso le trattative.

Strategicoil settore food:ilsistema

‘WantIta, assicuranoipromotori, &

ingradodiinviare a casadei clienti

la confezione con tutti gliingredien-

tidellaricettaitaliana, gia pesatieil

tutorial perla preparazione. E poivi
sara la possibilita di spedire a casa

degliamericaniipiatti gourmet del-

la cucina italiana, affidata a grandi

chefitaliani che, attraversounpart-

ner tecnologico cheriesce a conse-

gnare piatti prontie perfettientrole

72 ore dalla preparazione.

«0ggi questo nostro partner
americano, distribuisce indelivery
35omilapastial mese, affidatianoti
chefamericani. Noi contiamodifare
unmenuitalianodedicato e firmato
Want Ita» dice Giovanni Masetti, ceo
diltalian development group, socie-
ta con sede negli Stati Uniti che ¢
braccio operativo del progetto.

Quartier generale delliniziativaa
Palermo dovehasedeGranViachee
ilprincipale partner del progettosul
fronte dello sviluppo e della comuni-
cazione in Italia: «Noi ritieniamo si
trattidi unaltroaspettostrategicori-
levante dell’iniziativa - sottolineail
direttore di Gran ViaFerdinando Ca-
laciura - proprioperrilevarelagran-
deimportanzadiubicareal Sudein
particolarea Palermo questo organi-
smodidirezione e sviluppo» . Aregi-
meall'internodi American Dream vi
saranno anche un’area dedicata al
cinemaitaliano, un piccolo teatroli-
rico, un’area eventi che pu¢ diventa-
respazio espositivo per museie col-
lezioni d’arte contemporanea.
«Want Ita sara italiana in ogni sua
espressione: dalle soluzioni archi-
tettoniche atuttigliarredamentie gli

)

Quartier generaleéa
Palermo con la societa
Gran Via. Negli Statesil
braccio operativo Italian
development group

oggetti — spiega Masetti—, dalle su-
perficiai mobili, dall'illuminotecnica
alle sedute. Tutto concorreraa pro-
muovere il prodotto italiano negli
Usaeapotertovendereedistribuire
in tuttiiso Stati dell'Unione».
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