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Marchidellagdo, gliitaliani
diversificano coi piu piccoli

DI MARCO L1Vl

Lapandemia non ha portato solo all’exploit definiti-
vodel commercio elettronico maha anche cristallizza-
tofino ai giorni nostri ’'abitudine dei consumatori a di-
versificare le marche che mettono nel carrello. Ed &éla
riscoperta dei produttorilocali e di prossimita che con-
tinua a guidare ancora oggi le scelte dei clienti, soprat-
tutto verso marchi piu piccoli e meno conosciuti. Oggi,
perd, questi ultimi devono rafforzare maggiormente
il loro posizionamento nel settore della grande distri-
buzione organizzata (gdo), se vogliono convincere il
grande pubblico a sceglierli, viste le nuove pressioni
inflazionistiche e la loro relativa spinta verso brand
concorrenti pit economici. Quindi, secondo lo studio
«The brand balancing act of small and medium-sized
businesses» di NielsenlQ, & vero che il 36% dei consu-
matori italiani dichiara di acquistare una maggiore
varieta di marche rispetto a prima del Covid e che il
65% degli intervistati italiani ritiene che si pud trova-
re il marchio adatto alle proprie esigenze dopo un’at-
tenta ricerca, ma emerge pure che il 55% preferisce ac-
quistare prodotti di produzionelocale da piccole azien-
de della propria zona, il 47% cerca di sostenere i picco-
1i produttori quando possibile, anche se magari incon-
tradifficolta a trovare quei prodotti sugli scaffali, ein-
fine ¢’¢ un 46% che ha la percezione che i prodotti dei
piccoli marchi siano solitamente piu costosi, pur es-
sendo disposti a pagarli di piu.

E il posizionamento rafforzato? I1 46% del campio-
neritiene che i piccoli marchi siano piu autentici e affi-
dabili. Piu nel dettaglio, sempre secondo NielsenIQ,
tra i motivi che spingono all'acquisto di un brand, ¢’
pure la soddisfazione di specifiche esigenze dietetiche
odisalute (92%).
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