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Famiglie e imprese
sempre meno ottimiste
Calal'indice della fiducia

Previsioni pessimiste
dalla manifattura

In ripresa l'edilizia
L'allarme di commercio
e consumatori

Istat

Le attese degli italiani
pil basse dai tempi
della clausura sanitaria

Sempre piu pessimismo fra gli
italiani. In luglio peggiorano
verso I’'umor neroidue indici
Istat che misurano il clima di
fiducia dei consumatori e del-
le imprese.

Prima di tutto, i numeri. L’in-
dice del grado di ottimismo dei
consumatoriinluglio e scesoda
98,3294,8. Eilminimo dal mag-
gio 2020, quando gliitaliani era-
no ancora perseguitati dalla
morsa del confinamento virale.
L’indice difiducia delleimprese
scende da 113,4 a 110,8.

Per le imprese, la fiducia ¢ in
peggioramento nella manifattu-
ra (I'indice scende da 109,5 a
106,7) e neiservizidi mercato (da
109,0 4 104,1) mentre ¢’é un sof-
fio di ottimismo nelle costruzio-
ni ('indice sale da159,7a164,4)
enel commercio al dettaglio (da
107,22 108,1).

Qualche cenno sui settori pro-
duttivi. Nella manifattura peg-
gioranole attese sul livello della
produzione e, in misura pil
marcata, i giudizi sugli ordini. Le
scorte sono giudicate in diminu-
zione rispetto al mese scorso.
Nel comparto delle costruzioni

miglioranoigiudizi sugli ordini
ma soprattutto crescono le atte-
se su occupazione e assunzioni.
Nel commercio al dettaglio la di-
namicanegativa dei giudizi sulle
vendite si associa a migliori
aspettative sulle vendite future e
sulle scorte di magazzino.

«Aluglio — commental’lstat
— l'indice di fiducia delle impre-
se diminuisce riportandosi sul
livello dello scorso maggio. Il
peggioramento ¢ determinato
dall’evoluzione negativa della fi-
ducia nella manifattura e nei
servizi di mercato.

Aggiunge Lucio Poma, capo
economista di Nomisma, che «i
consumatoriavvertono intensa-
mente ladiminuzione del potere
diacquisto frutto diun’inflazio-
ne inascesa e salari immobili. Le
imprese avvertono l'incalzare
dell’aumento dei prezzi energe-
tici, delle materie prime e della
logistica». Tuttavia, «’economia
italiana nel suo complesso non
naviga in cattive acque».

Allarmate le maggiori asso-
ciazioni dei consumatori e del
commercio. La Federconsuma-
tori osserva che «le famiglie
stanno giarinunciando a carne
e pesce, il cui consumo & sceso
dioltre il 16%», mentre I'Unione
Nazionale Consumatori dice:
«Non si tratta solo dell’effetto
Ucraina, caro bollette e caro
carburanti». A parere della
Confcommercio il problema
principale«continua ad essere
rappresentato dall’incremento
dei prezzi» e per la Confeser-
centi «la perdita di potere d’ac-
quisto delle famiglie».

—R.LT.
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