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I prodottiregionali della Penisola st alleano sotto un unico marchio. Guardando allestero

Food, nasce Originale Italiano

Via al piano retail e di comunicazione. Focus: latradizione

DI (GIOVANNI (GALLI

riginale Italiano e
il nuovo marchio
dell’alimentare tri-
colore che guarda
non solo al mercato della Pe-
nisola ma anche e soprattut-
to all’estero. Il suo obiettivo
finale é riuscire a valorizza-
re il cosiddetto «regional
food» italiano (tra tradizio-
nee manifattura), attraver-
SO0 una comunicazione che
vuole sottolineare I'utilizzo
di prodotti naturali senza
aggiunta di componenti chi-
mici, anche se non necessa-
riamente biologici ma co-
munque nel segno di una fi-
liera controllata (fin dalle
prime fasi della produzione
della materia prima), oltre
al rispetto di ricette e pro-
dotti tradizionali.
Il marchio, esteso a tutte le
regioni italiane e in futuro
a quelle europee, nasce su
iniziativa di MoliseFood,
progetto enogastronomico
imprenditoriale attivo da
tre anni e con un paniere di
prodotti selezionati di eno-
gastronomia e identitari
della regione. Il suo piano
di sviluppo poggia su diver-
si puntivendita apertia Ro-
ma e uno attivo a Sivigliain
Spagna.

Il primo concept store
Originale Italiano sara
inaugurato a Romail prossi-
mo settembre nella zona
tra piazza Fiume e piazza
Regina Margherita men-
tre il suo debutto all’este-
ro punta a coinvolgere
aziende produttrici che
hanno voglia o interesse
ad aprirsi su nuovi merca-
ti. Per partecipare all’ini-
ziativa, a fronte diuna spe-
sa come contributo, vengo-
no assicurati per esempio

vendite in negozio per 30 A

giorni consecutivi, il sup-
porto di un piano di comu-
nicazione  continuativa
pre e post-eventoe un servi-
zio dedicato espressamente
al business-to-business con
la possibilita di intercetta-
re clienti professionali che
visiteranno il negozio e po-
tranno gettare le basi per
una fornitura all'ingrosso.
La prima esperienza-pilo-
ta di concept store all’este-
ro prenderail via a ottobre
a Zurigo. Il negozio in Sviz-
zera verra ideato per esse-
re un luogo di riferimento
per la spesa degli italianiin
Svizzera o degli svizzeri
che amano il Belpaese.

«Sapori, tradizioni e spe-
cialita creano il tessuto
agroalimentare italia-
no. Il marchio Originale
Italiano & il sub-marchio
su cui Molise Food ha crea-
to linee di prodotti propri,
inserite nei punti vendita
ufficiali e diretti», ha di-
chiaratoil responsabile del
progetto Francesco Cate-
rina, nonché fondatore di
Molise Food. «Siamo con-
vinti che il format che pro-
poniamo, includendo tutte
le regioni, avra successo
sui mercati non solo per la
singola produzione alimen-
tare molisana o di un’altra
regione ma per labonta dei
prodotti e la tradizione che
fa loro da collante. Il for-
mat ha funzionato con il
Molise, una delle regioni
italiane piu piccole, poco co-
nosciute e arretrate. 1l pro-
dotto regionale e italiano
con la sua bonta, partendo
dall'alta qualita della ma-
teria prima, dovra ora com-
petere nuovamente sul
branding e sul marketing».
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Un’esposizione di prodotti Molise Food
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