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VOLA LEXPORT
DEL MADE IN ITALY

liitaliani tagliano gli acquistidicibosem-
pre pitu caro, ma all'estero le produzioni
agroalimentari non conoscono crisi e conti-
nuano ad inanellare successi. Il trend positivo
riguarda comunque tuttiiflussi commerciali.
A maggiosul meseprecedentel'aumentoe sta-
to del 4,8% (+0,3% l'import). Su base annua la
crescita schizza al 29,5% al traino di metalli di
base e prodotti in metallo, esclusi macchine e
impianti (+33,5%), prodotti petroliferi raffina-
ti (+118,5%), articoli farmaceutici, chimico-
medicinali e botanici (+46,4%) e prodotti ali-
mentari, bevande e tabacco (+28,2%). Se si tie-
ne conto dei primi cinque mesi si conferma un
andamento positivo anche se lievemente ridi-
mensionato con + 22,6%.
apagina Vill

RESTA POSITIVA LA BILANCIA COMMERCIALE
A maggio rispetto allo stesso mese del 2021 e record
per le esportazioni di alimentari tricolore (+28,2%)
al traino di Germania, Usa e Francia
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Si contraggono gli acquisti di cibo sempre
piti caro, ma all'estero le produzioni
agroalimeniari non conoscono crisi e
continuano ad inanellare successi. Il
trend positivo riguarda comunguie utti i

Slussi commerciali
di ANNAMARIA CAPPARELLI
quisti di cibo sempre pitt

G caro, maall'esterole pro-

duzioni agroalimentari non co-
noscono crisi e continuano ad
inanellare successi. Il trend po-
sitivoriguarda comundue tuttii
flussi commerciali. A maggio
sul mese precedentel'aumentoée
stato del 4,8% (+0,3% 1'import).
Su base annua la crescita schiz-
zaal 29,5% al traino di metalli di
base e prodotti in metallo, esclu-
si macchine e impianti
(+33,5%), prodotti petroliferi
raffinati (+118,5%), articoli far-
maceutici, chimico-medicinali e
botanici (+46,4%) e prodotti ali-
mentari, bevande e tabacco
(+28,2%).

Se si tiene conto dei primi cin-
que mesi si conferma un anda-
mento positivo anche se lieve-
mente ridimensionato con +
22,6%.

A maggio il disavanzo com-
merciale e pari a 12 milioni, a
fronte di un avanzo di 5.633 mi-
lioni dello stesso mese del 2021
con il bilancio energetico in ros-
so a 8.261 milioni (era di 2.989
milioni lo scorso anno). L'Istitu-
to di Statistica, nel suo commen-
to, ha sottolineato la crescita
congiunturale delle spedizioni
sui mercati esteri sostenuta dal
commercio con i paesi dell'Unio-
ne europea, ma anche extraco-
munitari. Nella media degli ulti-
mi tre mesi — ha evidenziato la
nota-ladinamica congiunturale
e molto positiva.

Su base annua, 1'export segna
una netta accelerazione (+29,5%,
da +15,1% di aprile), con incre-
menti diffusi a tutti i settorie a
tutti i principali paesi partner, a
esclusione di Russia e Cina. Gli
acquisti di gas naturale e di pe-
trolio greggio contribuiscono
per 13.9 punti percentuali al for-
te incremento tendenziale del-
l'import del nostro Paese.

Llagroalimentare & tra i settori
che sono andati meglio e la Coldi-

liitaliani tagliano gli ac-

retti con +21% nei primi cinque
mesi ha parlato di "record stori-
co'. Nonostante la guerra in
Ucraina. le esportazioni alimen-
tari nazionali sono in aumento —
ha affermato lorganizzazione
agricola - sul primato annuale di
52 miliardi fatto registrare nel
2021. La crescita maggiore in
Francia dove, rispetto allo stesso
periodo del 2021, il Made in Italy
ha segnato +21%, seguita dagli
Stati Uniti con + 20% e al terzo
posto la Germania (+15) che re-
sta pero il principale sbocco com-
merciale. E' boom poi nel Regno
Unito (+25%): i prodotti alimen-
tari tricolore sono riusciti a vin-
cere sulla Brexit. Un'altra sor-
presa e la Turchia dove l'alimen-
tare mette a segno una crescita
del 25%. Si tratta, come & noto,
del Paese che sta svolgendo una
forte azione di mediazione per
sbloceare il grano ucraino e pro-
prio ieri il ministro della Difesa,
Hulusi Akar, ha annunciato che
éstatoconcordato un pianoper il
trasporto di cereali e generi ali-
mentari attraverso corridoi sicu-
ridaiportidel Mar Neroein que-
sta settimana si dovrebbero defi-
nire le azioni operative.
Ovviamente le vendite sono
crollate in Russia, ma e negativo
anche il dato cinese (-29%) per la
ripresa dei contagi Covid, con il
diffondersi di nuovi lockdown
localizzati in province con milio-
ni di abitanti e importanti di-
stretti produttivi e commerciali
come Shanghai. I prodotti che
guidano la crescita sono il vino,
campione di export, seguito dal-
l'ortofrutta. Le potenzialitad dun-
que ci sono, ma 1'Italia potrebbe
fare di pit1 anche per "aggredire"
quegli oltre 100 miliardi di Ita-
lian sounding che con un siste-
ma organizzato potrebbero esse-
re copertidai veri prodotti nazio-
nali. Ma occorre lavorare anche
sul fronte dei trasporti, perché
oggiicostiper1Italia sononetta-
mente superiori rispetto a quelli
dei competitor dell'Unione euro-
pea, dalla Spagna alla Francia.

COME DISINCAGLIARE IL TITANIC ITALIA/

VOLA 'EXPORT DEL MADE IN ITALY

MA GLI ITALIANI TAGLIANO LA SPESA

I pomodoro, protagonista indiscusso delle nostre esportazioni

"Per sostenere il trend di cre-
scita dell'enogastronomia nazio-
nale — ha sostenuto il presidente
di Coldiretti. Ettore Prandini -
serve agire sui ritardi struttura-
lidell'Ttalia e sbloccare tutte lein-
frastrutture che migliorerebbe-
ro i collegamenti tra Sud e Nord
del Paese, ma anche con il resto
del mondo per via marittima e
ferroviaria in alta velocita, con
una rete disnodicomposta da ae-
roporti, treni e cargo". Va colta
ora o mai piu (crisi di Governo
permettendo) l'occasione del
Pnrrcon le risorse messe in cam-
po per modernizzare la logistica
nazionale che ogni anno rappre-
senta per il nostro Paese un dan-
no in termini di minor opportu-
nita diexport. E'importante, per
Coldiretti, lavorare anche sul-
linternazionalizzazione per so-
stenere le imprese che vogliono
conquistare nuovi mercati e raf-
forzare quelli consolidati valo-
rizzando il ruolo strategico del-
1Tce e con il sostegno delle amba-
sciate. Un recente focus della Sa-
ce sull'export dell'agrifood ita-
liano ha segnalato che oltre agli
storici mercati tradizionali di
punta come Germania e Stati
Uniti, ottime prospettive arriva-
no da aree in crescita dalla Cina
alla Corea del Sud. Per quantori-
guarda i prodotti vino, olio d'oli-
va, e pasta sono, ha ricordato Sa-
ce, gli ambasciatori del made in

Italy nel mondo a cui si devono
gli eccellenti risultati del 2021
rappresentando il 22,4% del to-
tale dell'export agroalimentare.
Ma per puntare sempre pit in
alto bisogna soprattutto produr-
re di piu per garantire quantita
sufficienti ai consumatori italia-
nierafforzarelevendite suimer-
cati mondiali. Le condizioni in
cui operano le imprese agricole
non sono pero le pitl propizie tra
la guerra che ha fatto impennare
i costi, linflazione che sta ta-
gliandoil carrello dellaspesaela
siccitd destinata a peggiorare
con la colonnina di mercurio che
& tornata a impennarsi. Uno dei
prodotti che risulta tra i pit pe-
nalizzati dalla morsa dell'afa & il
pomodoroda salsa prodotto stra-
tegico anche per quanto riguar-
dale esportazioni. Le temperatu-
re roventi — questo l'allarme lan-
ciato dalla Coldiretti - hanno ri-
dotto i raccolti dell'11% facendo
scendere la produzione a 5,4 mi-
liardi di chili. Per questo non sa-
ra pit disponibile una. bottiglia.
di pomodoro su dieci. E' partita
con queste premesse la raccolta
2022, in forte anticipo per il
gran caldo che ha accelerato i
processi di maturazione. Il clima,
ha dunque decimato il raccolto
del prodotto simbolo della Dieta.
mediterranea che quest'anno
viene colpita in tutte le sue com-
ponenti, dal grano destinato alla

produzione di pasta stimato in
calodicircail 15%, all' olio extra-
vergine con gli ulivi in sofferen-
za per la mancanza di acqua fino
aortaggiefruttachestannobru-
ciando nei campi con danni fino
al 70 per cento. Il pomodoro per
passate, pelati e concentrati, &
coltivato su 7Omila ettari tra
Emilia Romagna, Lombardia,
Campania e Puglia e alimenta
una filiera di 6.500 imprese agri-
cole, 90 di trasformazione, 10mi-
la addetti e un fatturato di 3,7
miliardi di cui la meta realizzato
grazie all'export. A forte rischio
sono dundque tutti i prodotti sim-
bolo della tavola made in Italy e
molti arrivano dalle regioni del
Mezzogiorno.

Il taglio produttivo rischia cosi
dimetterein crisifiliere strategi-
che che, come confermano i dati
Istat, sostengono le esportazioni
chesonol'unica ancora disalvez-
za per il sistema agroalimentare.
Bisogna anche ridare una inie-
zione di fiducia alle imprese for-
temente provate da caro materie
prime ed energia. Secondounre-
cente sondaggio delllsmea, su
un panel di 795 aziende agricole
e 586 di trasformazione, la fidu-
cia risultava ai minimi. Partico-
larmente negativo il sentiment
degli agricoltori per le criticita
legate ai costi e all'approvvigio-
namento. E la siccita adesso sta
dandoil colpo di grazia.
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