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Vendite

al dettaglio
in aumento
a maggio

Istat

Per il quinto mese
consecutivo sono in calo
(-2,8%)ivolumidel food

Enrico Netti

Le vendite al dettaglio a maggio
vedono unaumento congiuntura-
le dell'1,9% in valore e dell’'y,5% in
volume. Equantorivelal'Istatche
evidenzia su base tendenziale un
aumento del 7,0% in valore e del
2,7%in volume, In crescita le ven-
dite deibeni non alimentari conil
+9,1% in valore e +6,8% in volume,
mentre quelle deibeni alimentari
registrano un aumento in valore
(+4,5%) e una diminuzione in vo-
lume (-2,8%) rispetto al maggio

2021.Sonocinque mesicheivolu-
mi dei prodotrialimentarisonoin
arretramento, diretta conseguen-
za della montante inflazione.
Coldiretti ricorda che il risultato
positivoa valore & dovuto esclusi-
vamente all'aumento dei prezzi
che per i generi alimentari sono
cresciuti inmedia dell'8,8% rispet-
toal maggio 2021 con il risultato di
syuotare il carrello della spesa. [
principali prodotii dibase dell'in-
dustriaalimentare segnano rincari
adoppia cifra.

Per quanto riguarda i canali di
vendita tutti registrano una cresci-
ta tendenziale che per l'online éun
po' pill accentuata. Rispetto al
maggio 2021, il valore delle vendite
nella grande distribuzione vedeun
+6,2%, le piccole superfici hanno
un +7,3%, ilcommerdoambulante
registraun +5,3% mentrel’ecom-
merce mette a segno un +15,5%.

Per quanto riguarda le diverse

&

Gli acquisti di beni
non alimentari

hanno segnato
un +9,1% in valore
e +6,8% a volume

categorie del non food I'Istat regi-
stra una crescita tendenziale che
coinvolge tutti i prodott. Le mi-
gliori performance sono per le cal-
zature, articoli in cuoio e da viag-
gio (+15,6%)eabbigliamento e pel-
licceria (+13,2%) mentre cartoleria,
libri, giornali e riviste vedonol'au-
mento minore (+2,0%).

«A livello tendenziale, conti-
nuiamoa registrare una forbice tra
idati rilevati sulle vendite a valore,
in crescita a causa dell'aumento
dei prezzi, e quellisull'andamento
avolume, che evidenziano un ulte-
riore calo dei consumi alimentari
sucuiimpatta fortemente il clima
di incertezza economica delle fa-
miglie - & il commentodiCarlo Al-
berto Buttarelli, Direttore ufficio
studie relazioniconla filiera diFe-
derdistribuzione - che aggiunge -.
11 76% degli italiani siritiene molto
preoccupate dall'incremento del-
l'inflazione e I'8g% adottera qual-

che strategia difensiva», Con-
fcommercio ritiene che l'attuale
vivacita dei consumi non durera
molto. «Nonostante la decisa ac-
celerazione dell'inflazione le fami-
glie continuano a mostrare una
forte propensione arecuperareili-
velli di consumo precedenti la
pandemia. Tendenzache rischia di
esaurirsi, in presenza di dinami-
che inflazionistiche elevate come
quelle attuali, gia afine estatecon
unimpatto negativo sullacrescita
nei mesi finali del zoz22» avverte
I'Ufficio studi dell’associazione.
L'ufficio Economico di Confeser-
centi ricorda: «I piccoli negozi del
comparto, hanno registrato un
crollo in volume delle vendite del
-5,6% dainizio annow. Per finire il
Codacons sotiolinea che I'anda-
mentodelle vendite al dettaglio &
“dopato” dai rincari dei prezzi.
enrico.netti@ilsole24ore.com
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