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Il bilancio
Assolatte, risultati sostenuti
ancora una volta dall'export —p.2o

Latticini e formaggi,
esportazioni a pieni giri
ma in Italia vendite giu

Assemblea Assolatte

Al calo degli acquisti interni
€ seguito il rallentamento
della produzione

Selatte e formaggiitaliani riusciran-
noachiudereancheil 2022 conilse-
gno pi, sara merito soltanto del-
Pexport. Perchéil caro-energia, 'au-
mento delle materie prime el’infla-
zione stanno mettendo il freno a
mano ai consumiinterni, tanto che
la produzione nazionale in questi
ultimi mesiha cominciatoaflettere.

OggiMilano ospitala77esimaas-
sembleadi Assolatte eidaticheven-
gonopresentatistamattinalanciano
i primi segnali di preoccupazione
perilfuturo. Dall'iniziodell’annola
domandainternasieé contratta. Tra
gennaio e aprile gli acquisti dome-
stici di formaggi hanno segnato -5%:
se questonumerodovesse trasferir-
si sui 12 mesi, porterebbe i volumi
complessivi di quest’anno sotto la
soglia delle 8oomila tonnellate. In
calo anche le vendite di latte: del
4,2%ilsegmentoalungaconserva-
zione edel7,2% quello fresco. Come
conseguenza di questi minori ac-
quisti, anche laproduzione hascelto
di rallentare: -1,1% quella dei for-
maggi e -4,6% quella delle creme.
Solole consegne dilatte sonorima-
ste stabili per tutto il primo trime-
stre, adifferenzadi quantostasuc-
cedendoinaltrigrandi Paesieuropei
comelaGermania - dove sono dimi-
nuite dell'1,4% - o la Francia, dove
sono calate dell’1,2 per cento.

Le buone notizie arrivano dal-
Pexport, che tiene. Nel primo tri-
mestre dell’annoivolumidivendi-
tenella Ue sono cresciuti del 21 per
cento. A trainare sono sempre
Francia (+18%), Spagna (+38%), Po-
lonia (+36%), Belgio, Olanda e Paesi
scandinavi. Oltre 'Europa, si con-
solidano i mercati statunitense, ca-
nadese e cinese, ma segnali di so-
stanziosa ripresa arrivano anche
dalle vendite nel Regno Unito
(+17%) e in Giappone (+41%).

Anche nel 2021 il motore della
crescitadelsettore casearioitaliano
era stato I’export: incassi sui mer-
cati internazionali per 4,1 miliardi
di euro di fatturato, di cui 3,5 mi-
liardi legati soltanto ai formaggi,
perlaprimavoltasoprale soomila
tonnellate vendute. Le percentuali
di crescita pitielevate sono statere-
gistrate dal mascarpone (+42%) €
dal provolone (+20%). «Siamo fieri
dei risultati raggiunti - ha detto il
presidente di Assolatte, Paolo Za-
netti - perché nonostante'ondata
negativa che cihatravoltoloscorso
anno la nostra produzione é cre-
sciuta dell’1,3% con una crescita
media annua del 2,3% nell’ultimo
quinquennio. Il1attiero casearioha
surclassatola crescita ottenutadal-
P'industria alimentare nel suo insie-
me, che & statainmedia dell’1,9%».

Nel 2021, con quasi4oomilaton-
nellate,lamozzarellasie conferma-
tail formaggioitaliano piti prodotto,
anchesealtri prodottifreschicome
il mascarpone e la burrata hanno
mostrato buone performance di
crescita. Per quantoriguardail com-
parto Dop, che da solo vale la meta
dellaproduzione casearia naziona-

‘ Zanetti: «<Aumentano
gliinvestimenti
per la sostenibilita
e le energie da fonti
rinnovabili»

le, conil 35% dei volumi prodottial
primo posto si posiziona il Grana
padano. Seguonoil Parmigianoreg-
giano (28%), il Gorgonzola (11%), la
Mozzarelladibufalacampana(9%),
il Pecorino romano (6%), ’Asiago
(4%) e il Taleggio (2%).

Tra la fine del 2021 e Pinizio di
quest’anno, sulla via dell'industria
dellatrasformazione caseariasono
comparse molte sfide. Tra i rincari
pittpesanti cisonoquellodel gas na-
turale, cresciuto del 400%, e quello
dei noli container, schizzati del
170%, mentre il cartone haavutorin-
carimedidel 48%,laplasticadel 73%
eipalletdel 46 per cento. Laguerra
in Ucraina ha poi aggravato molte
delletensionicheagisconosul fron-
teprezzi. Eperlaprimavoltasié co-
minciato a parlare dei rischi di ca-
renzaerazionamentodell’energiae
dialcune materie prime agricole.Un
primo pesante effettodella crisisulla
filiera lattiero casearia & stato 'au-
mento vertiginoso del prezzo dei
mangimi, cheacascatasiéripercos-
sosulcostodiproduzionedellattee
sulle sue quotazioni d’acquisto.

«Nonostante queste difficolta —
ha detto Zanetti - il settore lattiero
caseario ha accettato le principali
sfide del futuro, quelleambientalie
della sostenibilita. E un impegno
checivede protagonistigiada alcuni
anni: abbiamo investitonel fotovol-
taicoenelle fonti rinnovabili, abbia-
mo acquistato moderniimpianti di
cogenerazione, e abbiamoridottoe
ottimizzato I'uso dell’acqua e delle
emissioni in atmosfera».

—Mi.Ca.

©RIPRODUZIONE RISERVATA

Imprese & Territori 1

Superficie 19 %

ARTICOLO NON CEDIBILE AD ALTRI AD USO ESCLUSIVO DEL CLIENTE CHE LO RICEVE - 3041 - L.1620 - T.1739



