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FONDAZIONE PER LA SOSTENIBILITA

Digitale e cibo, italiani
ancora troppo diffidenti

Unterzo degli italiani non conosce gli strumenti
digitali che consentirebbero loro di ottenere
informazioni sui prodotti che consumano (come
RFiD o semplici QrCode), ed il 41% pur
conoscendone I'esistenza non ne fauso. E uno su
quattro non crede alla trasformazione digitale come
strumento per rendere pil1 sostenibile
economicamente I'economia della filiera
agroalimentare e I’'esperienza utente. «Un dato
preoccupante, se si considera invece il grande
apporto potenziale del digitale proprio al settore
dell’agroalimentare», commenta Stefano Epifani,
presidente per la Fondazione per la Sostenibilita
Digitale. E uno degli aspetti emerso giovedi nel
corso della presentazione del “Rapporto 2022 sulla
Sostenibilita Digitale nell’Agroalimentare”.

«In Italia siamo ancora profondamente ancorati
alla contrapposizione tra approcci industriali
intensivi e modelli slow - continua Epifani - senza
renderci conto che ¢ dalla sintesi dei vantaggi di
questi due approcci che si puo tracciare una strada
peculiare per il nostro Paese, e per farlo, la
tecnologia-digitale € il principale elemento
abilitante. Questo perché la percezione ele
aspettative degli italiani sulle relazioni tra
sostenibilita e trasformazione digitale
rappreséentano due assi fondamentali del Pnrr,
poiché impattano su economia, ambiente e
societa». In base all’indagine condotta con un mix di
modalita cati/cawi/cami dall'Istituto Piepoli su un
campione di 3.600 persone, solo il 5% degli
intervistati utilizza applicazioni e piattaforme di
scambio di prodottiin scadenza e il 4% utilizza o
conosce applicazioni a supporto della preparazione
dellalista della spesa. Invece 55% degli italiani
utilizza app per la prenotazione dei ristoranti.

—Emiliano Sgambato
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Bio, fondi in arrivo per 3 miliardi
Allarmie defla Corte dei Conti
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