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Dai formaggi ai dentifrici,
confezioni pill “povere”
per tenere ferma la spesa

Anche I'lstat sta analizzando il fenomeno “shrinkflation™ per capire
quanto possa influire sull'inflazione. In oltre il 70% dei beni
per lgiene personale e nei latticini registrati aumenti consistenti

LUCA CIFONI

o

sempre esistita, ma quando i
prezzi iniziano a correre sicu-
ramente si nota di pii. La sh-
rinkflation, tornata al centro
dell'attenzione nelle ultime
settimane, ¢ una tecnica adot-
tata da alcune aziende per far
scattare un rincaro - non im-
mediatamente visibile - a cari-
codei consumatori. Una tecni-
ca semplice, che consiste nel
ridurre la quantita di prodotto
venduto mantenendo pero in-
variatoil costo finale. Il termi-
ne inglese pud appunto essere
tradotto approssimativamen-
te ein maniera meno sintetica
come “inflazione da rimpiccio-
limento™.

Se al supermercato com-
priamo un tubetto di dentifri-
cio o un pacchetto di caramel-
le, magari non faremo caso al
fatto che la confezione a cui
eravamo abituati ¢ diventata
leggermente pili piccola. E an-
cora meno al prezzo applica-
to. Ma gli incrementi possono
essere significativi: ad esem-
pio pagando un euro per 80
grammi di prodotto invece
che per 100 si produce in un
colpo solo un aumento del 25
per cento.

LOSCATTO
Del fenomeno si sono occupa-
te le assaciazioni dei consuma-
tori, particolarmente sensibili
in una fase come quella attua-
le in cui l'indice Nic, su base
annua, viaggiaa unavelocitaa
cui non eravamo pit abituati,
con un aumento oltre il 6 per
cento. Questo andamento ri-
sulta trainato in larga parte
dai continui scatti verso l'alto
dei prezzi energetici, dal gas ai
carburanti. Ma rischia ora di
trasmettersi, almeno parzial-
mente, alla spesa di tutti i gior-
ni. D'altra parte proprio in un
momento in cui i costi di pro-
duzione rosicchiano i margini
dei produttori, questi possono
aver interesse a scaricarli sul
consumatore finale, se possibi-
le in modo occulto.

Nel corso degli anni, anche
I'lstat ha provato a fare qual-
che analisi. Listituto di stati-

stica si ¢ posto in particolare
I'obiettivo di capire quanto la
shrinkflation influisca poten-
zialmente sull'inflazione mi-
surata tutti i mesi attraverso
I'indagine sui prezzi al consu-
mo. Arrivando alla conclusio-
ne che l'impatto sull'indice
complessivo non ¢ particolar-
mente significativo, mentre
possono essere vistose le con-
seguenze su particolari cate-
gorie di prodotti. Dunque alla
fine linflazione comunicata
ufficialmente potrebbe risulta-
re in una certa misura sottosti-
mata.

Una prima valutazione, con-
dotta dall'Istat sulle rilevazio-
ni del periodo che va da genna-
io del 2012 aveva permesso di
identificare nella classe “Zuc-
cheri. confetture, miele, cioc-
colato e dolciumi” quella in
cui il ridimensionamento del-
la quantita - con conseguente
aumento dei prezzi - risultava
pit significativo. Per questi
prodotti era stato registrato, a
seguito delle riduzioni delle
confezioni, un implicito au-
mento dei prezzi nell’83 per
cento dei casi.

LARILEVAZIONE

In generale, le variazioniappa-
rivano piuttosto frequenti: sul
totale dei beni oggetto delle ri-
levazioni ne erano state verifi-
catecircal2mila in pocomeno
di sette anni: di queste circa

7mila erano negative e quasi
5mila positive.

1l quadro & stato poi aggior-
nato recentemente, e ora arri-
vaal primo trimestre del 2021:
dunque pili vicino alla fase at-
tuale, anche se nei primi mesi
dello scorso anno non si era
ancora manifestata l'impenna-
ta dei prezzi tuttora in corso.
Vengono prese in considera-
zione le classi di prodotto che
nel tempo sono state oggetto
di piii frequenti variazioni di
quantita. In quasi tutti i casi,
con l'eccezione degli indumen-
ti, il cambio comporta una di-
minuzione: questa tendenza &
particolarmente vistosa nella
classe “Latte, formaggi e uo-
va" (che comprende tra gli al-
tri gli yogurt e i vari formaggi
confezionati).

Concentrandosi sulle ridu-
zioni, I'Istat osserva che in ol-
treil 70 per cento dei casi por-
tano a un incremento del prez-
zo effettivo. La musica ¢ la
stessa se si guarda a un‘altra
classe, quella degli "Altri appa-
recchi non elettrici, articoli e
prodotti per la cura della per-
sona: ne fanno parte ad esem-
pio cosmetici, dentifrici e altri
prodotti per l'igiene. Qui nel
76 per cento delle diminuzioni
di quantita ¢'é stato un aumen-
to del prezzo pagato dal consu-
matore, mentre solonel 24 per
cento la tendenza ¢ stata quel-
la contraria.
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Spesa sempre piit cara anche per effetto
della shrinkflation: dailatticini aisaponi
le confezionisirimpiccioliscono
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