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Fatturato 2021 a4 mld (+2,2%). La quota Mdd sul totale vendite grocery sale al 20,6%

Despar, trainalamarcaprivata

Nel 2022 investimenti per 100 min e 82 nuove aperture

DI ELENA GALLI

pertura di nuovi
punti vendita. Re-
styling dei super-
mercati esistenti.
Prodotti a marchio.
Questiitre pilastrisu cui
nel 2021 ha fatto leva De-
spar Italia, che ha archivia-
tol’anno con un fatturato di
4 miliardi di euro, in cresci-
tadel 2,2% rispetto al 2020.
Un risultato di tutto rispet-
to, considerato il contesto
particolarmente delicato.
Se il 2021 ha registrato
Tapertura di oltre 90 punti
vendita, con un consistente
aumento della presenza in
Sardegna (che ha visto la
quota di mercato salire al
12,7%) grazie all’ingresso
di un nuovo so-
cio, quest’an-
no sono previ-
sti 82 nuovi
punti vendita,
con la Lombar-
dia capofila,
come confer-
ma Filippo
Fabbri, diret-
tore generale
di Despar.
Le soddisfa-
zioni peril con-
SOrzio sono pe-
r0 arrivate so-
prattutto dai prodotti a
marchio. In un contesto in
cui la quota di Mdd (Marca
del distributore) totale & in
lieve contrazione (da 20,2%
a 20,1%), Despar Italia ha
raggiunto una quota Mdd
sul totale delle vendite gro-
cery del 20,6%, in crescita
di 0,3 punti rispetto al 2020
e con un fatturato in acqui-
sto pari a oltre 394 milioni
di euro. «Crediamo tantissi-
mo nei prodotti a marchio»,

sottolinea Fabbri. «In un
mercato in contrazione, noi
siamo riusciti a crescere.
L’ampio assortimento
(3.500 referenze, 17 mar-
chi) di prodotti di qualita
ma convenienti & ricono-
sciuto e apprezzato dai con-
sumatori, soprattutto in
momenti come

questo, in cui

linflazione ha

toccato tutti a

livello di porta-

foglio».

Nel 2021 il
gruppo, che
per il secondo
anno consecuti-
vo si & aggiudi-
cato il ricono-
scimento Inse-
gna dell’anno
nella categoria
supermercati, ha lanciato
oltre 250 prodotti, sostenibi-
1i, locali e food to go, il cibo
confezionato da portare
via.Lelinee che hannoregi-
strato le migliori perfor-
mance a livello di crescita
di fatturato sono state Pre-
mium +4,6%, Passo dopo
Passo +2,9%, Free From
+3,7%, XME +17,2 %. E per
il 2022 sono attesi altri 200
lanci di prodotto.

Sempre nel corso del
2021 Despar ha realizzato
piu di 300 restyling grafici,
per rendere piu attraentile
confezioni a scaffale. Il con-
sorzio & da sempre molto at-
tento alla scelta dei mate-
riali e alla sostenibilita.
«Lavoriamo con quattro di-
verse agenzie di packa-
ging», precisa Filippo Fab-
bri, «che svolgono attente
analisi anche di quanto av-
viene all’estero».

Inoltre con il nuovo spot

«Conta su di noi», «si pone
come brand di fiduciain gra-
do di offrire oltre 3.000 pro-
dotti a marchio convenienti
e di qualita», precisa Fab-
bri, che annuncia anche un
flight estivo della campa-
gna.

Il gruppo, presente in
Italia dal 1960, conta oggi
in totale 1.374 punti vendi-
ta (433 diretti, 941 affiliati)
per oltre 806.102 metri qua-
drati di superficie di vendi-
ta. La distribuzione del fat-
turato per insegna vede il
35% originato dai punti ven-
dita sotto il marchio De-
spar (che identifica il super-
mercato di quartiere, di pic-
cole dimensioni), il 38% da
Eurospar (I'insegna del su-
permercato di media metra-
tura,ideale perla spesaset-
timanale) e il 27% da Inter-
spar (il supermercato di
grande metratura, molto si-
mile a un ipermercato). Il
fatturato & stato generato
peril 67% dai punti vendita
diretti e peril 33% dai nego-
zi affiliati.

Oltre che nel restyling
dei punti vendita, nel cor-
sodel 2021 Despar, che & di-
ventato ufficialmente un
marchio storico diinteresse
nazionale, essendo stato
iscritto nel registro specia-
le specifico istituito dal mi-
nistero dello sviluppo econo-
mico, ha investito anche
nella logistica, impegnan-
do 33 milioni di euro
nell’hub logistico di Castel
San Pietro, in provincia di
Bologna.

Nel 2022 sono previstiinve-
stimenti per oltre 100 milio-
ni di euro. L’obiettivo & am-
bizioso: una crescita di fat-
turato pari a oltre il 5%.
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Despar conta 1.374 punti vendita (433 diretti, 941 affiliati)
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