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Amarzo frenata
dei consumi,

ma ordini record
della ristorazione

Congiuntura

Maiocchi: «Sulla spesa
delle famiglie pesano
guerra e inflazione»

De Camillis: «Effetto
Pasqua, boom di acquisti
ingrosso di bar e ristoranti»

Enrico Netti

Nonsiarrestalacadutadeiconsu-
mi delle famiglie. Segno rosso an-
che a marzo con una flessione del
19,3% sullo stesso mese del 2019. La
situazione piu preoccupante ri-
guarda il comparto abbigliamento
eaccessoriconun calovicinoaun
terzo mentreriduconoil gap conil
periodo pre pandemia sia il retail
non food che la ristorazione. En-
trambi segnano un -8,7 per cento.
In recupero anche dal comparto
travel che amarzo registraun-18%
dopo due anni di fermo pressoché
totale. E quanto emerge dall’Osser-
vatorio permanente sull’'andamen-
to dei consumi elaborato da Con-
fimprese-EY. L’attesa, la speratari-
presa dei consumi continua anon
farsi vedere questa volta a causa
della guerra scatenata dalla Russia
che faimpennare i prezzi di mate-
rie prime ed energia e crollarela fi-
duciadei consumatori. Per quanto
riguardai consumi fuoricasasive-
deunrecuperoma, sempre amar-
z0, gli acquisti dei beni non food
sonoin calo. «Il mese mostra un di-
screto recupero dellaristorazione,
che deve affrontare significativi
problemi sui costi ela disponibilita
dimaterie prime ed energia. Con-
ferma, invece, una fortissima con-
trazione il compartoabbigliamen-

to che vede ulteriormente aggra-
varsi la situazione - commenta Ma-
rio Maiocchi, direttore del Centro
studi retail Confimprese -. Uno
scenario che desta preoccupazione

In calo le vendite
di abbigliamento,

soffrono gli outlet;
in ripresa il settore

dei viaggi

Nielsenlq -. Quest’anno c’e poi la
variabile prezzi e rincari che in-
fluenzaivolumiacquistati. Inaltre
paroleiristoratori stanno facendo
le classiche scorte. per paura di

perché aggravato dall'inflazionee Spendere di pilt un domani».
dalla guerra che pone seri dubbi Se le vendite nei Supermarket
sulla ripresa del retail». frenano cresceil peso eil valore dei
Per quanto riguarda i canali di prodottimade inItaly che nel2021
venditaipeggioritrendsirilevano hasuperatoi8,7miliardidieuro.A
per gli outlet (-28,4%), le vie dello dirlo I’Osservatorio Immagino di
Shopping (_27%)’ icentricommer- GSaItaly che evidenzia come l'eti-
ciali (-25,8%) mentre resiste (-8%) chettadiunprodottosuquattroab-
lo shopping di prossimita. «Nono- bia una etichetta che lo evidenzia
stante gli ultimi due anni abbjano come italiano. Si tratta di piu di
mutato le abitudini degli italiani 22milabeni che inun anno hanno
sempre pitl orientati a fare acquisti visto crescere le vendite dell’1,8%.
in modalita digitale, i dati ci eviden- enrico.netti@ilsole24ore.com
ziano anche la volonta dei consu- @RIFROBUTICNERISERVATA
matori di tornare a valorizzare il
proprio tempo libero» spiega Stefa-
no Vittucci, Consumer products
andretail sectorleader di EY Italia.
Secondoidati Like for like sulle
vendite dei centri commerciali di
Nielsen a marzo é crollato il valore
degli acquisti nei supermarket
(-9,5%), negli iper (-3,1) e nei di-
scount (-1,5%). Stabiliinegozi spe-
cializzati (+0,6%) mentre i cash &
carry vedono un balzo a doppia ci-
fra del 61% che da inizio anno siri-
duceaunottimo +41%. Questa cor-
sadeicash &carry elegataatre fat-
tori. Loscorso anno Pasqua cadeva
nel week end del 3-5 aprile e tutta

I'ltalia erainlockdown, in zonaros-
sa. Quindi i pubblici esercizi, bar,
pizzerie, ristoranti non avevano ne-
cessita di fare grandi acquisti per-
chélaloroattivita era di fatto limi-
tata all’asporto e al delivery. «Nel
2022 con l'uscita dallo stato di
emergenza non cisonorestrizioni
quindi le attivita dellaristorazione
possono lavorare a pienoregime. In
vista delle prossime giornateiristo-
ratori sistanno rifornendo nei cash
&carry - sottolinea Romolo De Ca-
millis, Retailer service Director di
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