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Lexport di cibo italiano
accelera, crescita doppia
di Francia e Germania
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Agrifood monitor

Nomisma: il balzo del 15%
rispetto al 2019 ¢ trainato
da Stati Uniti e Canada
Dopodueannidipandemianonso-
lolexport agroalimentare italiano
hasfondatoil tetto dei 50 miliardidi
euro, ma ha anche messo a segno
unacrescitavicinaaliso rispettoal
2019.Inostririvalistorici, Franciae
Germania, in dueannisono cresciu-
ti rispettivamente solo dell’8 e del
5%. A certificarlo sono i dati del-
I’Agrifood monitor di Nomisma, se-
condo i quali a mettere a segno la
performance migliore sono stati i
nostrisalumi, 'ortofruttaelapasta,
tutti prodottichetrail 2019 eil 2021
hanno visto aumentare le esporta-
zionidioltre il 10%.
Traiprincipalimercati disbocco
dell’agroalimentare italiano, Stati
Uniti e Canada fannoregistrareun
aumentoavaloridel 20% rispettoal-
lasituazione pre-pandemica, men-
trele variazioni pittalte sitoccanoin
Coreadel Sud(+60%)eCina(+46%),
sebbene in quest'ultimo Paese la
nostra quota di mercato continuia
rimanere marginale e inferioreal 2%
ditutte le importazioniagroalimen-
taridiPechino. Ad oggi, il 58% delle
vendite dibevande e ciboitalianoal-
I'estero prende la via del mercato
unico europeo, peruntotaledioltre
26 miliardi diexport. Alsecondo po-
sto-conquasi7miliardie unaquota

sultotale del 15% - cisonoiPaesidel-
PEuropa extra-Ue, tra cui la Gran
BretagnaelaRussia.ll Nordameri-
ca, Stati Uniti pii Canada, rappre-
sentauna fettadel 13%, paria 6,1 mi-
liardi di euro. Mentrela Cina, som-
mataatuttoil Sudestasiatico, peril
made in Italy agroalimentare non
vale che 2,6 miliardi.

LaBrexit? Non ciha penalizzato
piu di tanto: «Nel Regno Unito gli
acquisti di prodotti alimentari ita-
liani non sono diminuiti - spiega
Denis Pantini, responsabile agroali-
mentare di Nomisma - la nostra
quota del mercato inglese e infatti
passatadal 5,6 al 6,3%, per dipiia
frontediuntrend digeneraleridu-
zione delle importazioni totali del
segmentofood». E proprioil Regno
Unito, assieme all’Australia, secon-
do Nomisma rappresentano due
mercatiad alto potenziale per'im-
mediato futuro dell’exportitaliano
diciboevino. Sia peril consumatore
australiano che per quello inglese,
diconogliesperti di Nomisma, quel-
li italiani sono infatti i prodotti ali-
mentariesteri pillapprezzati in as-
soluto: pil di quelli francesi, per
quanto riguarda i consumatori in-
glesi, epittdi quellineozelandesiper
gli australiani. A Londra al primo
posto, quantoanotorieta, ¢’¢ il Pro-
secco, seguitodal Parmigiano Reg-
giano e dal Prosciutto di Parma. In
Australiainveceil primatospettaal
Parmigiano Reggiano, seguito dal
Prosecco e dal Chianti.
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11 58% delle vendite
all'estero prende la via
del mercato unico
europeo, per un totale
di oltre 26 miliardi

Superficie 12 %
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