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L'AD DI FIERE DI PARMA, ANTONIO CELLIE:
PUNTIAMO SUL MECCANO-ALIMENTARE

«|L SISTEMA
PARMA-MILANO
E UN MODELLO»

«IL SISTEMA FIERISTICO esce, paradossalmen-
te, rafforzato dal Covid e noi non facciamo ecce-
zione. Crediamo nelle alleanze industriali tra quar-
tieri fieristici per valorizzare le competenze orga-
nizzative. La proposta elaborata da management
e advisor di Parma e Milano va esattamente in
questa direzione e potrebbe diventare un model-
lo anche per altri». Parola di Antonio Cellie (foto),
ad di Fiere di Parma e uno degli artefici di questo
piccolo fenomeno emiliano.

Come avete assorbito I'urto della pandemia?
«E il frutto di un‘azione sistemica tra il Governo,
intervenuto con ristori tempestivi (attraverso Si-
mest), il supporto strategico, grazie ad Ita/lce, e
I'Aefi. Per Parma: essenziali la diversificazione di-
gitale iniziata 4 anni fa e il grande impianto foto-
voltaico che da 10 anni ci permette di generare
valore economico e ambientale. Si tratta di un im-
pianto da 7,3 MW, totalmente progettato e gesti-
to in house dalla nostra direzione tecnica. Ci ha
permesso di abbattere i costi, ma ci ha anche tra-
sformato in produttori di energia pulita, la cui ne-
cessita mai come ora appare inderogabile».

Un ruolo essenziale le controllate digital.

«Si rappresentano uno strumento preziosissimo.
Penso ad esempio la Bolognese AntoAntico.com
- acquisita nel 2018 - e il suo spin off Mercantein-
fiera.com: grazie alle vetrine on line permanenti
offerte ai nostri espositori - ma non solo - abbia-

mo tenuto in vita la nostra community mondiale
di operatori e collezionisti nonostante il virus ci
abbia costretto a cancellare 2 edizioni di Mercan-
te in Fiera».

Parliamo del bilancio.

«Chiudiamo il 2021 avendo azzerato l'indebita-
mento - pur avendo investito 110 milioni di Euro
negli ultimi 12 anni - e 5,5 milioni di Utile prima
delle imposte. Nel 2022 prevediamo di tornare
gia ai livelli di redditivita pre-Covid ovvero circa 9
milioni di Ebitda».

Quali sono le nuove sfide per il futuro?
«Intendiamo puntare sull’ulteriore sviluppo del
meccano-alimentare, penso ad esempio a Cibus
Tec per cui siamo gia sold-out per l'edizione
2023. Questo grazie al connubio tra I'esperienza
«in Fiera e in Filiera»: offrendo agli operatori I'op-
portunita di vedere di persona il prodotto finito,
la tecnologia che lo realizza e il territorio da cui
proviene ed & ispirato».

L'alleanza con Fiere di Milano: a che punto sia-
mo e cosa rappresenta per il mondo del food e
il settore fieristico?

«Stiamo proseguendo, a tutti i livelli, nell’analisi
di un dossier che non € rilevante solo per Parma e
Milano ma per il settore perché potrebbe traccia-
re una nuova rotta».

Chiara Pozzati
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LA FORZA UNA NUOVA
DEL DIGITALE ROTTA

«Le controllate «ll dossier
digital hanno Parma e Milano
tenuto in vita e rilevante

la community per il settore
mondiale percheé
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