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Commercio online,
Agribologna alleata
con la tedesca Gorillas

Distribuzione

La societa emiliana punta
sulla piattaforma delivery
della startup internazionale

Ilaria Vesentini

E una partnership che scardina la
vecchialogistica distributiva, apre
orizzontiinternazionali e garanti-
scetassidicrescitaa doppiacifradi
mese in mese, quella partitain sor-
dinaloscorso agosto - ufficializzata
ieri - trail gruppo emiliano Agribo-
logna e la startup berlinese Gorillas.

1l primo ¢ uno dei big nazionali
nella produzione di ortofrutta fre-
sca, coop di 110 soci agricoltori con
3.500 ettari di campi, una fabbrica
hi tech di 4omila mq alle porte di
Bologna per lavorare il fresco, 21
piastre distributive in Italia e 2 in
Europa, 220 dipendenti e 190 mi-
lioni di fatturato.

Laseconda ela piattaforma etica
e sostenibile di consegnaa domici-
lio ultrarapida in bici, che sta bat-
tendo tuttiirecord in Europa, arri-
vatagiaa valere un miliardo di dol-
lari di capitalizzazione: nata appena
unanno fa é gia attiva in 60 cittain
9 Paesi con 200 magazzini di pro-
prieta e 14mila collaboratori. All'in-
terno dei suoi warehouse di quar-
tiere (negozi senzaaccessoal clien-
te) Gorillas garantisce la disponibi-
lita di oltre 2mila prodotti di prima
necessita, che consegnaai clientiin
soli dieci minuti, privilegiando pro-
dotti freschiakm zero, per investire
nellafiliera corta, tagliare sprechi di
cibo, plastica ed emissioni di CO2.

Agribologna ha iniziato dal-
I’estate afornire le prime referenze,

oggiea 27 prodottifreschissimi di-
sponibili sull’app di delivery, nelle
citta di Bergamo, Milano, Roma e
Torino. E saraal fianco dell’'unicor-
no anche nelle prossime aperture in
giro per I'Italia.

«Siamo una cooperativa diagri-
coltori di tutta Italia, legati alla ter-
ra, mettiamo la faccia sui nostri
prodotti, perché conosciamo bene
il valore del cibo, della salubrita
alimentare, della trasparenza e
della sostenibilita del packaginge
deiprocessi. Sonoivaloriche con-
dividiamo con Gorillas e che ci
hanno spinto ad affrontare con lo-
rolosbarco sul canale distributivo
online» spiega Massimiliano Mo-
retti, direttore commerciale del
Gruppo Agribologna, che dal 1997
(anno dinascita) finoa pochi mesi
falavoravasolo con Gdo, Horecae
crocieristica. Il Covid, che nel 2020
ha mandato in fumo il 25% delle
vendite conlaristorazione, € stato
lamolla che ha acceleratole nozze
con Gorillas e il debutto sulle app
virtuali, che il gruppo stava valu-
tando da anni.

«I120% del nostro assortimen-
to € costituito da prodotti locali,
ogni citta ha referenze peculiari
come la birra, il pane, i dolci e i
freschissimi. Un partner come
Agribologna ci permette una co-
pertura nazionale con prodottidel
territorio e amplifica il nostro
ruolo di catalizzatori di un cam-
biamento sostenibile» racconta
Alessandro Colella, Ad di Gorillas
Italia. Il salto nel commercio 4.0 fa
il paio con un piano di sviluppo
internazionale di Agribologna,
che tra poche settimane portera in
Nord Europa i prodotti di prima
gamma, puntando a tornare entro
I’anno ai 220 milioni di euro di
fatturato pre-pandemia
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