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Supermercati, Selex
accelera sulle intese
con le Pmi di produzione

Vaccaro: «Vogliamo
massimizzare

le sinergie, estese
le certificazioni
della qualita»

Grande distribuzione

A quota 1,5 miliardi i ricavi
dei prodotti con il marchio
del gruppo commerciale

Ripensare la proposizione dell’of-
fertaconilmarchio deldistribuore.
Si stalavorando a questo progetto
in Selex Gruppo Commerciale che
nel 2021 ha realizzato grazie alle
privatelabel un fatturatoalla vendi-
tadi1.523 milioniconun +5,5% sul-
I'anno precedente. Il numero due
dellaGdoitaliana, alle spalle di Co-
nad, cheraggruppaben18socimet-
temano aldossier privatelabel con
un progetto di massimizzazione
delle sinergie dei quattro marchi,
Selex, Vale, Consilia eIl Gigante, del
Grupposucuisiconcentranoilgo%
delle vendite conil proprio marchio
con un ventaglio di offerta com-
plessivadi7.400referenze. Amonte
céunafilieraproduttivachevedein
prima linea circa 500 copacker di
cuiil 95% Pmii italiane.

«Vogliamo massimizzare le si-
nergie dovute alla concentrazione
dei volumi di tutti i marchi presso
ununico fornitore conl’obiettivodi
migliorare la qualita alle migliori
condizioni commerciali - spiega
Luca Vaccaro, direttore Marca del
distributore di Selex Gruppo Com-
merciale -. La quota di mercato di
questi prodottiraggiunge, inalcune
regioni, il 28% sulle categorie dipre-
senza,ed € undatoche ciauspichia-

mosiadestinatoacrescere sempre
dipiuconil pianodilavorocapillare
che stiamo portando avanti e che
avraunulteriore e significativo svi-
luppo nel biennio 2022-2023». In
questoquadrosilavora perottimiz-
zare risorse e processi, perriuscire
ad offrire sempre lamigliore qualita
senzaintaccareil potere diacquisto
deiclienti. «Stiamolavorandosulla
convergenza degli assortimenti e
del parco fornitori delle nostre mar-
che del distributore, verificando e
migliorando I'offertain termini di
ingredienti, assortimenti e condi-
zioni economiche».

In questa complessa fase di ri-
modulazione della private label si
acceleraeamplial’offertadell’orto-
frutta premium, quella delle linee
free from come, per esempio, senza
antibiotici, le categorie gastroni-
mia, macelleria e pescheria. Tutte
aree che, spiega Vaccaro, sono in
forte crescita e sposano le nuove
abitudini di consumo.

Nelcorsodell’annoverra estesa
la certificazione delle condizioni di
lavoro ai fornitoridi vini ebevande
di frutta. Parallelamente si inter-
viene sulla sostenibilita dell’offer-
ta, riducendo gliimballi e adottan-
do certificazioni per i prodotti e i
loro packaging. Il pescato, per
esempio, sara certificato Msc (Ma-
rine stewardship council) mentre
il legno e a carta impiegati per le
confezioni saranno Fsc¢ (Forest
stewardship council). Si accelera
inoltre nell’'impiego del materiale
riciclato che sempre piti rimpiaz-
zerale materie prime e quelle non
riciclabili. In altre parole meno pla-
stica vergine e pilt materie prime
seconde frutto del riciclo.

—E.N.
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