-a®
Domarnii
Dir. Resp.: Stefano Feltri
Tiratura: N.D. Diffusione: 22000 Lettori: N.D. (0006901)

IL CANNOCCHIALE - LA POLITICAE LA SOCIETA ATTRAVERSO | DATI

[’aumento dei prezzi
rischia di innescare
una bomba sociale
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ENZORISSO
ricercatore
er le famiglie italiane si
sta delineando un
salasso, con un
aumento neanche
troppo strisciante dei
prezzi. Non si tratta solo
delle bollette di gas e luce. Sono
molti i prodotti periqualile
famiglie avvertono l'aumento e
sono numerosi i gruppi familiari
costretti a correre ai ripari e ad
effettuare tagli consistenti.
Lincremento non colpisce tutte le
fasce sociali in modo omogeneo,
ma a soffrire il colpo sono
soprattutto le famiglie meno
abbienti, quelle che fanno parte dei
ceti popolari e dei ceti medio bassi,
che hanno perso ulteriormente, nel
corso degli anni, forza economica e
potere d'acquisto.

I ceti popolari

L'89 per cento dei segmenti economi-
camente piti deboli e dei ceti popola-
ristapensando ditagliareiconsumi
di gas ed energia elettrica. 11 95 per
centoridurragliacquisti diabbiglia-
mento eil 92 per cento di scarpe.L'85

per cento diminuira gli acquisti di-

carne, '88 per cento di pesce e il 56
per cento sta progettando di rinun-
ciare a comprare dei farmaci per la
propria salute.

I tagli, le riduzioni e le rinunce non
riguardano soloiceti popolari. Com-
plessivamente oltre due quarti degli
italiani si sta orientando verso la ri-
duzione o il contenimento dei con-
sumi energetici. Il 71 per cento sta
progettando il taglio degli acquisti
di abbigliamento e il 68 per cento di
scarpe.Il 71 percento hain program-
ma di ridurre i consumi di benzina.
11 61 per cento quelli di carne e il 58
per cento quelli di pesce. E quanto
emerge dall'indagine realizzata a fi-
ne gennaio 2022 dall'osservatorio
sulle dinamiche sociali e economi-
chedel paesediLegacoop-Ipsos. Lari-
cerca ha evidenziato un quadro di
particolare sofferenza che sta attra-
versando la societa a seguito della
lievitazione dei prezzi in corso da
mesi. Al centro delle preoccupazioni
non c'é solo il tema del caro bollette

(ilquale,in ognicaso,coinvolge oltre
il 90 per cento degli italiani), ma c'é
ancheil caro benzina,'aumento dei
prezzi delle materie prime, l'incre-
mentodeiprodottialimentariecom-
plessivamente dei beni di consumo.

Aumenti boom
Il quadrononé solo percettivo, maé
circostanziato dall'esperienza quoti-
diana. L'82 per cento delle persone
haravvisatoun aumento consisten-
te del costo della benzina e del gaso-
lio.Peril 51 per cento ci sono statiin-
crementi molto forti per la frutta e
perlaverdura. 1142 per cento denun-
cia aumenti esagerati per la pasta e
peril pane. Per il 39 per cento ci sono
stati aumenti pesanti per la carne e
peril pesce, mentre il 26 per cento ha
ravvisato incrementi forti nel prez-
zo dei formaggi, il 23 per cento in
quelli dei prodotti per l'igiene della
casa e il 20 in quelli per l'igiene delle
persone
Le segnalazioni di incremento non
riguardano piccoli incrementi limi-
tati, ma le percentuali si riferiscono
a quanti hanno rilevato aumenti
consistenti, tali da costringerele per-
sonea pensare di rinunciare o ridur-
rei propri acquisti di alcuni prodot-
ti.
Dopodecennidi“acquista esarai feli-
ce”. Di spinta al consumo sfrenato, a
fare della possibilita di comprare in
grandi quantita 'emblema del be-
nessere, sta arrivando un’‘ondata di
incrementi dei costi dei beni che
mette in crisi questo modello e le di-
namiche di collocazione sociale del-
le persone. La pandemia, in partico-
lare i suoi effetti economici sulle fa-
miglie,non haancoradispiegato tut-
ti i suoi effetti. Solo 1'8 per cento del
paese prevede unasituazione econo-
mica futura in miglioramento e cre-
scita. Per il 25 per cento restera stabi-
le e positiva, mentre pitt del 50 per
centoimmagina un futuro economi-
coincalo.llquadro di peggioramen-
to coinvolge, perd, sempreisoliti no-
ti:lariduzione dello status economi-
coéprevistadal 79 per cento degliap-
partenenti ai ceti popolari e dal 57
per cento del ceto medio basso (le fa-
miglie che hanno visto in decrescita
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la propria posizione sociale ed eco- L'aumento dei prezzi la costringera a Indagine
nomica negli ultimi anni). Quello s . . . . realizzataa
cherischiadi delinearsi, senza inter- ridurre o evitare l'acquisto dei ;ion; g;n;r?io
venti adeguati, &€ una perniciosa sta- S i .
gione di decrescita che potrebbe ali- pl'OdOttI. - g‘é?;’égﬁgﬁ;
mentare le braci gia incandescenti In quali dei sequenti settori laumento dei prezzila maggiorenni
che ardono sotto la cenere (il 65 per costringera a ridurre o evitare lacquisto dei OSSERVATORIO

cento degli italiani che avverte uno LEGACOOP-IPSOS
stato crescente di tensione sociale
nel proprio territorio). Giocare con i
prezzi oggi vuol dire colpire al cuore , .
la nostra societa e la promessa di be- totale (tutto il campione)

nessere che da quarant'annisivaaf-

fermando. E come giocherellare con

una mina, senza rendersi conto che Gas e energia PR
puo deflagrare in qualsiasi momen- elettrica :

to. Abbigliamento # ®
© RIPRODUZIONE RISERVATA

prodotti

@ cetobasso ceto medio-basso @ sud e isole

Benzina e gasalio € @
Scarpe 2 @&
Prodotti cosmetici & &
Carne & &
Salumi & &
Pesce 8 @
Formaggi ¥ @
Surgelati i &
z;i(:rita;zw ligiene @ &

Prodotti per 5'i(]i"':.ﬁE‘
& &
personale

Frutta e verdura
Assicurazione
Pane e pasta

-~ @ . B
® g ®

Latte, yogurt
Farmaci € &
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