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La ripresa dei consumi

Nel 2021 vendiite al dettaglio in netta crescita, trainate dal setfore dei beni non alimentari
Ma il volume ¢ inferiore al valore per i primi assaggi d'inflazione. Si teme il cambio di passo
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Confesercenti:
e-commerce
lievitato

del 60% in due anni
Penalizzate

le piccole realta

Il caro-energia
rischia di cancellare
il rimbalzo

messo a segno
dopo il crollo

del 2020
CINZIA ARENA

onsumi in ripresa
nel 2021 anche se
e gia allarme per

gli effetti del caro-energia
sui prezzi. I dati Istat sul-
le vendite al dettaglio re-
lative al mese di dicembre
sono positivi. Ma dietrole
percentuali si intravedo-
no i primi effetti dell’in-
flazione: le vendite sono
aumentate dello 0,9% a li-
vello congiunturale e del
9,4% a livello tendenziale

per quanto riguarda il va-
lore, ma solo dello 0,6% e
del 7,7% per quanto ri-
guarda il volume deibeni.
Se i prezzi salgono i con-
sumi delle famiglie sono
destinati a ridursi.

«Le vendite al dettaglio so-
no in decisa ripresa ri-
spetto all’anno preceden-
te, influenzato pesante-
mente dall’emergenzasa-
nitaria, con una crescita
annua del 7,9% in valore
edel 7,2% in volume» sot-
tolinea 'istituto naziona-
le di statistica. A fare da
traino i beni non alimen-
tari (+14,3% in valore e
+13,4% in volume in un
anno), soprattutto arre-
damento, abbigliamen-
to e prodotti farmaceu-
tici, mentre quelli ali-
mentari registrano au-
menti meno marcati
(+3,1% in valore e +0,2%
in volume) e sono pena-
lizzati da forti rincari.
Rispetto a dicembre 2020,
il valore delle vendite al
dettaglio cresce per la
grande  distribuzione

(+5,9%) le piccole impre-
se (+14,8%) e le vendite al
di fuori dei negozi
(+12,4%) mentre il com-
mercio elettronico & in ca-
lo (-4,1%). Un particolare
che non & sfuggiro a Conf:
commercio che sottolinea
«una relazione di sostitu-
zione tra commercio vir-
tuale e fisico che convive
con il paradigma della
multicanalita». L'Ufficio
Studi evidenzia comeinI-
talia ci sia stata una buo-
na performance econo-
mica, al contrario di
quanto accaduto in altri
paesi europe. Per Confe-
sercenti invecel’esplosio-
ne delle vendite on-line
durante la pandemia ha
portato alla chiusura di
migliaia di piccoli negozi.
«A trainare e la straordi-
naria crescita dell’ecom-
merce, che segna un in-
cremento superiore al
60% in due anni, mentre i
piccoli esercizi non rie-
$CONO ancora a recupera-
re i livelli pre-covid — sot-
tolinea I’'Ufficio economi-

co Confesercenti —. Nel
complesso, le piccole su-
perfici chiudono il 2021
con circa 1,7 miliardi di
vendite in meno rispetto
al 2019. Ma & un dato me-
dio che nasconde un an-
damento fortemente dif-
ferenziato: mentre I'ali-
mentare segna una cre-
scita, a soffrire sono so-
prattutto il comparto del-
I’abbigliamento, ma an-
che librerie, cartolerie, e-
dicole».

Peril CodaconsidatilIstat
«rappresentano un mero
rimbalzo tecnico e non
devono portare afacili en-
tusiasmi». Per Assoutenti
si tratta di una "illusione
ottica": e il settore del
commercio rischia in que-
sto 2022 una debacle to-
tale a causa del caro-bol-
lette di gas e luce e della
corsa dei prezzi al detta-
glio. Per 'Unione consu-
matori & prevalso «!effet-
to Natale sul caro bollette,
anche perché non erano
ancora scattati i rialzi im-
pazziti di gennaio».

Il potere d’acquisto
delle famiglie
italiane e in calo

2,2 miliardi

Le perdite subite (in euro) dal settore
abbigliamento e calzature
rispetto al periodo pre-Covid

4,8%

Linflazione registrata nel mese
di gennaio 2022:
non era cosi alta da 26 anni
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La spesa media mensile (in euro)
per i consumi delle famiglie italiane
comprensiva di spese per la casa
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Superficie 19 %
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