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L’agroalimentare
scende sui campi
dello sport italiano

Dal calcio al basket

Molti brend bresciani
sponsor di squadre:
su tutti Centrale del
Latte, Ambrosi, Grana

BRESCIA. Sono lontani i tempi
quando Maradona indossava
la maglietta con la scritta Cirio
o quando Barilla faceva bella
mostrasulle casacche della Ro-
ma che vinceva lo scudetto;
ma, oggi, le sponsorizzazioni
dell'agroalimentare italiano
continuano a mietere succes-
si. Anzi il messaggio del cibo
italiano - cherappresentail me-
gliodell'agricoltura - ha allarga-
to i confini e punta su varie e
differenti attivita sportive a te-
stimonianza che la produzio-
ne primaria e |'alimentazione
esempre fattore vincente: Bre-
sciane & esempio. Dal calcio al

basket alla pallavolo, lo spon-
sor del food che rappresenta il
nostro territorio non & solo
una azione sociale.

I marchi. Cosl, per esempio, la
Centrale del latie manda il suo
messaggio ai consumatori at-
traverso il basket e la pallavolo;
Sterilgarda e la Coldiretti utiliz-
zanoil calcio. Manon solo. Am-
brosi e Monteverde sono gold
sponsor della Germani nel
massimo campionato di palla-
canestro cosl come - per la se-
rie a2 - Agribertocchié sponsor
primario per Orzinuovi. Tante
comunque sono le realta che
abbinano immagine a sostan-
za. Lo sponsor del Brescia cal-
cio, bresaole Rigamonti, non &
bresciano ma € una primaria
azienda alimentare italiana.
Lo sport & sinonimo di compe-
titivita, dello stare bene fisica-
mente, della ricerca con co-
stanza e passione del migliorri-
sultato possibile: caratteristi-

che che sisovrappongono effi-
cacemente nel lavoro delle
aziende agricole.

Il tutto peril pubblico pitiva-
sto: dai giovani che lo pratica-
no alivello agonistico o profes-
sionistico agliamatorialicheri-
cercano la qualita della vita. Il
food continua poiarispondere
"presente” nellosportanchein
questo periodo dovele compe-
tizioni - a tuttii livelli - hanno
subito uno stop a causa del Co-
vid. Un fermo attivita che ha -
fra le ragioni - portato al collas-
s0 economico molte realta so-
prattutto di club di calcio.

La sponsorship agro-sporti-
vahavalicatoiconfinideicam-
pionati top e si rivolge, sempre
pit, alle discipline o federazio-
ni sportive pitivarie e diverse. 11
Consorzio di Tutela Grana Pa-
dano sara sponsor ufficiale del-
le nazionali di hockey su ghiac-
ciomaschile efemminile e For-
nitore Ufficiale Fisg, la Federa-
zione Sport del Ghiaccio.

Il marchio del formaggio piti
venduto nel mondo apparira
sulle divise delle nazionali di
hockey su ghiaccio duranteira-
duni e le partite amichevoli in
preparazione dei Mondiali di
primavera. Il marchio Eat Pink
diprodottiinnovativi e precotti
suinicoli in particolare del bre-
sciano girera il mondo con
Rugby Treviso. // V.P.

Costi su del 50%, il caro energia
ora travolge anche I'agricoltura

Ritaglio stampa

ad wuso esclusivo

del

destinatario,

non riproducibile.

Coldiretti - Lombardia




