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Granarolo compra lo zola Costa,
sviluppo nel settore Dop —p.19

Formaggi dop,
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Rilevato lo stabilimento
di Novara; I'obiettivo
e triplicare la produzione

Micaela Cappellini

Il colosso del latte cooperativo
Granarolo acquista la Mario Co-
sta spa, storico produttore di
Gorgonzola, che nel suo caseifi-
ciotecnologicamente all’avan-
guardiaalle porte di Novarala-
vora 2omila tonnellate di latte
all’anno e ha un fatturato di 15
milioni di euro.

Per un gruppo come Grana-
rolo, che incassa oltre 1,2 mi-
liardi di euro all’anno, un’ac-
quisizione di queste dimensioni
potra sembrare di poco peso.
Ma nella mente del suo presi-
dente, Gianpiero Calzolari, que-
sta operazione rappresenta
I’inizio di una nuova strategia:
«Riteniamo che I'Italia abbia
nelle sue Dop un potenziale al-
tissimo, che puo essere speso
con grande profitto soprattutto
sui mercati internazionali. 11
nostro obiettivo e quello di
espandere il business in questo
segmento e fare altre acquisi-
zioni di Dop in Italia».

Con i costi di produzione in
continuo aumento a causa del
rally delle materie prime agri-
cole, il mercato del latte diventa
sempre meno redditizio, se non
addirittura critico. Tanto che al
ministero dell’Agricoltura é tut-
toraaperto untavolodifilierain
cui si discute di come ripartire
gliaumenti per garantire la so-

pravvivenza delle stalle. Cosi,
Granarolo cercadialzareipro-

6 Calzolari: puntiamo
su prodotti che hanno
un alto potenziale
di redditivita
sui mercati esteri

priricavi spostando il radar su
segmenti di mercato a piu alto
valore aggiunto, come per
esempio il comparto delle pro-
duzioni a denominazione pro-
tetta: «Nello stabilimento di
Novara ci siamo datil’obiettivo
di triplicare in qualche anno la
produzione di Gorgonzola -
spiega Calzolari - come Grana-
rolo rivendiamo gia molti pro-
dotti Dop, ma il Gorgonzola sa-
rala prima Dop che cimettiamo
aprodurre su larga scala». Sen-
za contare che lo stabilimento
novarese costituira un’ulteriore
destinazione per il conferimen-
to del latte dei soci allevatori
della cooperativa.

Quanto al prezzo del latte,
Calzolari ha una sua teoria: «Il
consumatore non puo pensare
di pagare il latte come ’acqua
minerale - dice, amo’ di provo-
cazione - bisogna che diamo di-
gnitaal cibo, e ogni prodottova
pagato adeguatamente. Con
I'aumento dei costi di produ-
zione, tutti dobbiamo fare la
nostra parte se vogliamo conti-
nuare a garantire la qualita di
cio che mettiamo sulle nostre
tavole: agricoltori, trasforma-
tori, distributori ma anche noi
consumatori. Quando vedo su-
gli scaffali unlatte vendutoa 50
centesimi, so per esperienza
che c’é qualcuno che non gua-
dagna abbastanza: puo essere il
lavoratore, I’allevatore o il ca-
mionista, oppure anche il Fisco
che non incassa tutte le impo-
ste, o ’'ambiente che non viene
adeguatamente protettointer-
mini di sostenibilitd. Da mesiho
lanciato questa solitaria cam-
pagna, sonostupito di essereda
solo a sostenere questa tesi».
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