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Rapporti Food & Wine
Lo studio Coldiretti

MILANO

Riso in Germania, pastain
Giappone e Gran Bretagna,
vino in Corea del Sud e
Olanda, olio diolivain
Francia: cosi sara superato

il tetto dei 50 miliardi

L a soglia dei 50 miliardi di eu-
ro potrebbe essere raggiunta
— e forse superata — gia
nell’anno in corso. L’export
agroalimentare italiano sta conoscen-
do una stagione d’oro: dopo aver chiu-
so in positivo il 2020 (a differenza dei
beni intermedi, dei consumi e dei servi-
zi), mettendo a segno un +2,5% sul 2019
a quota 46 miliardi, il primo semestre
ha registrato un +11,2% tendenziale. Se
il ritmo sara confermato a grandi linee
anche in questa seconda meta dell’an-
no, segnalano dalla Coldiretti, autori
dell’elaborazione basata su dati Istat,
quota 50 miliardi sara realta.
Riso in Germania, pasta in Giappone
e Gran Bretagna, vino in Corea del Sud
e Olanda, olio di oliva in Francia. Sono
alcune delle eccellenze italiane nel
mondo segnalate da Sace, che sottoli-
nea come la Germania sia in assoluto il
mercato piil ricettivo per i nostri pro-
dotti della terra.
Questo non significa che il settore
puo sedersi sugli allori. Dalla concor-

renza crescente alla piaga della contraf-
fazione, ci sono diverse ombre all’oriz-
zonte, senza trascurare — almeno nel

breve — I'impatto che puo avere I'infla-
zione. Le sfide sigiocano essenzialmen-
te sue fronti: nei Paesiin cuil’exportita-
liano € gia ai vertici occorrera intercet-
tare le nuove tendenze di consumo,
orientate in primo luogo sul tema della
sostenibilita e con grande attenzione al-
la provenienza di cio che si mette in ta-
vola; in quelli emergenti occorrera en-
trare in sintonia con i gusti della classe
media, che diventa sempre pitt numero-
sa, si avvicina alle abitudini occidenta-
li, ma conserva sempre le proprie tradi-
zioni. Il tutto considerando che le dina-
miche della globalizzazione potrebbe-
ro subire qualche scossone alla luce
dell’esperienza vissuta negli ultimi due
anni, soprattutto per i problemi di ap-
provvigionamento emersi sia allo scop-
pio della pandemia, sia in queste setti-
mane di forte ripresa economia.

La struttura dell’impresa italiana,
prevalentemente di ridotte dimensio-
ni, potrebbe essere d’aiuto in tal sen-
S0, anche se occorrerd investire
nell’innovazione e quindi occorreran-
no risorse importanti.

Secondo T'ultimo World Economic
Outlook del Fondo Monetario Interna-
zionale, da qui al 2024 i comparti
dell’agroalimentare che cresceranno
di pit1 nel prossimo triennio sono olio
e pesce, mentre per 'exportitaliano lo
scenario € particolarmente positivo
per olio e latticini. -I.d.o.
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LE PREVISIONI DI CRESCITA
DELL'EXPORT ITALIANO (2020-2024)

M EXPORT ITALIA @ COMMERCIO MONDIALE
VARIAZIONI MEDIE ANNUE IN EURO

RISTORAZIONE CAFFE PIANIFICAZIONE
PROFESSIONALE E MACCHINE E PASTICCERIA
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