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Cercasi segnali di crisi climatica
sugli scattali dei supermercati

Le corsie dei nostri negozi di alimentari vengono allestite con cibo imballato, standardizzato
e spesso fuori stagione. Una scelta che appare come un atto di negazionismo climatico

L] DATA STAMPA

www.datastampa.it

16-OTT-2021
dapag. 14/ foglio1/2

FABIO CICONTE E MARIA PANARIELLO

associozione Terral

«Tutt possiamo

essere “eroi del ci-

bo", per un mon-

do migliore e pin
sostenibiler. ILa

campagna di co-
municazione della Fao per la
Giornata mondiale dell’ali-
mentazione 2021, che si cele-
bra oggi, & chiara: le nostre
scelte in campo alimentare
hanno un impatto sulla pro-
duzione del cibo, sulla nostra
dieta, sull'ambiente esulleno-
stre vite,

Eppure, entrando in quelle
“cattedrali del cibo” chesonoi
supermercati, le possibilita di
scelta sono scarse, perché la
selezione di quei prodotti vie-
1e gia operata a monte. La ve-
rita é che il consumatore, da
sempre additato come il mo-
tore del cambiamernto, da so-
lo non pud fare molto,

Oggi, allestire le corsie dei su-
permercati con cibo imballa-
to, standardizzato e spesso
fuori stagione appare come
un atto di negazionismo cli-
matico. E chi entra in questi
luoghi, viene fatto precipita-
re in uno spot pubblicitario,
in cui la natura e Fambiente
sorridono ai conswmatori, co-
me se i 1.400 eventi estremi
del 2020 non avessero giacamn-
biatoilvoltodi unintero coin-
parto e la nostra capacita di
spesa.

Gl agricoltori

Anchesenon nesiamo consa-
pevoli, infatti, l'aumentodi fe-
nomeni climatici estrermi im-
patta sulla produzione agroa-
limentare, cosi come sullac-
quisto dei prodotti che met-
tamo nel carrello: sulla loro
quantita, qualita, sul prezzoe
sulla loro origine. Al super-
mercato il cambiamento cli-
matico € presente piti nello
scontrino che nei capitolati

di fornitura.

E allora, per l'obiettivo chela
Fao ha fissato in occasione
dell'anniversariodi oggi, «tra-
sformare i sistemi agroali-
mentari ai fini di una produ-
zione migliore, una nutrizio-
ne migliore, un ambiente mi-
glioreeunavitamigliore, sen-
zalasciare indietro nessuno»,
non possiamo attendere an-
cora, perché qualcuno, indie-
tro, ci é gia finito.

A cominciare dagli agricolio-
ti, che sono stati lasciati soli
ad affrontare la crisi pitigran-
de di sempre, schiacciati tra
cambiament climatici e as-
surde richieste da parte del
mercato.

Per alcune produzioni, come
le perein Emilia-Romagna, so-
noandati persi6milaettariin
15 anni sui 28mila complessi-
vi; di arance di Sicilia, 20mila
in 20 anni. E questo non solo
perché gelate e grandinate
hannoraso al suolola produ-
zione, ma anche perché i frat-
t plasmati in maniera piti ir-
regolare daun clirna checarn-
bia non superanolaselezione
dellagrandedistribuzioneor-
ganizzata.

Le norme europee che regola-
no la commercializzazione
dei prodotti agroalimentari
sisonoconcentrate cositanto
sul carattere”sano, leale emer-
cantile” dei prodotti, da di-
menticarediregolarel'impat-
toclimaticodella produzione
e di tutelare la categoria dei
produttori.

Imballati e contenti

Finora le direttive Ue, per po-
ter garantire la commerciabi-
lita di un prodotto, hanno in-
centivato la produzione di
frutta in serie — stesso cali-
bro, stessocolore, stessa varie-
ta — incoraggiando l'aumen-
to di prodotti imballati. Ma
quanta qualita e sostenibilita

abbiamo sacrificato sull'alta-
redella sicurezza e della com-
merciabilitd, quindi del mer-
cato?

Ormai & sernpre pin raro tro-
vare frutti e ortaggi sfusi, crea-
ti secondo natura, nei super-
mercati. Stiamo trasforman-
do questi luoghi in boutique
di lusso, in cui si mangia pit
con gli occhi che con la bocca
eglialimentisonoridottiaog-
getti di design in plastica.
Sulla plastica, 1'Ue sta muo-
vendoi suoi primi passi. Alu-
glio, & entrata in vigore la di-
rettiva europea Sup (Single
use plastic) sui prodotti mo-
nouso, ma la percentuale de-
gli alimentiimballati restaal-
ta, specie nell'Italia della pan-
demia. Dai dati di Comieco
(Consorzionazionale perilre-
cupero eil riciclo degli imbal-
laggi a base cellulosica), il 46
per cento delle persone che
prima acquistava prodotti
sfusi & tornata ad acquistare
prodotti imballati. Secondo
Nomisma, nel 2020 sono state
vendute 2,6 miliardi di confe-
zioni di ortofrutta, 80 milioni
in pil rispetto al 2019,

Cifre che la grande distribu-
zione organizzataitalianado-
vrebbe leggere con allarme,
specienel confrontoconglial-
tri stati membri.

In Francia € in Spagna, sard
prestovietatalavenditainim-
ballaggi di plastica di fnitta e
verdura e periprodotti agroa-
limentari di peso inferiore a
1,5 chilogrammi sara applica-
to un divieto di confeziona-

Superficie 42 %
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mento; in Germania, oltre al Secondo
divieto dei prodotti monott- Nomisma,

5 : nel 2020
s0, & stato aggiunto quello de- it seite
gli imballaggi in polistirene vendute
espanso usati peril cbo. 26 miliardi
Da noi, si eroga il bons anti- di confezioni
plastica, cheaprira allavendi- di ortofrutta,
ta dello sfuso, e si agita la pla- 80 milioni
stic tax (rimandata a genna- t ?}gg; ;TSPEUG
a

i0). Combattere il climate
change significa prendere
scelte coraggiose, Ma davanti
afrutti uniformi e avvoltinel-
la plastica, verrebbe solodadi-
re:dimmi chec'éla crisi clima-
tica senza dirmi che ¢'éla crisi
climatica.
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