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Confcommercio: prezzi
al consumo in aumento
del 2,5-3% per un anno

Federdistribuzione:
«Andamento
incoraggiante

ma & ancora debole

la dinamica dei consumi»

Congiuntura

Mariano Bella: «Indice
dei prezzi atteso in crescita
del 3,5% ad ottobre»

Istat: vendite al dettaglio
di agosto in rialzo dello 0,4%,
balzo tendenziale dell’1,9%

Enrico Netti

Preoccupante ritorno di fiamma per
I'inflazione. Ad alimentarla sono fe-
nomeni di breve periodo generati
dalla ripresa dell’economia mon-
diale, a partire dal rincaro delle ma-
terie prime, dei noli marittimi e del-
labolletta energetica. «Nonostante
qualche prevedibile misura cusci-
netto transitoria approntata dal Go-
verno, I'indice dei prezzi al consumo
in ottobre potrebbe mostrare una
variazione ben superiore al 3% ten-
denziale - prevede Mariano Bella,
direttore dell’Ufficio studi di Con-
fcommercio -. Lamedia del 2021 po-
trebbe cosi avvicinarsial 2%, conun
trascinamento sul 2022 che spinge-
rebbel'inflazione, senza considera-
re particolari ulteriori shock, sopra
il 3% in modo piuttosto stabile. Per
I'ltalia quindi, si configurerebbe
uno scenario inflazionistico rile-
vante per almeno 10-12 mesi. Analo-
go profilo mostrerebbe I'inflazione
misurata sul paniere deibeniin alta
frequenza d’acquisto. Fenomeni
non rassicuranti e il persistere di
questiimpulsi potrebbe modificare
le aspettative degli operatori».
Secondo unaanalisi dell’associa-
zione dei commercianti ad agosto

I'indice generale deiprezzial consu-
mo (Nic) ha raggiunto il 2%, livello
che non sitoccavada 8 anni. Per set-
tembre sié osservata un’ulterioreac-
celerazione al 2,6%. Eperilmomento
sui prodottifinitinon sisonoancora
scaricati i rincari degli ultimi mesi.

I nodo écosaaccadraalle quota-
zioni delle principali borse merci.
Un’accelerazione dei listini o una
crisi shock potrebbero andare ad
alimentare I'inflazione che arrivera
al 4% la prossima primavera, con
accentuazioni per quella misurata
sul paniere dei beni con alta fre-
quenza d’acquisto.

In tuttiicasi e in atto un trasferi-
mento di potere d’acquisto dall’Italia
all’estero per materie prime, energia
e noli, fenomeno preoccupante per-
chévaad eroderela capacita dispesa
delle famiglie. «E una inflazione
inattesa che riduce il potere d’acqui-
sto delle famiglie sia per quanto ri-
guardailreddito chelaliquidita cre-
sciuta, secondo Bankitalia, di 100
miliarditralafine del 2019 elaprima
meta del 2021» precisa Bella che si
interrogasulle possibili contromisu-
re varate dalla Bce per ridurre la li-
quidita. «Ci potrebbero essere restri-
zioni nell’acquisto dei titoli di stato
con un rallentamento, poi uno stop
agliacquisti per finire conla riduzio-
ne degli stock» spiega. Invece con
I'inflazione transitoria e non parti-
colarmente intensa non ci sarebbe
bisogno di interventi.

Perildirettore dell’Ufficio studidi
Confcommercio l'unica strategia
perseguibile gia oggi e rafforzare la
crescita economica, in modo tale che
unaparte cospicua degliimpulsiin-
flazionistici sia assorbita dentro la
variazione dei margini aggregati del-
le imprese. Una ragione molto rile-
vante per accelerare col processo di
riforme e di investimento, pubblico

e privato, sostenuto conifondi euro-
pei e nazionali.

Per quantoriguardal’andamento
delle vendite al dettaglio ad agosto,

secondolerilevazioniIstat, vede un
+0,4% sia in volumi che in valore nel
mese portandoaun +1,9%la crescita
sull’agosto 2020. Migliori le perfor-
mance dei beni non alimentari(+o,7
%avalore e +0,8%avolume) mentre
il food resta stabile. Subase tenden-
ziale il trend dei beni non alimentari
& positivo (+3,2%in valore e +2,0% in
volume) mentre gli alimentari cre-
scono in valore (+0,5%) ma flettono
leggermente in volume (-0,3%). «An-
damento incoraggiante ma ancora
debole perla dinamica dei consumi
- commenta Carlo Alberto Buttarelli,
Direttore relazioni conla filiera e Uf-
ficio studidi Federdistribuzione-.La
macchina dei consumi si e rimessain
moto pur con alcune rilevanti diffe-
renze traicomparti. E unaripartenza
fragile ela tutela del potere d’acqui-
sto delle famiglie ¢ un fattore deter-
minante per proseguire sullastrada
del rilancio economico».

Acorrere € solo'online sottolinea
Pufficio economico di Confesercenti
«che segnaun +23% neiprimi 8 mesi

dall’annn Na Confcomm i
Géu annory. 0a Lonicommercio Ia

conferma delle difficolta di passare
daunafase direcupero dei consumi
auna di vera crescita che, peraltro,
interessa solo alcuni segmenti, come
elettrodomestici, tv e prodotti per
I'informatica. Trend che continuera
per il prossimo semestre, secondo
P’Osservatorio suiconsumi EY-Swg,
che evidenzia come le intenzioni di
spesa delle famiglie sembrano mo-
strare una crescita della propensione
arinnovare casa(30%), mezzidi tra-
sporto (23%) e verso gli investimenti
di tipo finanziario (26%).
enrico.netti@ilsole24ore.com
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Stime sull’evoluzione dei prezzi

Var. % tendenziali dell'inflazione standard, in alta frequenza d'acquisto e della
IPCA per I'area euro; scenario centrale e ipotesi di minima e di massima (*)

IPOTESI MINIMA CENTRALE  MASSIMA
INDICE DEI PREZZI AL CONSUMO (NIC) ITALIA

agosto'21 20 20 20
settembre 2,7 2,7 2.7
o s 33 35
media2021 19 19 2
media 2022 25 33 5
IPC IN ALTA FREQUENZA D'ACQUISTO ITALIA
agosto'2l 2,4 24 24
settembre 2,7 3,1 35
ottobre 28 33 39
media 2021 - 7f 19 2,1
media 2022 19 36 5.3
INDICE ARMONIZZATO (IPCA) AREA EURO _
agosto'21 3 3 3
settembre 32 _ 34 3,7
ottobre 32 35 38
media 2021 23 24 25
media2022 18 37 5,7

(*)lipotesi di minima & basata per il 2021 sulla media delle variazioni congiunturali realizzate ogni mese
nel periodo 2008-2020e, per il 2022, sulla media del periodo 2008-2021; (dai calcoli relativi al mese di
ottobre sono stati esclusii dati del 2011 e del 2013 nei quali vi & stato un possibile impatto dellaumento
dell'aliquota Iva ordinaria; per lipotesi di massima, si & considerata per ogni mese la variazione
congiunturale pit elevata registrata nell intervallo tra gennaio 2008 e dicembre 2020 per il 2021 e nel
periodo gennaio 2008 e maggio 2021 per il 2022; anche in questo caso si & scelto dinon considerare
mesi che potrebbero aver subito limpatto della variazione dell'aliquota Iva ordinaria; lipotesi centrale &
costituita dai risultati del modello di previsione richiamato nella nota USC, 2021, L{(in)attesoritorno
dellinflazione, luglio, presente nella sezione pubblica Ufficio Studi di www.confcommercig.it.
Elaborazioni USC su dati Istat ed Eurostat.

ARTICOLO NON CEDIBILE AD ALTRI AD USO ESCLUSIVO DEL CLIENTE CHE LO RICEVE - 6901



