07-OTT-2021
dapag. 16/ foglio 1

ItaliaOggi

Dir. Resp.: Pierluigi Magnaschi
Tiratura: 23500 Diffusione: 23067 L ettori: 77000 (0006901)

L) DATA STAMPA

www.datastampa.it

Largo consumo,
I’e-commerce a +37,5%

La spesa online di prodotti di largo consumo in Ita-
lia e cresciuta del 37,5% nel 2021, dopo un 2020 in cui
gli acquisti via web in questa categoria avevano rag-
giunto i 2,9 miliardi di euro (+84% rispetto al 2019).
E quanto emerge dagli ultimi dati presentati ieri
dalPOsservatorio Digital FMCG di Netcomm in col-
laborazione con NielsenIQ.

Secondo I’Osservatorio, non accenna a diminuire
ilcontributo positivo dell’e-commerce al’andamen-
to generale del largo consumo italiano: se la gdo nel
canale fisico registra
una crescita dello 0,4%,
includendo il canale on-
line il trend arriva addi-
rittura al +1%. Tra le ti-
pologie di beni piu ven-
duti online spicca il seg-
mento dei prodotti pre-
mium, che trova nel ca-
nale digitale un’impor-
tanza e un peso decisa-
mente piu elevato rispet-
to al mondo offline. Se
nel canale fisicoiprodot-
ti con un indice di prez-
zomaggioredi 150 (ovve-
roiprodotti con un prez-
zo medio superiore alme-
no del 50% rispetto al prezzo medio di categoria)
hanno una quota a valore del 23% sul totale, nel mon-
do e-commerce questa quota arriva addirittura al
34%, diventando cosi la fascia di prezzo preponde-
rante online. Tra i prodotti di punta del segmento
pPremium acquistati online spiccano i prodottibiolo-
gici, free-from e 100% italiani, che grazie al digitale
riescono meglio a far emergere i propri elementi di-
stintivi. Questi prodotti, infatti, registrano una quo-
ta molto piu alta online rispetto a quella offline, co-
me nel caso del biologico che quasi raddoppiala pro-
priaquota a valore (3,6% offline rispetto al 6,7% onli-
ne). Inoltre, abeneficiare maggiormente dell’e-com-
merce sono i piccoli brand: incrementano la loro
quota di circa 10 punti, passando da un 20% offline
ad un 30% online.

In crescita i prodotti bio
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